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RESUMO

Diego da Silva Cardoso, Erik Alexander Froza Orsso, Gabriel Barboza de Oliveira,
Jean Silva da Silva e Leonardo Cristian Furlan.

Orientadores: Bruno Leonardo Morette e Paula Regina Garcia Zanini.

O projeto “Mercado Movel” tem como proposta facilitar a rotina de quem n&o tem
tempo ou disposicéo para realizar compras em um supermercado. O objetivo é criar
um site que disponibilize produtos de diferentes mercados, proporcionando maior
praticidade na hora de realizar as compras de casa, deixando de lado a frustacéo
de, esperar nas filas dos caixas e também o fluxo de veiculos e pessoas. Sabemos
como as vezes as pessoas se sentem frustradas por causa do transito, ou até
mesmo por causas das filas enormes que se formam nos caixas, oferecendo a elas
mais comodidade para realizar suas compras, com seguranca e agilidade. Com total
facilidade e conforto de onde estiver, o usuario podera selecionar os produtos
diretamente no site, efetuar o pagamento com total seguranca proporcionada pelas
empresas mais conhecidas em servico de pagamento online (PagSeguro e PayPal),
apos a aprovacao o estabelecimento rapidamente ira separar os produtos e enviar
para o endereco cadastrado.

Palavras chave: Mercado Movel, Market Place, Supermercado.
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1. INTRODUCAO

Compras feitas em lojas online proporcionaram grande praticidade para
as pessoas, diminuindo a necessidade de buscar por produtos em lojas fisicas, o
gue muitas vezes se destaca hoje com os consumidores, e o site Mercado Livre, que

hoje também se destaca devido ao seu crescimento.

O projeto “Mercado Movel” tem como proposta facilitar a rotina de quem
nao tem tempo ou disposicao para fazer compras em um supermercado.

Estamos desenvolvendo um sistema web que permitird o consumidor
escolher o mercado mais proximo ou de sua preferéncia em uma Unica pagina, para
gue realize suas compras mensais ou diarias.

Com total facilidade, a pessoa pode escolher os produtos que deseja
diretamente no site, efetuar o pagamento com total seguranga, proporcionada pelas
empresas mais conhecidas em servico de pagamento online (Pag Seguro e PayPal),
e aguardar a compra chegar, no conforto de sua casa, sem nenhuma preocupacao.

E essencialmente um novo canal de vendas que deve estar sincronizado
com o estoque dos supermercados cadastrados, assim como a loja online e as
campanhas de comunicacdo que também serdo utilizadas.

Muitas vezes as empresas podem, inclusive, possuir estes espagos
simultaneamente, ou seja, tanto a loja virtual, quanto o Marketplace.

Diante de pesquisas, observamos como lojas virtuais tém seus pontos de
vantagem sobre lojas fisicas, como custo um pouco mais baixo entre criar um site e
pagar arquiteto, aluguel do prédio, entre outros. Ha também a vantagem de que o
site estara disponivel em praticamente qualquer lugar que haja internet, ja uma loja
fisica estara disponivel apenas em um lugar, e se for necesséario mudar o local do
comeércio tera que conseguir outro prédio, em outro endere¢co, € mesmo assim sera

limitado o acesso a esse comércio.
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2. DESENVOLVIMETO

2.1 Etapas de Trabalho

Prontamente o grupo se reuniu em varias ocasioes para discutir como
seria feito o projeto e o tempo de seu desenvolvimento para que pudéssemos dividir
as tarefas. Por meio de observacdes dos membros do grupo, discussdes em aula, e
pesquisas de aceitacdo do publico, concluimos que o projeto seguiria de acordo com
as expectativas relativas ao tema escolhido.

Apoés analisarmos os dados da pesquisa, e por observarmos o pouco
conhecimento sobre esse “ramo”, decidimos trazer para o interior de Sdo Paulo, e
em foco a regido da Cidade de Tupd, um projeto de supermercados online, onde
seriam organizados alguns supermercados da cidade em um anico lugar no site cujo
nome optou-se por Mercado Movel. Para tal tarefa usamos os programas: Adobe
Photoshop CS6, Notepad++ e SQLyog.

2.2 Documentos do Sistema

2.2.1 Requisitos do Sistema

A principal funcdo do site € abranger mercados da cidade de Tupd, com o
intuito de facilitar na hora das compras dos produtos. Para isso 0 usuario tera que
fazer um cadastro, fornecendo informagbes como nome, e-mail, senha e alguns
mais, ou se preferir, podera navegar livremente pelo site, escolher os produtos que
deseja comprar, adiciona-los ao carrinho e apenas fornecer o endereco de sua
residéncia, e a forma de pagamento, para que o0s produtos sejam entregues

corretamente para o cliente.

O usuério fara o cadastro no site, assim como qualquer outro site de
venda ou parecido, e podera ver como esta encaminhado os produtos que comprou

nem algum dos mercados.
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O site tera trés niveis de “hierarquia”, a parte de administracdo sera
supervisionada pelos desenvolvedores, os quais terdo acesso livre dentro do site,
assim como acesso, manutencdo, edicdo e caso for necessario, exclusdo de

usuarios no banco de dados.

A é&rea do mercado tera um painel exclusivo para cadastrar produto,

imagens, edicdo e exclusdo do mesmo. Uma area simples e objetiva.

Ja o cliente final que também tera um painel porem, tendo acesso as
opc¢Oes: Dados pessoais, para alteracdo de alguns dados, Endereco de entrega e
Compras, onde ficaram registradas as Ultimas compras realizadas. Também na

pagina o usuario ird encontrar um atendimento rapido e eficiente.

13



2.2.2 MER

Figura 1l - MER
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2.2.3 Dicionéario de Dados

Tabela 1 - Clientes

Clientes

Campo Légico Campo Fisico Tipo de dados | Tamanhodo | PK FK Restrigoes Observagoes
campo

Cddigo do Cliente Id Clientes INT * NAO NULO CAMPO AUTO-

INCREMENTO

Pessoa fisica/Pessoa Tipo_Pessoa_Cli enum ) NAO NULO

juridica

Nome do Cliente Nome_Cli varchar 150 NAO NULO

CPF Cliente CPF_Cli char 11 NAO NULO

Telefone Cliente Telefone_Cli char 10 NAO NULO

Celular Cliente Celular_Cli char 11 NAO NULO

Data de nascimento Data_Nascimento_Cli char 8 NAO NULO

Sexo Cliente Sexo_Cli enum ‘M, F NAO NULO

E-mail Cliente Email_Cli varchar 150 NAO NULO

Senha Cliente Senha_Cli varchar 50 NAO NULO

Tipo de endereco Tipo_Endereco_Cli enum ‘R",'C

Identificacdo do Identificacao_Endere varchar 150

endereco

Nome destinatario Nome_Destinatario_Cli varchar 150

CEP Cliente Cep_Cli varchar 150

Endereco Cliente Endereco_Cli varchar 30

Numero da casa Numero_Casa_Cli char 4

Complemento Complemento_Cli varchar 150

Cidade Cidade_Cli varchar 150

Estado Estado_Cli char 2

Bairro Bairro_Cli varchar 30

Ponto de Referéncia Ponto_Referencia_Cli varchar 150

Fonte: Autoria prépria
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Tabela 2 - Categoria

Categoria
Campo Légico Campo Fisico Tipo de dados | Tamanhodo | PK FK Restrigoes Observagoes
campo

Cddigo da categoria Id_Categorias INT 11 * NAO NULO CAMPO AUTO-
INCREMENTO

Nome das categorias Nome_Categorias varchar 150 NAO NULO

Fonte: Autoria prépria

Tabela 3 - Mercado

Mercado

Campo Légico Campo Fisico Tipo de dados | Tamanhodo | PK FK Restrigbes Observagoes

campo

Cddigo do Mercado Id_Mercados INT 11 * NAO NULO CAMPO AUTO-
INCREMENTO

Nome dos Mercados Nome_Mercados varchar 150 NAO NULO

Endereco Endereco_Mercados varchar 150 NAO NULO

Cidade Cidade_Mercados varchar 150 NAO NULO

Bairro Bairro_Mercados varchar 150 NAO NULO

Numero do prédio Numero_Mercados char 4 NAO NULO

CEP CEP_Mercados char 8 NAO NULO

Numero telefone Telefone_Mercados char 10 NAO NULO

Imagem logo Img_Mercados varchar 300 NAO NULO

Estado do Mercado Estado_Mercados char 2 NAO NULO

Telefone 2 do mercado | Telefone2_Mercados char 10

Fonte: Autoria prépria
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Tabela 4- Pedido/ltem

Pedido/Item

Campo Légico Campo Fisico Tipo de dados | Tamanho do | PK FK Restrigoes Observagoes
campo

Cddigo do Pedido Id_Pedido_Item INT 10 * NAO NULO CAMPO AUTO-

INCREMENTO

Cddigo do Produto Id_Produto INT 10 * NAO NULO

Cddigo do Pedido Id_Pedido INT 10 * NAO NULO

Valor do Pedido Valor_Pedido_Item varchar 150

Quantidade do Pedido Quantidae_Pedido_Item varchar 150

Fonte: Autoria prépria

Tabela 5 - Pedidos

Pedidos

Campo Légico Campo Fisico Tipo de dados | Tamanho do | PK FK Restrigoes Observagoes
campo

Data da compra Data_Compra_Pedidos date 0

Cédigo do Pedido Id_Pedidos INT 10 * NAO NULO

Cédigo do Cliente Id_Cliente INT 10 * NAO NULO

Cddigo do Mercado Id_Mercado INT 10 * NAO NULO

Total Total varchar 50

Fonte: Autoria propria
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Tabela 6 - Produtos

Produtos

Campo Légico Campo Fisico Tipo de dados | Tamanho do | PK FK Restrigoes Observagoes
campo

Cdédigo Produto Id_Produtos INT 10 NAO NULO

Cédigo da Categoria Id_Categorias INT 11 *

Nome do Produto Nome_Produto varchar 150 NAO NULO

Imagem do Produto Img_Produto varchar 300 NAO NULO

Marca do Produto Marca_Produto varchar 150

Valor do Produto Valor_Produto varchar 50

Fonte: Autoria prépria
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2.24 DFD

Figura 2 - Diagrama de Fluxo de Dados

Home

Y

Y

Cadastro
Mercado

Cadastro
Produto

Login

Painel
Administrativo

v

Carrinho

Imagem de autoria propria

4

Cadastro
Categoria

Y

Mercado

Produto

Clientes
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Figura 3 - Diagrama de Fluxo de Dados

Mercado

Produtos

P Identificagdo

Carrinho

—

Indentificacic

—

Pagamentc

e

Relateric

Painel do Usuario

Cadastrar

Imagem de autoria propria
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2.2.5 Telado Site

Index: Pagina inicial do site;
Produtos: Pagina onde estao listados todos os produtos do supermercado;

Carrinho de Compra: Cesta onde ficardo guardados todos os produtos adicionados

pelo usuario;
Identificacdo: Pagina para fazer login ou se cadastrar no site;

Cadastro: Pagina onde o usuario devera fazer o cadastro para finalizacdo da

compra;
Tela de Pagamento: P4gina responsavel por pagamento e finalizacdo da compra;

Relatorio: Pagina que gera um relatério com: nome, preco, quantidade entre outras

informacdes para identificacdo do usuario;

Painel do Cliente: Opcao para gerenciar as informacdes do cliente. Entre elas estao:
Dados Pessoais: Pagina para alteracéo de alguns dados pessoais;

Endereco de entrega: Pagina para alteracdo do endereco de entrega,

Compras: Histérico das compras ja realizadas;

Painel Administrativo: Pagina disponivel somente para os gestores do site, entre as

opcOes estao:

Cadastro de Supermercado: Pagina responsavel por cadastrar novos

supermercados;

Cadastro de Produto: Pagina para cadastrar os produtos;

Cadastro de Categorias: Responsavel por cadastrar as categorias de cada produto;
Supermercados: Pagina para visualizar os supermercados ja cadastrados;
Produtos: Pagina para visualizar os produtos ja cadastrados;

Clientes: Visualizacao de todos os clientes ja cadastrados;
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2.3 Manual do Site

2.3.1 Index — Pagina Inicial — Mercado Mével

A pagina Inicial contém algumas funcfes para o usuario, séo elas: SAC
(Servico de Atendimento ao Cliente), Redes Sociais, Menu de Selecao (Cidade ou
Regido), Supermercados disponiveis e algumas informacdes no rodapé da pagina. A
parte superior do site estd presente por padrdo em quase todas as paginas, o
mesmo acontece para area inferior (rodapé) que contém informacdes destinadas

aos usuarios.

Figura 4 - Index Mercado Movel

DIFERENCIAIS DE COMPRAS NO MERCADO MOVEL

£ sequrs. orpancaso e recheado de vartagens

UMA SELEGAO E SPECIAL SEMPRE FRE SGUINHO TEwPO € VOO 4

v

Imagem de autoria propria.

2.3.2 1-Acesso ao SAC, Quem somos e Redes sociais;
Nessa barra estdo presentes os botdes: SAC (Servico de Atendimento
aos Clientes), Quem Somos e as Redes Sociais (Facebook, YouTube, Twitter e

blogger).
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2.3.3 2 - Selecédo de cidades disponiveis;
Botbes responsaveis por a selecdo de uma cidade disponivel no site apos

a escolha da mesma serdo apresentados os Mercados e Supermercados.

2.3.4 3 -Mercados e Supermercados disponiveis na cidade selecionada,;
Apds a selecdo da cidade, serdo exibidos todos os supermercados
disponiveis naquela cidade ou regido. Em seguida basta escolher um que sera

redirecionado para a pagina do mesmo.

2.3.5 4 -Banner explicativo, vantagens de se usar o Mercado Movel;
Banner explicado as vantagens de se fazer as compras online. O foco fica
em Selecdo dos melhores produtos, selecionar o que deseja produtos frescos e

Rapidez na Entrega.
2.3.6 5-Footer do site com links rapido para o usuario;

Barra onde se localiza todos os links do menu Principal, SAC, quem
somos, Redes Sociais, Horario de Atendimento e Funcionamento, forma de
pagamento entre outras informacoes.

2.3.7 Selecionando a cidade ou regiao

Com o site aberto a primeira coisa a se fazer é selecionar qual regido que

deseja realizar suas compras como mostra a figura abaixo:

Figura 5 - Selecionar regido

Imagem de autoria propria.

Apos a escolha do supermercado a tela irh mostra os supermercados disponiveis.
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2.3.8 Supermercados Disponiveis

Com a regido ja seleciona basta escolher o supermercado mais proximo

ou de sua preferéncia para realizacado das compras.

Figura 6 - Mercados disponiveis

Imagem de autoria propria

2.3.9 Pagina Inicial — Supermercado selecionado

Apés a escolha do supermercado o usuario sera redirecionado para a

pagina inicial do mesmo. Abaixo um exemplo:

Figura 7 - Pagina do Mercado selecionado

sac auemsomos H O 9 O Compras acima de R$500,00

PESQUISE POR PRODUTOS E MERCADOS

)
Da Familia

e uPe

R$ 12,79 R$ 18,00 RS 34,50 RS 20,75 RS 18,90 R$ 50,00
, :

2 & =y

o N e H

-L- - ¥

R$2,99 R$ 2,50 R$ 235 RS 8,00 RS 43,59 RS 8,00

Imagem de autoria propria.
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2.3.10 1 - Cabecalho (Navbar)
Area de destaque para o usuéario, onde se encontra logo do Mercado
Mével, Supermercado selecionado pelo usuario, Campo de busca, Entre e Cadastro

de Clientes e Carrinho de Compras.

2.3.11 2 - Barra de categorias;
Nesta barra se encontra o logo, identificando o supermercado selecionado
pelo usuario. Estdo presentes também os botdes de categoria: Alimentos, Bebidas,

Carnes, Legumes, Limpeza, Perfumaria e Ofertas.

2.3.12 4 - Produtos do Supermercado
Area destinada para todos os produtos do Supermercado, organizados

por categorias em uma Unica tela.

2.3.13 Realizando Compras

Com a péagina do supermercado aberta serdo mostrados todos os
produtos disponiveis para compra. Os mesmo podem ser encontrados pelo campo

de busca localizado no topo da pagina como mostra a figura a seguir:

Figura 8 - Barra de busca

sac auemsomos H O S O

? © I S %

Bebidas acougue OFERTAS

R$ 12,79 R$ 18,00 RS 34,50 R$ 20,75 R$ 50,00

R$ 18,90

Imagem de autoria propria.
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Também pode ser localizar produtos por categorias, usando a barra de
mesmo nome, localizada logo abaixo do campo de busca:

Figura 9 - Barra de categorias

/7

Da Familia

Imagem de autoria propria.

Para adicionar um produto a sua cesta basta clicar sobre o botéo
“adicionar” que esta localizado a baixo do valor do produto, automaticamente o

produto é adicionada a sua cesta.

Figura 10 — Produtos disponiveis para compra

e e L P e

Peito de Frango
Asinhas de Frango - 1 Kg Carne Moida - 1 Kg Contra Filé - 1 Kg Frango Congelado Pega Picanha -900 g
Congelado - 1 Kg

v

R$ 12,79 R$ 18,00

ce Refrigerante Lata Coca Refrigerante Lata Refrigerante Coca Cola 2 Refrigerante Guarana - 2
Trufado com Leite Ninho
mi Cola - 350 mi Suarana - 350 mi Litros- 350 mi Litros
1 ko
RS 2,99 R$ 2,50 R$ 2,35 R$ 8,00 RS 8,00
RS 43,59

D T

Imagem de autoria propria.
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2.3.14 Cesta de compras
Apés ter adicionado todos os produtos que deseja a sua cesta de

compras, vocé devera acessar a mesma para dar continuidade. Para isso basta

clicar sobre o icone “cesta de compra” localizada no topo da péagina:

Figura 11 - icone cesta de compras

Imagem de autoria propria.

A péagina cesta de compras € onde serdo listados todos os itens
adicionados pelo usuério, podendo adicionar mais de uma unidade para cada pedido
ou até mesmo excluir da cesta. Na mesma sdo mostrados também: Imagem do
produto, nome do produto, preco unitario, quantidade e valor total. Possui também

os botdes de: atualizar, excluir, continuar comprando e comprar.

Figura 12 - Cesta de compras

sac auemsomos H O B O Compras acima de R$500,00 s

R$12.79

Esvaziar carrinho

Imagem de autoria propria.
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A cesta de compras é organizada em uma tabela onde estdo os seguintes

campos:

Produto: Imagem e descricdo do produto;

Preco: Valor unitério do produto;

Quantidade: Quantidade de produtos adicionado na cesta de compras, podendo

adicionar ou diminuir a quantidade de produtos.

Total: Valor total daquele produto, ou seja, valor do produto multiplicado pela

guantidade;

2.3.15 Botdes de acbes

Logo abaixo da cesta de compras se encontra 3 botdes de acao:

Continuar comprando: Ao clicar nesse botdo o usuéario é enviado para a tela do

supermercado com todos os produtos.

Fechar pedido: Finaliza a cesta de compras e 0 usuario sera redirecionado para a
tela de Identificagéo.

Esvaziar carrinho: Tem a funcao de limpar todos os produtos da cesta.

Com a péagina do carrinho abertas o usuario tem 3 opg¢des como visto anteriormente,

continuar comprando, fechar pedido e esvaziar carrinho.

Figura 13 - Botbes de ac¢éo

Esvaziar carrinho

Imagem de autoria propria.
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2.3.16 Area de acesso ao sistema e cadastro de usuario

Para efetuar o cadastro ou acessar o sistema o usuario devera clicar
sobre o botado: “Entre ou Cadastre-se” localizado na parte superior do site ao lado
direito. Caso o usuario ja tenha o cadastro basta entrar com sua conta e finalizar a

compra (pagina 33).

Figura 14 - Cabecalho do Mercado Selecionado

sac auemsomos H O S O Compras acima de R$500,00 | sereasss

B 9 & I 7S %

Mercearia Bebidas aougue Legumes Umpeza perfumaria OFERTAS

R$ 12,79 R$ 18,00 RS 34,50 R$ 20,75 R$ 50,00

R$ 18,90

Imagem de autoria propria.

Em seguida o usuario sera redirecionado para a tela de Identificacao.

Figura 15 - Tela de Identificac&o

Identificacao

Conclui(
Concluir

Imagem de autoria propria.
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A péagina Identificacdo é dividida em duas partes, a do lado esquerdo €
para pessoas que ja possuem o cadastro, para logar no site basta informar o e-mail
e senha. J4 a parte do lado direito é voltada para 0s novos usuarios, 0 mesmo

devera informar o e-mail e em seguida preencher todo o cadastro.

2.3.17 Cadastro de usuario

Para a realizacdo do cadastro, sdo necessarios alguns dados pessoais,
segue abaixo a relacdo dos nomes. Os campos que tiverem um * (asterisco) séo

campos obrigatorios, por tanto deverdo ser preenchidos.

Figura 16 - Tela de Cadastro de Usuario

sac avemsomos PO G O Compras acima de R§500,00 ~ resmire

Cadastro

Ja tenho cadastro

Conchm

Imagem de autoria propria.

2.3.18 1-Tipo de pessoa para o cadastro (Fisica ou Juridica);
Ao entrar na tela de cadastro o usuario primeiramente tera que escolhe

qgual é o tipo de pessoal que ir4 se cadastrar;
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e Fisica;

e Juridica;

2.3.19 2 - Dados pessoais;

Apos selecionar tipo de pessoa € hora de preencher os dados
corretamente, no caso sera explicado como cadastrar uma pessoa fisica. O usuério
dever& preencher todos 0s seguintes campos obrigatoriamente:

e Nome Completo;

e CPF;
e Telefone;
e Celular;

e Data de nascimento;

e Sexo;

2.3.20 3 - Dados de acesso;
Apoés o cadastro dos dados pessoais € hora de cadastrar o e-mail e senha
para ter a acesso ao site.
e E-mail;
e Confirmar E-mail;
e Senha;

e Confirmar senha;

2.3.21 4 - Declaragéo e confirmagao

ApOs o preenchimento correto de todos 0s campos € obrigatorio marca a
opcao: “Ao clicar em “continuar” vocé aceita os termos de uso do Mercado Mével”. A
opcao: “Desejo receber ofertas e produtos via e-mail” ndo € obrigatoria. Apos ter

feito o preenchimento corretamente clique no botdo “Continuar”.
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2.3.22 Cadastro de endereco

ApoOs o cadastro dos dados pessoais e de acesso, 0 usuario sera redirecionado para

a pagina de cadastro de endereco, 0 mesmo € usado para o envio das compras.

Figura 17 - Cadastro de enderego

Cadastro de Enderego

Tipo de enderego:
Identificacdo do Enderego

Nome do Destinatario:

Ponto de Referéncia:

Imagem de autoria propria.

Apds o cadastro de identificacdo o usuério ja estara logado em sua conta.
Para acessar o sistema futuramente basta informar o e-mail e senha cadastrado no

site. Para a finalizacdo da compra é obrigatorio o mesmo estar logado.
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2.3.23 Finalizando a compra

Estando logado no site e com as compras ja feitas, basta clicar em

“Comprar” (pagina 28) na pagina cesta de compra que vocé sera redirecionado para

a tela de pagamento, nela basta informa o meio de pagamento e clicar em “Finalizar

Compra”:

Figura 18 - Tela de Pagamento

Cesta de compra(s)

Endereco de entrega

MERCADO: DA FAMILIA SUPERMERCADO

CLIENTE: Diego da Silva Cardoso CIDADE: Arco-Iris BAIRRO: Centro
ENDERECO: Alberto Ferrarini N® 951 COMPLEMENTO: Casa

Forma de Pagamento

TOTAL R$ 33,10

- ey (1) g
e wvisa H-J mm%

Imagem de autoria propria.

Figura 19 - Finalizando compra

Diners Club
International

Imagem de autoria propria.

ESTADO: SP  CEP: 17630-000
CELULAR: (14) 99734-3494

@

|BOIw\o|
Bancario)

Finalizar Compra

LT

Boleto!
Bancario,

Finalizar Compra
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2.3.24 Painel do Cliente

Com o cadastro realizado o usuario tera um painel administrativo onde ele
poderd alterar alguns dados pessoais, local da entrega e até mesmo ver quais foram

as suas ultimas compras.

Figura 20 - Painel do cliente

Painel do Cliente

S

Dados Pessoais Alterar Endereco Compras

Imagem de autoria propria.

2.3.25 1 - Dados Pessoais

Opcao para alteracéo de alguns dados pessoais;

Figura 21 - Dados pessoais

Alterar Dados Pessoais

Dados Pessoais

Concluir

Imagem de autoria propria.
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e 1 - Dados Pessoais
e 2 - Alterar Endereco

e 3-Compras

2.3.26 2 - Enderecos de Entrega

Opcao para adicionar, remover ou editar algum endereco de entrega,

Figura 22 - Alterar endereco de entrega

Alterar Endereco de Entrega

Tipo de enderego:

Residen N

Identificagdo do Endereco
Alterar Endereco

Nome do Destinatario: CEP:

Endereco Nimero

Complemento:

Bairro Municipio:

Estado.

AC Y

Ponto de Referéncia

Concluir

Imagem de autoria propria.
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2.3.27 3-Compras

Opcéo para visualizar as Ultimas compras realizadas

Figura 23 - Pagina de compras realizadas

s aemsonos HOOG

Compras

Supermercado

Supermercados 2 Amigos

) familia Supermercados

Da familia Supermercados
Supermercados 2 Amigc

Supermercados Montesemat

Imagem de autoria propria.

Data da Compra

07/06/2017
06/05/2017

03/04/2017

Valor da Compra

R$ 874,23

R$ 274

R$ 860,53

R$ 995,56

Detalhes

Lista de Compra

Lista de Compra
Lista de Compra

Lista de Compra
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2.3.28 Painel do Gestor

O painel administrativo € voltado para os gestores do Mercado Modvel e
Supermercados cadastrado, abaixo a imagem do painel administrativo dos gestores,
onde se encontra as opcdes: Cadastro de Supermercados, Cadastro de Produtos,

Cadastro de Categorias, Supermercados, Produtos e Clientes.

Figura 24 - Painel Administrativo

sac auemsomos H O B @ Compras acima de R$500,00

Administragdo do Supermercado

IMPORTANTE: Essa area administrativa & acessada somente pelos administradores do Mercado Move

Cadastro de Supermercados Cadastro de Produtos Cadastro de Categorias

o 8N o

Supermercados Produtos Clientes

Imagem de autoria propria.

e 1-Cadastro de Supermercado;
e 2 - Cadastro de Produto;

e 3 - Cadastro de Categorias;

e 4 -Supermercados;

e 5-Produtos;

e 6 -Clientes;
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2.3.29 1 - Cadastro de Supermercados

Pagina responsavel por cadastrar supermercados novos. Area somente
disponivel para os gestores do Mercado Mdvel. Campos para preenchimento
obrigatério. Nome do Supermercado, Logotipo do Supermercado, Endereco,

Numero, Estado, Cidade, Bairro, CEP, Telefone e Telefone 2.

Figura 25 - Cadastro de Mercado

sac auemsomos @ @ @ @ ompras acima de R§500,00
S —

Cadastro de Mercado
IMPORTANTE: Essa area de cadastro € somente para Supermercados

Nome do Supermercado Carregar Logotipo do Supermercado

Escolher ArqUIVO | Formato de imagem P famanio micis

Enderego: Nimero:

Estado. Cidade: Bairro

SP v

CEP: Telefone: Telefone 2:

Concluir

Imagem de autoria propria.

Ao clicar na opcao “Cadastrar Supermercado” o gestor do site devera
preencher os seguintes campos obrigatoriamente:
e Nome do Supermercado;
e Carregar logotipo do Supermercado;

e Endereco;

e Numero;
e Estado;

e Cidade;
e Bairro;

e CEP;

e Telefone;

e Telefone 2;
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2.3.30 2 - Cadastro de Produtos

Pagina onde serdo cadastrados os produtos dos supermercados. Cada
Supermercado cadastrado em nosso sistema terd essa opcdo em sua tela
administrativa, onde o0 mesmo devera preencher o0s seguintes campos
obrigatoriamente: Carregar imagem do produto, Nome do Produto, Marca e

Categoria.

Figura 26 - Cadastro de Produtos

sac auemsomos @ O G O Compras acima de RS500,00  fmasire

Cadastro de Produtos

Carregar Logotipo do Supermercado
Selecionar Imagem

Conclulr
Listagem de Produtos
Imagem Nome Marca Categoria
F Arroz Agulinha QUALITA Mercearia
o Macarrio Instantaneo CUP NOODLES Mercearia Editar

4 Sal Grosso QUALITA Mercearia m
: js0 Carioca PANTERA Mercearia
- )
= Agucar Cristal QUALITA Mercearia =3

Imagem de autoria propria.

e Carregar imagem do produto;
e Nome do Produto;

e Marca;

e Categoria,

e Editar produto;

e Excluir produto;

ApoOs o cadastro do produto ele sera listado logo abaixo dos campos de

preenchimento, a tabela mostra os 5 ultimos produtos adicionado no sistema.
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2.3.31 3 - Cadastro de Categorias
Pagina onde os gestores do Mercado Movel irdo cadastrar os tipos de
categorias que estardo disponiveis para 0os Supermercados. A mesma opcao estara

disponivel para os Supermercados. Campo obrigatério: Categoria do Produto.

Figura 27 - Cadastro de Categoria

sac avemsomos @B O B G Comy a de R§500,00 e

Cadastro de Categoria

Concluir

Listagem de Categorias

Nome
Higlene Pessoal

impeza

Imagem de autoria propria.

e Nome da Categoria do Produto;

A mesma fungao presente na pagina “Cadastrar Produto” esta disponivel
nesta, apés o cadastro os 5 Ultimos itens adicionados serdo listados na tabela

abaixo do campo de cadastro.

Figura 28 - Editar Cadastro de Categoria

sac aummsovos @ @ @ @

Editar Cadastro de Categoria

Concluir

Imagem de autoria propria.
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2.3.32 4 - Supermercados

Tela onde serdo apresentados todos os supermercados disponiveis para
0 usuario. Podendo alterar e excluir o mesmo. Funcédo somente disponivel para os

gestores do Mercado Mével.

Figura 29 - Supermercados cadastrado no sistema

Supermercados
‘Supermercas do Cidade Telefone
Supermercados 2 Amigos Tupo/sP (14) 347722

Supermercados MonteSerrat Tupd/sP (14) 34772+

Imagem de autoria propria.

Figura 30 - Pagina Editar Supermercado

Compras acma de R$500,00

Editar Supermercado

Escolher Arquivo

— ~oncluir

Imagem de autoria propria.
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2.3.33 5 - Produtos

Tela onde sdo apresentados todos os produtos adicionado no banco de
dados. Podendo alterar e excluir o mesmo. Funcao disponivel para os gestores do

Mercado Movel e supermercados cadastrados.

Figura 31 - Pagina Supermercados cadastrados

Produtos

Produto Marca Categoria Prego
Aoz Agulhinha Longo fino TIO JOAO Mercearia R$7.38 =3
RS
QUALITA Mercearia R$7.95 =3
CARAVELAS Mercearia R$2,19 ==
Aglcar Refinado UNIAO Mercearia R$2,77 =3
Acticar Refinad QUALITA Mercearia RS 2
Biscoito Cream Cracker MARILAN Mercearia R$3.29 ==
Biscoifo Rosquinha de Leit A a 2§ 4 =
Biscoito Torfinha Limao MARILAN Mercearia R$ 2,09 ==
Café Torado MELITTA Mercearia R$ 1290 =
=
Café Torado BOM JESUS Mercearia R$ 9,89 =

Imagem de autoria propria

Figura 32 - Pagina Editar Produto

sac auemsomos PO O @ Compras acima de R$500,00

Editar Produto

ORTANTE

Selecionar Imagem

Concluir

Imagem de autoria propria
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2.3.34 6 - Clientes

Tela onde estardo listados todos os clientes cadastrados no Mercado
Mobvel, essa tela serve somente para visualizacdo, pois sO o0s clientes terédo

permisséo para modificar seus dados pessoais.

Figura 33 - Pagina Clientes cadastrados

Clientes
Clients E-mail Telefone
Diego da Silva Cardoso diegodasilvacardoso10@hotmail.com (14) 997+*.**94
an kfroza@hotmail.com 14) 997**-**82
el Barboza de Oliveira gabriel_tupasp@hotmail.com (14) 998%+-**12
da Silva jeansilva_12@hotmail.cor 14) 998**-**90
Leonardo Cristian Furian leonardo.furlan3@gmail.com (14) 996**-**30

Imagem de autoria propria
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4. ANEXOS

4.1 Pesquisa de campo

Figura 34 - Pesquisa de campo
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