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"A moda sai de moda, o estilo jamais."

Coco Chanel
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Resumo

O Plano de negocios € o processo onde é desenvolvido um projeto que tera foco em
apresentar um determinado conceito para mostrar conhecimentos ao publico que
presenciara a apresentacdo. E o momento de escolha do publico alvo onde e feito
uma analise de Life Style escolhendo um tema para a cole¢éo. E feita a escolha de
cores, estampas, tecidos e texturas incluindo a ilustracdo, o desenvolvimento da
modelagem, o corte das pecas e a costura. O styling € responsavel pela preparacao
do desfile, editorial, catalogos e revistas. Isso inclui roupas, acessorios, modelos,
musica e a maquiagem que fazem parte da apresentacdo da colecdo. Além de
mostrar a ideia central de uma marca, que se resume em conceitos e ideias em que
um determinado grupo segue ou preza. Nossa colecdo tem como foco a
miscigenagédo, prezando pela diversidade e simplicidade, traremos muita fluidez e
leveza mostrando como as pessoas que a usam estdo diretamente ligadas a

natureza.

Palavras chaves: Conhecimento. Moda. Colecao.



Abstract

The business plan is the process where a project, which will be developed, will focus
on a specific concept to be introduced to the target audience. It is the moment where
one chooses the target audience where a Life Style analysis is done and a theme is
selected for the collection. A choice of colors, prints, fabrics and textures is made
including an illustration, development of modeling, cutting of pieces and seaming.
The styling is responsible for the preparation of the fashion show, editorial, catalogs
and magazines. This includes clothes, accessories, models, music and makeup that
are part of the collection's presentation. Moreover, it shows the core idea of a brand
made up of concepts and ideas either followed or valued by a specific group. Our
collection focuses on miscegenation, highlighting diversity and simplicity. We hope to
bring fluidity and lightness showing that people who wear it are intimately connect to

nature.

Key words: Knowledge. Fashion. Collection.
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1. INTRODUCAO

Este projeto visa adquirir o maximo de experiéncia e aprendizado no decorrer
do curso Tecnologo Téxtil e Moda. No trabalho a seguir faremos unido de algumas
disciplinas para a criacdo de um plano de negécios, essas disciplinas que compde o
curso de Téxtil e Moda que nos déo base para desenvolver os trabalhos finais.

Nesse plano de negodcio fizemos uma selecdo das matérias que mais se
encaixavam em nossa necessidade que nos possibilitou abrir uma empresa que
atenderia a todos os requisitos que nosso publico alvo queria, ndo s6 para atender a
um determinado segmento de mercado mas esse plano de nego6cio nos deu base
para entendermos 0s setores que uma empresa deve conter e quais S&8o as hormas
a se seqguir, mostrando qual seria a melhor forma de atuacédo e também nos ajudou
mostrando como podemos imergir no mercado de trabalho, onde dara vida uma
empresa de vestuario feminino que preza por ideias e direitos da nossa sociedade e
meio ambiente.

Esse plano de negdcios foi desenvolvido para mulheres antenadas e muito
ligadas ao consumo consciente, elas viram na Florescer uma forma de reinventar, se
sentir mais completa e leve, prezando pela vida e pelo estilo com custo moderado,
faz uso da tendéncia de forma menos agressiva ao meio ambiente de onde é
retirada boa parte da matéria prima, pois com os derivados ndo s6 sintético mas
também das naturais onde podemos encontrar pecas com togue mais suave e
macio, temos como meta fazer um descarte mais rapido e menos poluente daquelas
pecas que ja ndo ha mais uso, pois parte da poluicdo deriva de produtos que
surgiram do petréleo que tem longa vida.

Dessa forma, o projeto sera apresentado através de pesquisas do mercado
de vestuério, a partir dela entendemos como desenvolver nossos produtos e quais
seriam as melhores estratégias para esse produto chegar até nosso consumidor final
gue deve ser um dos mais beneficiados junto com a empresa, também como e feita
a composi¢cdo de um guarda roupa capsula que € um assunto que vem ganhado
espaco nos dias atuais, pois com a necessidade de uma industria menos poluente

surgiu com ela a possibilidade de economizar mais ou descartar menos.
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O guarda roupa Capsula faz uso de pecas curingas, unindo pegas como top,
bottom, overtop, onepiece. Usar menos pecas sabendo aproveitar mais as
composicdes a maior variedade de look, dando espaco para a entdo tdo comentada
sustentabilidade em que parte do mundo vem citando em todas os projetos. Nosso
foco serd pecgas coringas em uma colecdo confortavel em que todas as pecas
conversam entre si.

Tendo por objetivo geral uma colecdo capsula onde sdo feitas combinacfes
entre todas as pecas. Uma colecdo consciente que foi desenvolvida para o publico
classe “C” onde fica concentrado parte do comercio no mundo, pois € uma das
classes que mais consomem no mercado.

Contudo, podemos dizer que sua funcédo foi nos dar conhecimento sobre a
area téxtil, de moda, contébil entre outras matérias das quais foram abordadas no

trabalho de conclusao.



13

2 DESENVOLVIMENTO
2.1. Perfil de Publico Alvo

O publico alvo surgiu ap6s uma andlise entre marcas que atendem o publico
feminino. Foram realizadas pesquisas entre mulheres de 20 a 30 anos. Apds essa
analise verificou a necessidade de uma marca com um diferencial, com o foco nas
pecas.

Com a pesquisa percebe-se que as mulheres procuram conforto, mais sem
perder o estilo préprio. Procuram um diferencial nas roupas que vao utilizar. S&o
mulheres autenticas e iSSo precisa estar presente em suas roupas.

A feminilidade € algo essencial nas pecas, com um toque de leveza esse
publico pertence a classe social definida como “C”, com renda mensal entre R$
2.000,00 a R$3.900,00 por més. Sdo mulheres que trabalham, tem uma renda que
Ihe permite a um sustento proprio.

A grande maioria é solteira, no seu momento de lazer gostam de estar com a
familia e com amigos, mais também gostam de passear e viajar, marcam presenca
em eventos com amigos, festas e festivais, e possuem preferéncia por roupas
fabricadas no Brasil.

Essas mulheres possuem um toque diferencial em suas escolhas, com uma
identidade a qual se aplica na forma que se veste, sendo o perfil de mulher que
denomina o publico alvo para a criacdo da colecéo.

Assim, para melhor ilustrar o publico alvo foi desenvolvido um painel

imagético referente a essas pessoas e suas caracteristicas, vejamos:



Figura 1. Faixas Salariais

Classe+ Numero de Salarios-Minimo (SM) =
A Acima de 20 SM
B De 10 a 20 SM
C De 4 a 10 5M
D De 2 a4 5SM
E Ateé 2 SM

Figura 2: Perfil do Publico-alvo?

Renda Familiar (RS) em 2016
RS 18.740,01 ou mais
RS 9.370,01 a RS 182.740,00
RS 2.748,071 a RS 9.370,00

R$ 1.874,01 a RS 3.748,00

Até RS 1.874,00

L3

2.2. Criagéo da Marca

1Fonte: https://thiagorodrigo.com.br/artigo/

2Fonte: Criada pelos autores

14


https://thiagorodrigo.com.br/artigo/

15

Ap0s a identificagcdo do publico alvo, inicia-se a abertura de uma nova marca,
marca esta que tem uma feminilidade, em algum momento moderno e sexy, mais
com uma suavidade e muita leveza.

Figura 3 - Estilo de Vida3

2.3. Briefing da Marca

Florescer € uma marca de moda feminina E-commerce, que atua apenas com
vendas online, com sede prépria situada em Campinas — SP, onde 4 funcionarios 4
sécias desenvolvem o trabalho da criacao até o despacho dos produtos. Dentre elas
esta a designer de moda, que com a ajuda/inspiracdes das demais sécias, cuida das
criacdes da marca desde o desenvolvimento do croqui até a escolha dos tecidos e
ficha técnica, passando para a Modelista que € responsavel pelo desenvolvimento
do molde e encaixe.

Com o auxilio de uma funcionaria, uma socia é responsavel pela confeccéo e

acabamento das pecas, que sdo passadas entdo para outra funcionaria, que é

responsavel pela revisdo e despacho das mesmas. Toda a parte administrativa é

3 Fonte: Criada pelos autores
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feita por uma sdcia, com o auxilio também de uma funcionaria que cuida de toda a
parte fiscal (notas fiscais de entrada e saida) enquanto a sOcia por sua vez cuida da
parte de compras de matéria prima e organizacao bancaria, contando com a ajuda
da prestacdo de servicos de um escritério contabil. Sua producdo mensal € em
média 68 pecas, lancando 4 cole¢des no ano, sendo ligadas as estacdes do ano.

A Florescer tem como objetivo atender a necessidade de uma cliente feminina
que busca leveza e feminilidade em suas escolhas, através de nossa modelagem
diferenciada em tecidos totalmente leves e confortaveis. O diferencial estad no
acabamento, onde utiliza-se a estampa tematica da colecdo em cada peca
confeccionada, representando a autenticidade da marca e valorizagdo do produto. E
uma marca singular, feminina e leve.

Missdo: Nossa esséncia € somar qualidade, criatividade e conceito, criando
uma marca que visa um publico que acredita que se vestir € antes de qualquer
coisa, mostrar um pouco da sua identidade pessoal.

Visdo: Ser a melhor e maior marca de moda com foco nas estampas, ter
reconhecimento e ser admirada mundialmente tanto pela criatividade, eficiéncia,
energia e paixao.

Valores: Respeito, qualidade, eficiéncia na entrega e comprometimento com

nossos clientes.

Figura 3°4: logotipo*

[\

2.4. Tendéncias 2020

4 Fonte: criado pelos autores
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A Tendéncia de moda é definida através de conceitos feitos por grandes
pesquisas culturais, de mercado, pesquisa de publico e comportamento. Marcas
renomadas e estilistas do mundo transformam essas pesquisas em inspiracdes para
montar suas colecdes, apresentando-as em grandes eventos como a semana de
moda que acontecem no mundo todo. Formando tendéncias utilizadas
posteriormente por fashionistas, digitais influencers, e todo o processo até chegar ao
publico geral. Por estes poderdo afirmar se a tendéncia serd passageira ou
duradoura.

Embora a previsdo de tendéncias estruturada tal como nés a conhecemos
hoje tenha sua propria origem na década de 1970, os designers de moda,
fabricantes e compradores muito antes ja fazia suas proprias pesquisas de maneira

informal. Assim ensina Koumbis (2014, p. 56):

A previsdo de tendéncias é uma funcdo que se torna cada vez mais
importante, pois trabalhar com uma previsdo errada resulta muito custoso
para a empresa, afinal significa que o estoque de um produto com baixa
venda tem de ter seu preco reduzido e, portanto, gerara menos lucros para

a empresa.

A ambiéncia foi criada para ilustrar de uma melhor forma as inspiragbes. Em
um quadro de imagens é aplicado toda a pesquisa de inspiracdo, contendo as
imagens que se referem ao publico alvo e a tendéncia de moda de forma harménica,
contendo o estilo de vida e ndo somete as imagens mais as cores presentes
também. Sdo imagens de lugares, objetos, pessoas, acessorios e varios outras que
possam transmitir o que se é desejado. O estilista usa a ambiéncia como base para
se inspirar na criagdo da colecéo.

Tons Pastel: Na colecao estardo presentes alguns dos tons mais suaves da
cartela de cor 2020, transmitindo a leveza e frescor em seus tons.

Decote Reto: os cortes retos trazem uma modernidade nas modelagens,
deixando elas mais atuais e com um design diferenciado.

Boho: Esse estilo traz referéncia para a colegdo com as pecas fluidas e a

leveza, uma atemporalidade que estara presente na colecéao.

2.4.1Historia dos Tons Pastel
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A origem desse termo vem do material artistico Giz Pastel, usado no
Renascimento e popular no século XVII, que por sua estética em maioria suave deu o
nome a este grupo de cores. O uso de tons pastéis simboliza uma quebra. S&o tons
calmantes que trazem conforto visual e, mesmo com sua neutralidade tonal, se
destacam entre materiais com cores mais saturadas. Um dos usos mais antigos
conhecidos desses tons foi na era Rococé (1720 até 1770).

O movimento era conhecido justamente pelas cores claras, tons pastéis e
dourados, com uma leveza na estrutura e texturas suaves. Também foi usado na
década de 50 influenciado pela calma e recuperacao pés-guerra dos Estados Unidos,
se via muito tons pastéis na decoracdo de cozinhas, banheiros e ceramica em geral.

Os anos 80, também teve cores pastéis, encontradas na decoracdo e na vestimenta.

2.4.2 Historia: Decote Reto

Criado e muito usado por estilistas da década de 90, o decote reto foi hit
absoluto. O formato foi sensacdo da década retrasada, usado de Patricinha de
Beverly Hills as supermodels da era de ouro. Ele geralmente era associado a um
look minimalista, geralmente com blusa ou vestido com alcinha fininha e nada mais.
E um tipo de decote que funciona bem para todos os tipos de busto, e reafirma que
o0 "menos é mais". Na época, foi usado por celebridades como Britney Spears e

Mariah Carey.

2.4.3 Histoéria do Boho

O estilo Boho vem da palavra bohemian, que derivou do francés e que no
século XV bohémeera associado aos ciganos. Por isso, o estilo boho traz muitas
influéncias ciganas, como estampas miudas e tecidos fluidos.

Na década de 20, a boémia entrou em voga como um estilo de vida, algo que
se pode remeter ao filme “Meia-Noite em Paris”. Foi a época das artes e dos artistas,
musicos, pintores e escritores, as roupas ainda nao tinham a caracterizacao do estilo
boho de hoje, mas, foi na década de 70 que a boémia voltou a inspirara moda e viu-
se o0 surgimento desse estilo como o conhecemos hoje.

Influéncias dos hippies e ciganos fazem parte do estilo boho, que tem como

principais pecgas saias longas, estampas florais miudas, rendas, batas, colares e
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anéis com pedras, 6culos redondos e chapéus de aba grande. O estilo boho surgiu
na Europa e traz uma certa elegancia caracteristica do estilo europeu, € um estilo
mais descompromissado, mas ainda assim tem a sua elegancia.

Uma grife que sempre representou o estilo boho é a Roberto Cavalli, nos
desfiles mostram o DNA original da marca que tem muito do estilo boho, outra
referéncia € a Free People que também tem o boho como estilo principal da marca,

traz nas cole¢des a inspiracdo. Sao pecas atuais e de forma moderna.

3  CRIACAO DA COLECAO
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3.1. Briefing da Colecéo e Definicdo dos Shapes dos Tecidos

Estilo: BohoChic

Equipe de criacao: Iris Rangel
Colaboragéo: Jayne Coimbra
Tema: Flor e Ser

Inspiracdo: Amazonia

Conceitos da colecao: Autenticidade, sensualidade e leveza.

O conceito dessa colecdo encontra-se definido no briefing e nos painéis
imagéticos. A colecdo conta com pecas comerciais. Suas principais caracteristicas

quanto a estrutura sao:

Fechamento com ziper;
Gramatura média;
Fibras artificiais;

Bolso simples;
Detalhes assimétricos;
Transpassado;

Detalhes com ziper;

3.2. Briefing da Colecgao - Flor e Ser

Fazer brotar, prosperar, desenvolver e brilhar. S6 se floresce de verdade
depois que se descobre que a beleza vem de dentro, descubra-se, permita-se.

Inspirado na Amazonia a colecdo Capsula 2020 da marca Florescer se deixa
levar pela intensidade do Floral botanico a mesclar com a leveza e fluidez das pecas
a partir de sua modelagem. O decote reto traz minimalismo e elegancia, deixando os
ombros e pescogos em evidéncia. Os tecidos em viscose compdem a colecéo.

A Cartela de Cores traz tons que remetem a estacdo marcando a leveza e
fluidez nas pecas e cores. A cor verde e suas diversas nuances imprime um toque
mais refrescante e natural as pecas, em fundo escuro, ressaltando uma beleza
botanica auténtica e imprimindo um ar mais elegante para a suas criagdes,

confeccionadas em tecido de mais encorpados. Alguns detalhes das pegcas como
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bolsos, fechamentos com ziper e usando os mesmos para compor os detalhes verde

da Amazobnia.

Figura 5: painel da Colec¢ao®

4. CARTELA DE CORES

SFonte: Criada pelos autores
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7

A cartela de cores € responsavel por documentar as cores que serao
utilizadas na cole¢cédo de forma organizada, separando-as por tipo de estampas ou
tecidos. Apos a pesquisa de mercado, a pesquisa de tendéncias e a compra dos
tecidos, a ambiéncia esta pronta. Entdo a partir da ambiéncia sdo definidas as cores,

assim € elaborado uma cartela de cores para referéncia, utilizando o padrdo da

Pantone®.
4.1.Cores
VanillaCustard
Baunilha Creme é
um discre, suave e
branco cremoso.
PANTONE®

12-0815 TCX
Vanilla Custard

Dark Cheddar

Ousado, é wuma

mistura nitida de

amarelo e laranja para

PANTONE® ~ aquecer o corpo.

15-1150 TCX
Dark Cheddar




PANTONE®

19-1234 TCX
Rocky Road

PANTONE®

191650 TCX
Biking Red

PANTONE®

196050 TCX
Eden

RockyRroad

Para remeter a

terra, um marrom solido.

BikingRed
Um vermelho

escuro forte e poderoso.

Eden
Um verde
imponente que joga com

a tradigdo.
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classico, azul

simbolo do céu.

PANTONE®

19-3815 TCX
Evening Blue

4.2 Tecidos

Figura 6 - Tecidos®

Crepe de Malha

Composigdo 94% POLIESTER 6% ELASTANO
Largura 150 cm

Gramatura aprox. 400 gr/m

Utilizacao Casual Chic, Moda Festa

Alfaiataria, Evasé, Godé, Semi Sereia, Sereia, Tubinho
Preco: R$ 16,90m

ARBR

8 llustragdes retiradas da Rede Mundial de Computadores

Evening Blue

Confiante e

profundo
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Jersey
Composigéao:100%Poliamida
Largura:1,45m

Pecas com: 25m / 50m
Preco: 14,90m

= X&) X X

Composigao:100%Poliamida
Rendimento:Lisa:2,73m/Kg
Gramatura: 366gr/mi

Preco: R$ 14,90m

= X&) X X
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4.3 Aviamentos

Figura 7: Aviamentos’
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CARTELA DE AVIAMENTOS

=) A

Nome: Colchete Valor: R$0,30
Fornecedor: Larose Material: plastico

Tamanho: 1cm didmetro

./ =g
Céd. Fornecedor: N&o h&a Cad. Interno: Av0001
’ Nome: Ziper invisivel Valor: R$ 0,50
u Fornecedor: Larose Material: Tecido, plastico e
{i Metal

Tamanho: de 30 a 70 cm

Cod. Fornecedor: Nao ha Cabd. Interno: Av0001

Valor: R$3,70
Material: poliéster 18tex

Nome: linha de costura
Fornecedor: Larose
Tamanho: 2500m

Cod. Fornecedor: Nao ha Caod. Interno: Nao ha

Valor: R$4,60
Material: poliéster 27tex

Nome: Fio de costura
Fornecedor: Larose
Tamanho:40g

Cod. Fornecedor: Nao ha Caod. Interno: Nao ha

A colecéo foi concluida com 10 pecas comerciais, sendo elas:

01 - Macacao tecido plano, com recorte over;

01 - Vestidos em malha, com manga longa;

04 - Blusas que variam a silhueta mais marcada e solta, com recortes que vao de

assimétricos até um derivado de cropped mais longo;

7 Fonte: Criada pelos autores
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02—-Calca em tecido plano, com recorte reto e também pantalona com
transpassagem;

01 — Saia tecido plano, acinturada com tamanho midi;

01 — Jaqueta tecido plano, com recorte over e poucas referencias de detalhes

tornando-a basica e elegante.

Figura 8: Tabela de % de Colecéo

40% TOP 30% BOTTON 20% ONE PIECE 10% OVERTOP
Blusa Assimétrica Calga Reta Vestido Reto Jaqueta Over
Blusa com Gola Calga Transpassada Macacdo Over

Blusa Assimétrica com Saia Midi

Gola

Blusa Manga Assimétrica

4.6 Novas tecnologias em tecidos

Para a elaboracédo da colecdo, como detalhes e até mesmo a peca completa
foi utilizado tecidos comprados de um unico fornecedor.

A marca Florescer Visa oferecer inovacdo a todas as clientes, com esse
pensamento foi pesquisado a possibilidade de inserir uma tecnologia somente no
tecido, o qual possuiria aromas que perduram por até 8 lavagens. Esse aroma seria

inspirado no tema da colecao. O custo do teste nao foi inserido na producao final.

5. DESENVOLVIMENTO DA COLECAO

A ficha técnica de produto é um documento onde contém todas as
informac0des referentes a roupa desenvolvida. Nela encontra-se informacdes sobre
costura, acabamento, caimento, consumo de aviamentos e tecido, grade, entre

outras. As informacdes devem ser devidamente preenchidas pois a ficha técnica

8 Fonte: Criada pelos autores
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passa por todos os setores da empresa, desde o PPCP até a revisdo/acabamento.
Na ficha técnica contém também os desenhos técnicos de Moda, que sdo desenhos
planificados da roupa criada. O desenho técnico pode ser feito a méo usando réguas
especificas, ou usando ferramentas graficas como softwares (Corel Draw, llustrator,
etc.).

A ficha técnica tem um valor muito grande para a empresa pois mantém
organizado o setor do desenvolvimento, além de deixar registradas todas as
informacBes da peca para que a modelagem e a costura saiam perfeitas como

planejado.

5.1 Croquis

A moda comeca em um pedaco de papel, em um caderno de anotacdes, ou
até em um guardanapo, aonde sdo anotadas as ideias iniciais de seu criador. O
Croqui é uma palavra de origem francesa, em portugués, significa esboco ou
rascunho. Para uso na moda, € um desenho de um manequim, que recebe os
elementos que a criatividade do estilista determina. Das cores do tecido as pregas,
botdes, bordados, rendas, transparéncias, estampas. Usando como base a
ambiéncia ou qualquer outro tipo de inspiracdo, como tendéncias, ou uma musica,
ou até um filme. O croqui pode ser feito manual ou em programas graficos como
CorelDraw ou llustrator.

O conceito é essencial na elaboracdo de um croqui, e visa principalmente,
trazer uma identidade a marca, fazendo com que o publico-alvo sempre identifique
com as pecas. Esse conceito é definido pelo estilista e equipe, e mesclado com a
pesquisa de publico alvo e as tendéncias de moda. Para a colecdo Flor & Ser foram
desenvolvidos 8 croquis e 10 fichas técnicas, contendo: informacdo de costura,

tecido utilizado, acabamento e aviamentos.

Figura 9: Busa Assimétrica®

9 Fonte: Criada pelos autores



Figura 10: Busa Assimétrica Com Gola'®

10 Fonte: Criada pelos autores
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Figura 11: Blusa Manga Assimétrica'!

11 Fonte: Criada pelos autores




Figura 12: Blusa com Gola??

12 Fonte: Criada pelos autores
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Figura 13: Calca Reta??

13 Fonte: Criada pelos autores
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Figura 14: Calca Transpassada’*
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4
-
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14 Fonte: Criada pelos autores
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15 Fonte: Criada pelos autores
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Figura 16: Jaqueta Over't

16 Fonte: Criada pelos autores
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Figura 17: Macacao Over'’

17 Fonte: Criada pelos autores

)
3
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Figura 18: Vestido Reto?®

18 Fonte: Criada pelos autores
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4.5 Maquinas de costura e estrutura exigida

Para a producédo das pecas foi definido que as pecas serdo divididas; em
duas a primeira delas, a criacdo e modelagem, sera feita na prépria empresa. Ja o
corte, a costura e o acabamento sera realizado por terceiros. Porém, para que a
empresa terceirizada possa prestar servicos para a Florescer, sera necessario
apresentar o documento comprobatorio de néo-uso de trabalho analogo a
escravidao, conforme determina a lei. Trata-se da cartilha das Confeccoes.

O maquinario definido para a costura das pecas da colecdo devera ser
formado por:

2 retas industriais convencionais;

2 overloques industriais convencionais;

1 ferro industrial.

Reta industrial (simples): faz o ponto corrente 901 e € a mais utilizada. Ela
costura tecidos planos e algumas malhas, tendo que sofrer alguns ajustes de acordo
com o tecido escolhido. A reta também faz os pespontos e os acabamentos. E
utilizado somente um cone de linha, mais uma bobina com linha na lancadeira da
magquina.

Overloque industrial: faz o ponto de acabamento das pecas e pode ser
utilizada tanto para tecido plano como para malha. Para costurar ela precisa de 1
cone de linha e 2 cones de fio.

Ferro industrial: é utilizado para a passadeira das pecas durante e depois a
costura. Ele possui sistema de vapor e succdo de ar. Possui temperaturas variaveis,
para que as pecas mais delicadas como também as mais pesadas possam ser

passadas sem queimar ou prejudica-las de alguma forma.

4.2 Fichas Técnicas

4.2.1. Macacao



FICHA TECNICA DE PRODUTO

Colecéo: Capsula - Outono 2020 | Data:

Modelo:

Macacao

Referéncia: 001

Descricao: Macacao over com manga e bolsos.

DESENHO TECNICO

Frente

Costas

AMOSTRA DO TECIDO PRINCIPAL

40



FICHA TECNICA DE PRODUTO

Colecao: Capsula - outono 2020

|Data:  /

ﬁ&fﬁ“’. —
@)\Q Modelo: Macacao

Referéncia: 001

SEQUENCIA OPERACIONAL DA COSTURA

Operacao Maquina
Pregar os bolsos Reta
Fechar os ombros

Reta e overlock

Pregar as mangas

Reta e overlock

Fechar o gancho (meio) frente/costas

Reta e overlock

Fechar as laterais

Reta e overlock

Pregar ziper nas costas

Reta e overlock

Fazer barras

Reta

OBSERVACOES GERAIS

Enfesto/ Encaixe:

Corte:

Costura:

Acabamento:
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FICHA TECNICA DO PRODUTO

Colecao: Capsula - outono 2020

|Data: / /

Modelo: 001

o

Referéncia: Macacao

Descricao: Macacao over com manga e bolsos.

TECIDOS
Tecido 1 Tecido 2
Tipo Jersey
Pantone 19-3815
Cor Evening Blue
Fornecedor Gallo Tecidos
Composicao 100% poliamida
Referéncia 51854
Consumo 2,60m
VARIACOES
Tecido 1 Tecido 2
AVIAMENTOS
Tipo Cor Tam. Aplicacao Uni. Fornecedor Ref.
Avi. 1 Ziper Marinho| 50cm [invisivel/costas 1 Larose 1552
Avi. 2
Avi. 3
Avi. 4
LINHAS ETIQUETA
Titulo Tex 18
Cor Marinho
Comprimento 25m h
Pontos p/cm 4
N° Agulha 11
100% POLIAMIDA
FIOS
Titulo Tex 27 ik 0
Comprimento 120m
Cor Marinho & 8
M AQU'N AS - Temperatura maxima de lavagem 30°C

Reta ponto fixo

Overlock .2 fio

- Processo suave | - Nao alvejar / branquear
- E possivel secagem em tambor | Secagem
a baixa temperatura | - Temperatura maxima

da barra do ferro de passar a 150°C
-Ndo limpar a seco
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4.2.2.

Blusa

FICHA TECNICA DE PRODUTO

Colecéo: Capsula - Outono 2020 | Data: / /

Modelo: Blusa com Gola

Referéncia: 002

Descricao: Blusa com gola e ziper nas laterais.

DESENHO TECNICO

Frente

Costas

AMOSTRA DO TECIDO PRINCIPAL
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FICHA TECNICA DE PRODUTO
p Colecao: Capsula - outono 2020 [Data: /
é:;{wb Modelo: Blusa com Gola
Referéncia: 002 |

SEQUENCIA OPERACIONAL DA COSTURA

Operacao

Maquina

Fechar os ombros

Reta e overlock

Pregar as mangas

Reta e overlock

Fechar as laterais

Reta e overlock

Pregar ziper nas laterais

Reta e overlock

Fazer barras

Reta

OBSERVAGCOES GERAIS

Enfesto/ Encaixe:

Corte:

Costura:

Acabamento:
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FICHA TECNICA DO PRODUTO

Colecao: Capsula - outono 2020

|Data: / /

Modelo: 002

Referéncia: Blusa com Gola |

Descricdo: Blusa com gola e ziper nas laterais.

TECIDOS
Tecido 1 Tecido 2
Tipo Crepe de Malha
Pantone 19-3815
Cor Evening Blue
Fornecedor Gallo Tecidos
Composicao 94% Poliéster 6% Elastano
Referéncia 3658
Consumo 1,40m
VARIACOES
Tecido 1 Tecido 2
AVIAMENTOS
Tipo Cor Tam. Aplicacao Uni. Fornecedor Ref.
Avi. 1 Ziper Dourado| 15cm [ Visivel/lateral 2 Larose 1558
Avi. 2
Avi. 3
Avi. 4
LINHAS ETIQUETA
Titulo Tex 18
Cor Marinho
Comprimento 10m n
Pontos p/cm 4
N Apuhe 1 94% POLIESTER
FIOS 06% ELASTANO
Titulo Tex 27 * 8
Comprimento 48m D
Cor Marinho é g m
MAQUINAS - Temperatura maxima de lavagem 40°C
- - Nao alvejar / branquear
Reta ponto fixo - Néo secar em tambor | Secagem em Varal
Overlock .2 fio - Temperatura méxima da barra do ferro de
passar a 150°C - Vapor pode causar danos
irreversiveis - Nao limpar a seco
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4.2.3. Calca

FICHA TECNICA DE PRODUTO
D Colecao: Capsula - Outono 2020 | Data: /

Modelo: Cal¢ca Envelope

Referéncia: 003

Descricao:

DESENHO TECNICO
Frente Costas
| s = e —=

\AK

AMOSTRA DO TECIDO PRINCIPAL




FICHA TECNICA DE PRODUTO

|[Data:  /

Modelo: Calca Envelope

Dé%@ Colecao: Capsula - outono 2020

Referéncia: 003

I

SEQUENCIA OPERACIONAL DA COSTURA

Operacao

Maquina

Fechar gancho frente

Reta e overlock

Fechar gancho costas

Reta e overlock

Fechar meio das pernas

Reta e overlock

Pregar ziper nas costas

Reta e overlock
Pregar cos Reta
Fazer Barras Reta
Pregar colchete de fechamento cos Manual

OBSERVACOES GERAIS

Enfesto/ Encaixe:

Corte:

Costura: As fendas laterais tem acabamento com maquina reta.

Acabamento:
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FICHA TECNICA DO PRODUTO
D Colecao: Capsula - outono 2020 |Data: / /
Modelo: 003
Referéncia: Calca Envelope
Descricao:
TECIDOS
Tecido 1 Tecido 2
Tipo Jersey
Pantone 19-3815
Cor Evening Blue
Fornecedor Gallo Tecidos
Composicao 100% poliamida
Referéncia 51854
Consumo 1,8m
VARIACOES
Tecido 1 Tecido 2
AVIAMENTOS
Tipo Cor Tam. Aplicacao Uni. Fornecedor Ref.
Avi. 1 Ziper Marinho| 25cm |[invisivel/costas 1 Larose 1552
Avi. 2 Colchete Prata P 1 Larose 8546
Avi. 3
Avi. 4
LINHAS ETIQUETA
Titulo Tex 18
Cor Marinho
Comprimento 27,5m
Pontos p/ cm 4 d
N° Agulha 11
FIOS 100% POLIAMIDA
Titulo Tex 27
Comprimento 132m * ©
Cor Marinho & 8
MAQUINAS

Reta ponto fixo

Overlock .2 fio

Manual

- Temperatura méaxima de lavagem 30°C
- Processo suave | - Nao alvejar / branquear
- E possivel secagem em tambor | Secagem
a baixa temperatura | - Temperatura maxima

da bara do fero de passar a 150°C
-Ndo impar a seco
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4.3. CUSTOS

4.3.1. Definicdo e misséo

Os custos de uma empresa funcionam para definir valores de venda dos
produtos, conduzindo-os a pratica de precos competitivos e permitindo retornos que

favorecam a saude financeira da empresa.

4.3.2. Custos diretos

E a soma da matéria prima direta mais a mdo de obra direta, ou seja, tudo
gue esta interligado diretamente ao produto. Mao de obra direta é o custo de todo o
trabalho humano diretamente aplicado nas matérias primas para transforma-las em

produto final.

4.3.3. Custos Indiretos

Sado0 os custos que ocorrem na area da empresa com excecao da matéria
prima direta e da mao de obra direta, enquadrando assim a méo de obra indireta e a
matéria prima indireta. Aqui engloba todos os custos das ferramentas, materiais de
manuten¢do e muitos outros materiais que nado sao ligados diretamente a producéo

do produto, mas que sem eles o produto ndo existiria.

4.3.4. Custos Com Escritério

A Florescer sera uma MEI, Microempreendedor Individual, fazendo com que
sua forma de atuacdo seja mais flexivel. O trabalho de desenvolvimento sera feito
em Home office, separando uma sala da nossa casa especialmente para a empresa,
com essa forma de atuacdo vimos a necessidade de separar parte dos gastos que
seriam produzidos em funcao a propria.

Com isso chegamos a conclusdo de que com a empresa tera em média um
movimento de R$ 6.811,00 mensal e seu registro de MEI a possibilita da isencdo de
taxas do governo, foi entdo incluso a taxa comercial de 10% do valor de custo de
cada peca para o que chamamos de Taxa comercial, ela ser& utilizada para suprir os

gastos com escritorios e outros afins.



4.3.5. Tabela de Custo

Figura 19: Tabela de Custo

Total de Vendas

Produto PC MOD PC+MOD Tx.Com. PC ML
TOP 40% 10% %4
Blusa de Gola RS 33,04 RS 5,00 RS 42,04 4,2 46,24 52,59
Blusa Assimétrica RS 31,50 RS 9,00 RS 40,50 4,05 44,55
Blusa Mule RS 27,30 RS 9,00 RS 36,50 3,65 40,15
Blusa decote Canoa RS 27,30 RS 9,00 RS 36,50 3,65 40,15
BOTTOMN 30%

Calga Envelope RS 31,32 RS 12,00 RS 43,32 4,33 47,65
Calca Reta RS 24,56 RS 12,00 RS 36,56 3,65 40,21

Saia Midi RS 27,34 RS 12,00 RS 39,94 3,99 43,93
OME PIECE 20%

Macacdo R% 43,14 RS 12,00 RS 57,14 3,71 62,85
Vestido RS 33,80 RS 12,00 RS 45,80 4,58 50,38
OVER TOP 10%

Jaqueta RS 39,42 RS 15,00 RS 54,42 5,44 55,86

19 Fonte: Criada pelos autores
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PV

RS
RS
RS
RS

RS
RS
RS

RS
RS

RS

98,36
94,76
85,40

85,40

101,36
85,53

93,44

133,69

107,16

127,33

Tamanho

P-M-G
P-M-G
P-M-G

P-M-G

P-M-G
P-M-G

P-M-G-GG

P-M-G-GG

P-M-G-GG

P-M-G-GG

Estoque pf
tam.

TP Venda Mensal
E RS 590,16
E RS 558,56
g RS 512,40
E RS 512,40
g RS 608,16
B RS 513,18
8 RS 560,64
8 RS 1.069,52
8 RS 857,34
8 RS 1.018,64
RS 6.811,00

Descricao de abreviacdes

Figura 20: Descricdo de Abreviaturas?

PC Preco de Custo
MOD Mé&o de Obra

Tx. Com Taxa de Comercializacao
ML Margem Lucro

PV Preco de Venda

TP Total de Produtos

20 Fonte: Criada pelos autores
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Para fazer o planejamento de vendas mensal foi necessario juntar o custo
direto com a méao de obra e calcular a taxa comercial de 10%, chegando entdo em
um custo total, a partir disso obtivemos uma margem de lucro de 52,99% para entéo

fazer o preco de venda para agregar o produto no mercado.
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5. DEFINICAO DO FORMATO DE VENDA

Com a industrializagdo tivemos varias inovacdes no mundo e a partir disso
veio também a necessidade de praticidade de compra, hoje em dia o individuo
passa muito tempo recolhido tanto para trabalho quanto para atividades do seu dia a
dia e devido essa auséncia de tempo e com 0 avanco tecnoldgico surgiu a ideia das
vendas online. Antigamente era um assunto pouco abordado dado a falta de
seguranca e confianca do consumidor, porem hoje em dia o mercado esta se
revolucionando e cada vez ganhando mais espaco, tornando até melhor aos olhos
de alguns consumidores, e com esse novo meio de venda a Florescer decidiu
abordar essa pequena porcentagem de individuos, mulheres antenadas e préticas
gue vem no e-commerce a oportunidade de uma compra segura, rapida, com
qualidade e praticidade.

A ideia inicial e expor os produtos oferecidos pela loja de forma que a pessoa
possa nao soO ver sua qualidade como também medidas, caimento e proposta da
peca para com o publico que queremos atingir. Com plataforma mobile e de facil
acesso e compreensdao. A Florescer serda uma loja e-commerce, tendo um site onde

todos os seus produtos estram a venda por esse portal.

5.1. Layout

Figura 21 — layout do site??

21 Fonte: Criada pelos autores
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UM POUCO
SOBRE NOS

Figura 23 — Sacola Promocional e Cartédo de Visita??

~
; Fone: (19) 32457020
— equipe.adm florescer@outlook.com

22Fonte: Criada pelos autores
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6.SEGURANCA DO TRABALHO

Dentro da marca Florescer, a seguranga do trabalho aplica-se a sua sede,
aonde se encontra o escritorio e confeccdo. Nas suas atividades laborais de
confeccdo, pode-se encontrar diversos riscos relativos a seguranca e saude dos
trabalhadores, como o0s provenientes da organizagdo do trabalho, que € o risco
ergondmico, e os ligados aos equipamentos e agentes agressivos, que S80 0S riscos
fisico, quimico e de acidentes.

Segundo o Canal da Prevencdo, as doencas de coluna sdo as mais
frequentes no setor, sendo a mais comum a LOMBAGIA. Essas dores estdo
relacionadas com as chamadas afec¢Bes musculoesqueléticas e pode levar o
individuo a incapacidade fisica, impedindo-o de realizar determinadas atividades
profissionais.

A coluna pode ser afetada em toda sua extensao: pescog¢o ou regiao cervical,
costas ou regido dorsal e lombar que corresponde a regido abaixo da cintura. Nos
membros superiores, as LER/DORT(Lesdes por Esforcos Repetitivos/Distarbio
Osteomuscular Relacionado ao Trabalho) sdo doengas provenientes da organizacao
e relacdes do trabalho.

Suas causas sdo movimentos repetitivos, posturas inadequadas por muito
tempo, tarefas monétonas e sem criatividade, ritmo intenso e imposto, sobrecarga
mental e pressdo para produzir. Nos olhos, a fadiga visual é sentida como cansaco
nos olhos e sensacédo de lacrimejamento. Causa diminui¢cdo da capacidade visual e
da atividade laboral. Quando se realizam atividades repetitivas, que exigem
minuciosidade, as condi¢cdes de trabalho devem ser adequadas e o posto de
trabalho deve estar iluminado adequadamente.

Outros riscos de acidentes na area sao choques, perda auditiva devido ao uso
de maquinas barulhenta, queimaduras, cortes, perfuracdes por agulhas, alfinetes e
tesouras, quedas, lesdes nos olhos por objetos pontiagudos (agulhas/quebradas),
alergias, doencas respiratorias, fadiga, depressdo. Existe também o risco de
incéndio, devido ao tipo de material utilizado, retalhos espalhados e instalacdes
elétricas. E de extrema importancia o uso de extintor adequado no local de trabalho

para principio de incéndio juntamente com o treinamento.
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6.1. Equipamentos de Protecao Individual (EPI)

Para que as atividades da Florescer sejam realizadas com a maior seguranca,
e dentro da regularidade, faz-se necessario uso de Equipamentos de Protecao
Individual no setor de confeccdo da marca, sendo eles: 6culos de protecao, gorro ou
touca apropriada, protetor auricular, sapato de seguranca, luvas de protecdo e
avental.

A higiene pessoal também € importante para se evitar doencas. No ambiente
de trabalho a higiene pessoal faz parte das obrigagdes do trabalhador, tal como
manter cabelos protegidos e presos, manter unhas curtas e limpas, ndo utilizar
adornos como colares, amuletos, pulseiras, brincos, relégios e anéis, e sempre
higienizar as maos da maneira correta.

A organizacao do espaco também é muito importante para conter os riscos de
acidentes e a saude e bem-estar do trabalhador. Segundo a Canal da Prevencéo:

‘O Arranjo fisico e instalagcbes de maquinas devem seguir as seguintes
normas: As areas de circulacio devem ser mantidas permanentemente
desobstruidas. Os pisos dos locais de trabalho onde houver maquinas e
equipamentos e das areas de circulacdo devem ser nivelados, mantidos limpos e
livres de objetos, ferramentas e quaisquer materiais que oferecam riscos de
acidentes. As instalacbes elétricas das maquinas e equipamentos devem ser
mantidas de modo a prevenir, por meios seguros, os perigos de choque elétrico,
incéndio, explosao e outros tipos de acidentes. Os materiais como tecidos, roupas,
moldes e retalhos, devem ser guardados em locais especificos longe de fonte de
calor, locais humidos e fiacBes inadequadas. Manter sempre o local de trabalho
sempre bem ventilado, com boa iluminacéo. ”

Fonte: CANAL DA PREVENCAO; acesso em 02/12/2018
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7. CONSIDERACOES FINAIS

Apés uma completa pesquisa e analises, de publico alvo, a matéria-prima, a
modelagem, os custos para producdo e todo o processo para criacdo da marca
Florescer, podemos concluir que a marca tem um grande potencial no mercado e
com diferenciais atendendo variados tamanhos e com desempenho de qualidade
visando o publico, com pesquisa que levam em consideragcdo os comprados com
pesquisa de satisfacao.

O estudo académico nos trouxe um grande conhecimento técnico para o
desenvolvimento de uma empresa que né&o visa apenas resultados de vendas, sim
qualidade operacional, melhoria no mercado e também visa o meio ambiente.

Nos deu oportunidade de aprender desde o processo de criacdo, confeccdo
até o cliente final que estd em foco desde o inicio pois a marca surge da
necessidade béasica do ser, mesmo levando em consideracdo a gosto de seus

proprietarios devemos sempre evidenciar que a marca e feita pelo seu consumidor.



58

Referéncias Bibliograficas

Coelho, R. (20 de Dez de 2018). Seguranca do Trabalho da Industria Téxtil.
https://canaldaprevencao.com/seguranca-do-trabalho-na-industria-textil/ .

Koumbis, D. S. (2014). A Compra Profissional de Moda. GG BR - Gustavo Gill.
Luiz, J. (15 de Nov de 2018). Paleta Pastel. https://medium.com/tend%C3%AAncias-
digitais/cores-past%C3%A9is-e606aleae58d .

Luize, M. (20 de Dez de 2018). Estilo Boho. https://manuluize.com/estilo-boho-como-

usar/ .

Martins, L. (05 de Nov de 2018). Costela de Adado é a Trend da Vez
https://www.otempo.com.br/pampulha/estilo/costela-de-ad%C3%A30-%C3%A9-0-
trend-da-vez-1.1510353 .



59

Glossario

Style — Estilo.

Bottom — Roupas para os membros inferiores.

Overtop — Roupa para membros superiores.

Onepiece — Peca Unica, veste o corpo todo.

Influencers — Influenciadores de ideia e tendéncias.

Boho — (bohemian, bohémeera) — Termo utilizado para um determinado estilo com
influéncias némades.

Supermodels — Modelos.

Shapes — Silhueta das pecas, forma.

Pantone® - Padréo de cores no mercado nacional e internacional.

Corel Draw — Programa de desenho vetorial bidimensional para design gréafico

llustrator — Editor de imagens vetoriais



ANEXO

QUESTIONARIOPUBLICO ALVO
01 — Qual a sua idade?
02 — No seu tempo de lazer, oque vocé faz? (Pode marcar mais de uma
opcao)

() Shopping ( ) Familia ( ) Amigos ( ) Festas, eventos

03 —Vocé apoia o consumo consciente?
( )Simou( )N&o

04 — Qual seu estado civil?

( )Solteira ou ( ) Casada

05 — Qual sua classe social?

()AC)B()C()D( )E

06 — Qual sua preferéncia por roupas?
( ) Fabricadas no Brasil ou () Importadas

07 — O que vocé prioriza ao se vestir?
() Feminilidade ( ) Conforto ( ) Autenticidade

08 — O que vocé compra com mais frequéncia?

( ) Jeans ( ) Camisaria ( ) Malha (vestidos leves, saias, etc) ( ) Social

09 - Quando o assunto é compras?

( ) E-comerce( )ou( ) Loja Fisica
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