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RESUMO

O design de superficie em estamparia téxtil, € uma ramificacdo do design ainda em
formacdo de conhecimento técnico e de producdo no pais, referente a histéria e as
técnicas de desenvolvimentos. Esta pesquisa fala sobre a introducao do design tanto
na rotina industrial, quanto na rotina corriqueira dos usuarios de vestuario, delineando
uma das ramificacbes do design que se destina ao design de estamparia téxtil,
buscando organizar consideragdes que possibilitem usar um metodo com técnicas e
processos de estampagem que se envolva conscientemente com o meio ambiente.
Sugere-se meditar sobre o desenvolvimento da estrutura de um projeto em design de
estamparia téxtil. S&o abordadas caracteristicas relacionadas aos elementos formais
gue compdem a estampa, como a distribuicdo dos motivos dentro do mddulo,
juntamente com assuntos importantes dentro desse contexto, como por exemplo, o
gue a cor e suas combinacdes de harmonias, representam para o design de superficie
em estamparia téxtil, e como ela atua no sentido emocional das pessoas. E, a estampa
em sua composicao, tem poder de influéncia no humor de um individuo? Passe-se
ainda por fatores imprescindiveis no quesito ecolégico, mostrando o mercado aberto
ao design de estamparia e sugerindo processos de producdo adequados a ndo poluir
0 meio ambiente.

Palavras-chaves: Design de superficie em estamparia téxtil. Métodos e técnicas de
estampagem. Cor e suas combinacfes harmdnicas. Processos de producdo. Meio
ambiente.
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ABSTRACT

The surface design in textile printing, it is an offshoot of the design still in technical
knowledge training and production in the country, regarding the history and technical
developments. This research talks about the introduction of design in both the
industrial routine, as in ordinary routine of clothing users, outlining a design of the
branches which is intended for textile printing design, seeking to organize
considerations, use a method with techniques and stamping processes which are
consciously involved with the environment. It is suggested to reflect on the
development of the structure of a project in textile printing design. Characteristics are
discussed related to the formal elements that make up the pattern, the distribution of
the motifs within the module, along with important issues in this context, for example,
what color combinations and their harmonics, is for the surface design in textile printing
and how it operates in the emotional sense of the people. And, the stamp in its
composition has the power to influence the mood of an individual? Yet to go through
essential factors in the ecological aspect, showing the open market to stamping design
and suggesting appropriate production process not pollute the environment.

Keywords: Surface design in textile printing. Methods and swaging techniques. Color
and its harmonic combinations. Production processes. Environment.
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1 INTRODUCAO

Para o desenvolvimento deste presente trabalho, foram levantadas questdes
como: Qual a melhor maneira de teorizar a pratica do design de superficie em
estamparia téxtil? Como explicar as técnicas, métodos e processos industriais,
esclarecendo que o conhecimento destes € muito importante para o design de
estamparia téxtil? Qual a melhor forma de esclarecer a influéncia do design de
superficie em estamparia téxtil para a moda? De que maneira evidenciar a influéncia
gue a estampa téxtil tem na vida cotidiana? Como mostrar o crescimento e importancia
do design de estamparia téxtil em meio a negatividade dos processos produtivos, no

guesito meio ambiente?

Este inquietamento, conduziu a pesquisa que, de inicio esbarrou em uma area
importada recentemente para o pais, area que, assim como a cadeia téxtil, possui um
leque de ramificacdes, no entanto, como essa pesquisa esta relacionada inteiramente
com o setor de beneficiamento secundario da cadeia produtiva téxtil, o foco foi
direcionado ao campo do design de superficie que tem os aspectos relacionados a
estamparia téxtil. Assim, buscou-se identificar autores que equiparassem as questdes
relevantes do design de superficie ao design de estamparia téxtil, que apresentassem
conceitos e caracteristicas, com o objetivo de desmembrar as areas do design até

chegar ao design de superficie em estamparia téxtil.

Embora este descrito traga relatos sobre o surgimento dos téxteis estampados
e processos de impressdo artesanais e industriais, optou-se nesta pesquisa, por
aprofundar o conhecimento nas técnicas de desenvolvimento do design de estamparia
téxtil. Definiu-se assim, por motivo da caréncia existente de publicacdes, sobre
procedimentos e técnicas aplicados ao design de superficie em estamparia téxtil no
Brasil, assim como o desejo do autor, em teorizar conhecimentos técnicos, adquiridos

em buscas incessantes referente ao tema.

A partir das informacdes levantadas no percurso da pesquisa, fez-se

necessario meditar sobre os procedimentos estruturais, organizando cada etapa de
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desenvolvimento para adquirir um “perfeito” projeto de design em estamparia téxtil.
Para melhor compreendimento deste assunto, agregou-se informagdes relatadas em
comunicacao viva, de uma designer que atua na area como responsavel do setor de
design de estampas de uma marca popular em Sao Paulo. O “modo de fazer” dos
autores citados com o da comunicacéo viva, proporcionou melhor entendimento de
interrogacdes dirigidas a dimenséo dos conhecimentos técnicos, como também, alta
percepcdo de como tornar executavel a organizacdo na elaboracdo do projeto de

design para tecidos estampados.

Com o intuito de posicionar 0os aspectos relacionados ao processo de criacao,
técnicas de composicdo da estampa e harmonias de cores, levantados durante a
pesquisa, buscou-se organizar a melhor estrutura projetual para o desenvolvimento

de uma estampa.

Contudo, tornou-se necessario compreender o que o0s consumidores de
vestuario pensam, sentem em relacdo a estampa, essa compreensao, se deu através
de uma pesquisa de campo qualitativa e quantitativa, desenvolvida com o afinco de
desvendar a importancia do design de superficie em estamparia téxtil no cotidiano da

vida.

Como o processo produtivo no setor de beneficiamento, seja o primario ou o
secundario, utiliza muito os recursos naturais, além de emitir gases e fluidos
poluentes, fez-se imprescindivel expor a necessidade de processos renovaveis e
tecnologias que produzem ecologicamente corretos, evidenciando que, apesar do
custo para enquadrar-se com a necessidade do meio ambiente, a &rea em design de

superficie em estamparia téxtil mantém seu lugar garantido no mercado.
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2 PREFACIO AO DESIGN

A palavra design no Brasil, € um vocébulo importado recentemente e propenso
a equivoco e suposicdes, desta forma, buscando sua origem, da lingua inglesa a
traducdo refere-se a ideia de plano: designio e intencdo; assim como a ideia de
configuracdo: arranjo e estrutura. Porém a origem mais antiga esta na traducéo da
lingua latina, designare: verbo que atua em ambos os sentidos, no de designar € no
de desenhar. Contudo, o termo é ambiguo em suas origens, mostrando uma tensao
dindmica entre: um aspecto abstrato: conceber, projetar e atribuir; e um aspecto
concreto: registrar, configurar e formar. Nota-se que as definicdes concordam que o
design opera na juncdo dos sentidos, atribuindo aparéncia material a conceitos

inovadores.

Evelise Anicet Ruthschilling define:

Design de Superficie é uma atividade criativa e técnica que se ocupa com a
criacdo e desenvolvimento de qualidades estéticas, funcionais e estruturais,
projetadas especificamente para constituicio e/ou tratamentos de
superficies, adequadas ao contexto sociocultural e as diferentes
necessidades e processos produtivos. (RUTHSCHILLING, 2008, p. 23).

Owens Jones em A Gramatica do Ornamento, diz que parece nao existir um
povo, em qualquer estagio inicial de civilizacdo, em que o desejo pelo adorno néo seja

um forte instinto. (Jones, 2010).

O homem sempre sentiu necessidade de expressar-se por meio de
superficies. Das pinturas rupestres as corporais, passando por ornamentos
encontrados nas armas de caca, vestimentas, utensilios domésticos e
espacos arquitetdnicos. (BASTOS, 2012).
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A figura 1, mostra detalhes de alguns vitrais das Catedrais Italianas. Os
‘trabalhos comecaram na Igreja de S&o Vital, em 547 d. C.” (Jones, 2010, p. 152). E,
a figura 2, mostra detalhes (...) “que os arquitetos do Isla tinham desenvolvido uma
linguagem para seus edificios sagrados muito antes dos cristdos. Parte desse
argumento tem origem na famosa Mesquita de Ibn Tulun (876-879).” (Jones, 2010, p.
164).

Figura 1: Vitrais Itallanos
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- Fonte: A Gramatica do Ornamento — SENAC — 2010.

Jones (2010) diz, que os belos detalhes dos edificios e as magnificas
arquiteturas da cidade italiana Ravenna, foi a capital do Império Romano antes dos
bizantinos dominarem no ano 540 d. C., portanto as “obras de arte” mostradas na
figura 1 sdo designs dos bizantinos do ocidente. Owens Jones separou cada trabalho
numerando-os e especificando cada um com nome, cidade e fonte de extracdo, como

segue a saber:

26- Sao Jodo Laterano, Roma — Digby Wyatt.
27- Sao Lourenco, Roma — Waring e Macquoid.
28- O Domo, Civita Castellana — Dighy Wyatt.
29- Ara Coeli, Roma - J. B. W.

30- Sdo Lourenco, Roma — Waring & Macquoid.
31- S&o Lourengo, Roma —J. B. W.

32- Ara Coeli, Roma — Waring & Macquoid.

33- Sao Joéo Laterano, Roma — Dighy Wyatt.
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Figura 2: Arquitraves e sofitos
W77 < N\ W77

38

Fonte: A Graméatica do Ornamento — SENAC — 2010.

Ainda segundo Jones, as ilustra¢cdes numeradas 36-39 na figura 2, consistem
em arquitraves! e sofitos?, ornamentados das janelas do interior da Mesquita de lbn
Tulun, no Cairo. “A Mesquita foi fundada no ano 877 d. C., e esses ornamentos

certamente sdo dessa data.” (Jones, 2010, p. 165).

Assim, mediante a fatos datados por Owens Jones e por muitos historiadores,
fica comprovada a existéncia do design, arriscando-se a dizer: “desde sempre”. Sendo

uma missao “impossivel” a determinacdo de uma data exata de seu surgimento.

De acordo com Rafael Cardoso, PhD em histéria da arte pela Universidade de
Londres Courtauld Institute of Art, os debates sobre a definicdo do design, sempre
voltam a necessidade da origem do design na pratica. Historicamente, pesquisadores
apontam o surgimento do design como uma atividade idoneamente reconhecida na
primeira revolucao industrial, pois foi nessa época que a transi¢ao do fazer artesanal
ou rastico, passou a ser reconhecida na industria. Em épocas passadas, ja eram
utilizadas técnicas basicas de producdo em série, como por exemplo, a moldagem de
ceramica e a fundicdo de metal, as quais permitiam mais ou menos a producao
padronizada em larga escala, diz-se mais ou menos, porque antes da revolucao

industrial toda atividade de trabalhos eram feitas de maneira artesanal. “Nao por

! Viga horizontal que repousa diretamente sobre colunas ou pilares, transmitindo para seus pontos de apoio o peso de
eventual pavimento superior.
2 A face interior livre de uma arquitrave, arco, beiral, etc., que simula ou desempenha a fungdo de um teto.
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acaso o primeiro emprego da palavra designer foi registrado pelo Oxford English
Dictionary data do século 77. ”(CARDOSO, 2008, p.22).

O emprego da palavra permaneceu infrequente até o inicio do século 19,
guando surge primeiramente na Inglaterra e logo depois em outros paises
europeus um ndmero consideravel de trabalhadores que ja se intitulavam
designers, ligados principalmente, mas ndo exclusivamente a confeccdo de
padrées ornamentais na industria téxtil. (DENIS apud CARDOSO, 2008, p.
22).

Esse periodo corresponde a um conjunto de mudancas que comegou a
acontecer na Inglaterra entre o final do século XVIII e o inicio do século XIX, sendo
principal particularidade da revolugéo industrial a substituicdo do trabalho artesanal

pelo trabalho assalariado com o uso das maquinas.

A modificacdo da figura do designer assalariado em profissional liberal -
profissional que ndo possui obrigacdo com nenhuma industria, delineia e executa
projetos com habilidade e sem vinculo empregaticio - se deu apds longo processo
evolutivo com as organizacfes das primeiras escolas de design no século XIX que foi

ganhando campo no século XX com novas instituicdes de ensino na area.

De acordo com a equipe Tech da 7Graus, a escola de design considerada a
primeira no mundo, germinou na cidade de Weimar, Alemanha, a Bauhaus foi fundada
pelo arquiteto e diretor alemao da “Escola de Artes Aplicadas”, Walter Gropious (1883-
1969), em 1919. Tendo eclodido com forca apos a fusdo das "Escolas de Artes e
Oficio" e "Belas Artes de Weimar", e além das artes plasticas, arquitetura, escultura e
design, a Bauhaus oferecia cursos de teatro, danca e fotografia. O termo em aleméo
“SttatlichesBauhaus”, cravado pelo préprio fundador, significa "casa de construcao”,
esse termo foi usado na primeira exposicao ocorrida em 1923, dedicada ao novo estilo
da Bauhaus. Apesar de a Bauhaus ignorar a producédo em série industrial e capitalista
no inicio, esse novo estilo inovador, surgiu num periodo de depressao, expresso pelo
fim da primeira guerra mundial (1914-1918), de forma que aproximou o mundo da arte
ao mundo da producéo industrial, trazendo a tona, a expansao da industrializacéo, e,

hY

portanto, diversos aspectos da modernidade associados a inddstria, maquinas e
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producdo em massa. Em 1925 a Bauhaus foi transferida para a cidade de Dessau,
instalada em um edificio de arquitetura industrial moderna, projetado por Walter
Gropius. No entanto, com a chegada dos ideais nazistas na década de 30, a Bauhaus
teve suas atividades encerradas. Contudo, ap6s a Segunda Guerra, a primeira escola
de design no mundo reabriu suas portas. Hoje, a Bauhaus-Universitat Weimar oferece
cerca de 40 cursos, todos com os fundamentos tradicionais focados na
experimentacéo e inovagao, unidas a uma central econdmica de materiais e adornos.
A ideia € unir ciéncia, tecnologia e arte de forma criativa e analitica para melhoria dos

espacos e usos do que nasce ali. (TECH, 2015).

Superficies sdo elementos que delimitam as formas, estdo em toda parte,
sempre foram usadas pelas expressbes humanas como reflgio, mas atualmente
ganham o reconhecimento como projetos independentes na evolucao da cultura do

design.

As superficies adquirem cada vez mais importancia no nosso dia-a-dia. Estéo
nas telas de televisdo, nas telas de cinema, nos cartazes e nas paginas de
revistas ilustradas, por exemplo. As superficies eram raras no passado.
Fotografias, pinturas, tapetes, vitrais e inscricdes rupestres sdo exemplos de
superficies que rodeavam o homem. Mas elas ndo equivalem em quantidade
nem em importdncia as que agora nos circundam. (FLUSSER apud
RUTHSCHILLING, 2008, p. 24).

O design esta em tudo e em todo lugar, por este motivo varias ramificacées do
campo surgiram, para preencher os intervalos e as separacdes entre as partes
completando as lacunas antes existentes. Dentre as ramificacdes do design, esta o
design de superficie, que por sua vez também possui algumas ramificacbes em areas
especificas. A expressao Design de Superficie foi traduzida da lingua inglesa, Surface
Design, este termo era restringido ao design téxtil, porém uma vez que as superficies
foram ganhando tratamento estético, ou seja, textura, cor e desenhos, o termo design

de superficie deixou de ser remetido somente a area téxtil.

(...) o design de superficie ocupa espaco singular dentro da area do design,
uma vez que possui elementos sintaxe da linguagem visual e ferramentas
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projetivas préprias. Abraga campo de conhecimento capaz de fundamentar e
qualificar projetos de tratamento de superficie do ambiente social humano.
(RUTHSCHILLING, 2008, p. 25).

A imagem 1 mostra um projeto de design que a padronagem?® se tornou no
proprio objeto, isso porque o design de superficie ndo se limita somente na impressao
de desenhos em um substrato.

Imagem 1: Projeto do design canadense Oki Sato

Fonte: http://chocoladesign.com

Evelise Anicet, diz que o design de superficie abrange varias especialidades,
como por exemplo, design ceramico, design de papel, design téxtil, esses, dentre

outros, estdo contidos no campo do design de superficie.

SResultado das repeti¢des realizadas no rapport (sistema de repeti¢o).
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Dentro do contexto de superficie téxtil, Renata Pompas define:

(...) uma superficie do tipo téxtil € constituida de um conjunto de propriedades
subdivididas em dois componentes principais: de um lado, a peculiaridade da
matéria, que depende da composicdo e da estrutura técnico - construtiva
especificando o tecido do ponto de vista sensorial e tatil; a outra caracteristica
€ visivel e trata dos requisitos formais, estilisticos e cromaticos, o que
determina a qualidade estético - expressiva do tecido. (POMPAS apud
PIRES, 2008, p. 374).

Anicet, mostra dentro da definicdo de Renata, que a cadeia produtiva téxtil
possui conexdes de producdo, onde cada conexdo oferece aos designers area de
atuacado em que esses profissionais trabalham cooperando em acrescer de valor o
produto final, aponta ainda as etapas da cadeia produtiva téxtil juntamente com a
atuacao dos designers envolvidos no decorrer do processo da cadeia de producéo

téxtil:

(...) existem designers téxteis que definem os atributos dos fios; noutro nivel,
designers de superficies téxteis definem os atributos dos tecidos (produzidos
com os fios); num nivel seguinte definem as estampas (impressas sobre os
tecidos) e, por udltimo, o designer de vestuario ou de moda, define a
configuragdo das roupas (construidas com os tecidos: tecidos planos,
malhas, estampados, etc.). (RUTHSCHILLING, 2008, p. 25).

No entanto, o foco especifico desta pesquisa, esta direcionado no design de

superficie em estamparia téxtil para moda.

Depois de constatar que design de superficie € uma subdivisdo do design, e,
gue o design de superficie em estamparia téxtil € uma area especifica das subdivisdes

do design téxtil, o proximo capitulo fala sobre a origem dos téxteis estampados.
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3 O SURGIMENTO DOS TEXTEIS ESTAMPADOS

“Muito antes de surgirem os tecidos, os homens ja pintavam seus corpos com
pigmentos minerais — este foi o primeiro adorno pessoal. (...). Do corpo, a pintura

passou para o couro e, depois, para os tecidos. ” (PEZZOLO, 2013, p. 183).

Sem data especifica, as evidéncias levam aos métodos de estampar indiano
como local dos primeiros tecidos estampados, que logo se expandiu para indonésia.
Nas paredes das tumbas dos antigos egipcios, ja apareciam indicios de vestes

decoradas, presumindo-se ser desenhos impressos em tecido.

De acordo com Dinah Bueno Pezzolo (2013), no final do século XV, o qual se
refere a lIdade Média, Vasco da Gama trouxe tecidos de algodéo finos estampados,
da india para a Europa, que se destinavam com exclusividade a alta classe social,
porém esses estampados ndo foram bem aceitos pelos fabricantes de |a e seda da
Europa, desta forma em 1686, na Franca, Luis XIV proibiu a importacéo, a fabricacao
e 0 uso de tecidos estampados ou pintados de algodao. Essa proibicdo visava a
protecdo das atividades dos fabricantes de 14 e seda da Europa, que por sua vez
protestavam contra a invasao dos tecidos de algoddo. A punicdo para quem
portassem tecidos indianos era a prisao sujeito a condenacdo. As imagens a seguir

retratam algumas das estampas indianas:

Imagem 2: Algodéo 1640 1680, india

_wzﬁ“

Fonte: Edwards, CI|ve Como compreender Design Téxtil, 1012
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A imagem 2, mostra a estampa de uma “colcha de chita da costa de
Coromandel exibindo desenhos repetidos de elefantes entre outros animais e flora.
Este luminoso, espontadneo e alegre padrao é tipico das producdes indianas da
época.” (EDWARDS, 2012, p. 100).

O tecido da imagem 3, foi “produzido no sul da india para o mercado europeu,
esta peca para confeccdo de combinacgéo inclui figuras ocidentais e cavaleiros nos
desenhos da borda. Nessa época, tal vestimenta era para ser usada por baixo de um
vestido aberto, ficando visivel.” (EDWARDS, 2012, p. 99).

Imagem 3: Algodao, meados do século XVIII, india

S N Y

A imagem 4, mostra uma “peca Cujarati bordada com seda, € um bom exemplo
de estampa corrida “aleatéria” associada a técnica indiana desse periodo. O tecido
tem uma aparéncia leve e informal, e a repeticdo ndo é tdo evidente, o que o torna

facil combinar ao ser costurado a um item pronto.” (EDWARDS, 2012, p. 60).

Na tapecaria de seda mostrada naimagem 5, “foram bordadas delicadas flores
e folhas em uma sequéncia repetitiva. Os desenhos estampados de maneira

aparentemente aleat6ria eram moda nessa época. " (EDWARDS, 2012, p. 60).



23

Imagem 4: Algod&o, inicios do século XVIII, india

Fonte: Edwards, Clive. Como compreender Design Téxtil, 1012

Imagem 5: Seda, meados do século XVIII, india

Fonte: Edwards, Clive. Como compreender Design Téxtil, 1012

A restricdo da importacdo dos tecidos indianos durou até 1759, “as varias
décadas de proibi¢cdes, ndo conseguiram erradicar o consumo. Pelo contrario: 0 gosto
pelos ‘indianos’ s6 aumentou.” (PEZOLLO, 2013, p. 52). E, foi entdo que comegaram

a surgir os centros de manufatura.
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Com o estabelecimento da fabrica Oberkampf em 1759 nasce a grande era dos
tecidos estampados, elevada a fina arte pelas méos de Cristophe Philippe Oberkampf,
colocando a Franca como lider neste tipo de industria. Em maio de 1760, a primeira
Toile de Jouy é desenhada e estampada (SEGAL, 1972).

A imagem 6, mostra uma estampa Toile de Jouy que, conforme Dinah
descreve, sdo: estampas monocromaticas que revelam personagens, cenas familiares
e histéricas por diferenca de tons e efeitos de luz e sombra, obtidos com chapa de
cobre. (PEZOLLO, 2013).

Imagem 6: Algodao, 1761, Inglaterra
§ A > '*_gg:é!l‘-‘«'-'f ;

Fonte: Edwards, Clive. Como compreender Design Téxtil, 2012
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O tecido estampado mostrado na imagem 6, é “algoddo estampado com chapa
de cobre. O exemplar de 1761, € a mais antiga estampa em cobre conhecida.”
(PEZOLLO, 2013, p. 186).

Dinah Bueno Pezzolo relata que:

No século XVIII, tecidos estampados com personagens inspirados na
literatura e na arte da época satisfaziam o gosto de aristocratas na Europa.
Foi quando a manufatura de Jouy comecou a produzir seus algoddées com
esse motivo?, inicialmente em tons terrosos. A fabrica instalada na cidade
francesa de Jouy-en-Josas, ficou famosa pela qualidade do tecido que
passou para a histéria como toile de Jouy (literalmente, “tela de Jouy”),
ganhando novas cores. (PEZZOLO, 2013, p. 205).

Willian Segal descreve na enciclopédia dos téxteis que:

A primeira operacdo com maquinas de estampar foi sucesso pelas méos do
escocés Bell, que em 1785 colocou este tipo de técnica para funcionar em
Preston, Inglaterra, aprimorando-se 0 processo para ser desenvolvido em 6
cores. Em 1850 aproximadamente, Lyon, na Franca, foi a primeira cidade a
industrializar tecidos estampados com a técnica de quadros. No inicio dos
anos 1900 vérias tentativas de promover esta técnica foram feitas na
Inglaterra e nos Estados Unidos, mas foi em 1920 que isto se torna realidade.
Em 1926, Franca, Suica, Gra Bretanha e Estados Unidos, comercializam com
sucesso produtos produzidos pelo método de quadros de estampar. (SEGAL,
1972, p. 452).

Dinah diz que, o alemdo Oberkampf buscava incessantemente o
aperfeicoamento, foi entdo em 1797 que Cristophe inventou a maquina de estampar
gue trabalhava com cilindro de cobre gravado, essa maquina estampava
continuamente 5000m de tecido diariamente, e, ainda assim, Oberkampf mandava
seus operarios para outros paises no intuito deles se especializarem. (PEZZOLO,
20113).

4 Desenho que compdem a estampa.
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A partir destas invencgdes, 0s processos utilizados para estampar continuam os
mesmos, porém foram inovando e melhorando junto ao avango da tecnologia, como
a estampa a jato de tinta, por exemplo, com alta definicdo na impressédo, que sera
mostrada mais adiante, no final do capitulo 5.
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4 TECNICAS E METODOS APLICADOS NO DESENVOLVIMENTO DO
DESIGN DE SUPERFICIE EM ESTAMPARIA TEXTIL

“Ha acgbes recorrentes presentes em grande parte dos projetos. Compreendé-

las e refletir a seu respeito ajuda a compreender e a refletir sobre o proprio design.’
MELO, 2015, p. 63).

Alguns autores como: MACIEIRA; RIBEIRO, 2007 e SANCHES apud PIRES,
2008, mostram que: coletar informacdes, conceituar, gerar ideias e alternativas, criar
e desenvolver, avaliar producéo, dominar a técnica e conhecer o estilo de vida dos
usuarios, sdo algumas acdes usadas na pratica do processo de design em varias
ramificacbes, porém nesta pesquisa essas concepcdes devem ser vistas como

estrutura para a elaboracdo em projeto de design de superficie em estamparia téxtil.

Chico Homem de Melo, admite que as etapas de um projeto de design sao
‘menos uma receita e mais uma reflexdo sobre as facetas de projetar design visual.”
(MELO, 2005, p. 63).

Alberto Cipiniuk e Denise Portinare dizem que:

O estudo e a aplicacdo de métodos para o desenvolvimento de projetos de
design sdo tarefas arduas no cotidiano. Por um lado, verifica-se que as
diferentes possibilidades abertas a producéo, aos produtos e mesmo as
opcdes dos consumidores tornam incomensuravel o universo de variaveis a
serem consideradas. Sdo tantos e tdo diversos os meios de producédo e
distribuicdo de produtos, os materiais de fabricacdo, as idiossincrasias das
tendéncias de moda que ndo seria exagero supor que cada projeto tera
sempre e necessariamente um método proprio. Por outro lado, a
complexidade crescente de fatores envolvidos nos projetos de design ndo
permite mais que o seu desenvolvimento se fundamente apenas na intuicao
ou na experiéncia adquirida. (CIPINIUK; PORTINARI apud COELHO, 2006,
p. 34, 35).

Desta maneira, pode-se considerar esse estudo como um investimento no

pensar, refletir, podendo até organizar um método projetual flexivel para cada etapa,
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7

considerando que, em um projeto de design para estamparia téxtil, € comum
acontecer imprevistos que conduzem a finalizagdo do projeto inicial a caminhos
diferentes, como também deve-se pressupor caracteristicas especificas de cada

projeto.

No decorrer de um projeto de design em estampa, pode haver alteracdo no
processo causado por tendéncias constatadas durante o desenvolvimento projetual.
Rebeca Fermiano Dutra®, diz que: “antes de chegar a finalizagdo do projeto,
infelizmente, o0 mesmo sempre sofre mudancas, no inicio é tudo planejado, mas as
mudancas ocorrem: No caso da estampa localizada, muitas das vezes é preciso
redimensionar o tamanho da imagem, para que as costuras ao montar a peca nao
caia sobre a estampa; ja nas estampas calandradas na largura do tecido, as
mudancas ocorrem devido o desenho ter ficado muito chapado®, ou pelas variantes’

de cor ficarem apagadas® sobre a base®”.

Respeitando as peculiaridades técnicas na area de design de superficie téxtil
em estamparia, com base em alguns autores citados e as atividades descritas por
DUTRA>, 2016, é organizada a seguir a estrutura projetual do desenvolvimento de um

projeto de superficie em estamparia téxtil:

e Planejamento;
e Pesquisa de tendéncia;
e Inspiracao, criacao;

e Composicao do desenho;

Na sequéncia, cada etapa da estrutura projetual € analisada e desenvolvida.

5 Comunicagdo viva - Rebeca Fermiano Dutra. Designer de estamparia téxtii — Atua na area desde 2010, como
freelance e no momento é responséavel pela criagdo das estampas da marca popular Etta — Pimenta Bandoleira SP.

% Desenho n&o detalhado, onde sua forma fica plana.

” Nome utilizado na industria Téxtil para diferentes combinag&o de cores.

8 Cores sem vida, n&o intensas.

9 Tecido que sera impressa a estampa.
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4.1 PLANEJAMENTO

Para as decisbes desta fase € importante que se mantenha o foco nas
necessidades/desejo do consumidor, se atente para as influéncias sazonais
de moda e comportamento e sejam conhecidas as possibilidades de
materiais, tecnologias e capacidade produtiva. (SANCHES apud PIRES,
2008, p. 294).

Nesta etapa é feita a organizacao inicial do caminho a ser percorrido, aqui deve
ser identificado as necessidades e 0s objetos para que a estrutura de uma colecéo de
design de estamparia téxtil seja feita. Levando em consideracao a avaliacéo do tecido
a ser estampado, segundo Richard Fisher e Dorothy Wolfthal (1987), € um fator
importante a ser considerado pelo designer de estamparia téxtil a superficie do tecido
gue ira receber a estampa, pois cada tipo de tecido apresenta em sua composicao de
fibras, qualidades fisico/quimicas que reage diferente a cor e ao processo de
estampagem, com caracteristicas e propriedades de absorcédo de corantes distintas,
sendo de suma importancia o conhecimento técnico por parte do designer responsavel

pelo projeto.

4.2 PESQUISA DE TENDENCIA

“Pesquisar tendéncia é observar o comportamento do ser humano, o contexto

em que tal comportamento ocorre e buscar explicagbes para esse comportamento
(BRINKER, 2011).

E através da pesquisa de tendéncia que se enxerga 0 que as pessoas Nnao
expdem, essa caracteristica mostra que € preciso estar atento ao comportamento

vigente das pessoas, seja ho dia a dia ou nas redes sociais.

Com isto Renata Rubim usa uma frase que explica o contexto do paragrafo
acima, frase essa constada em um folheto distribuido pela escola dinamarquesa

Danmarks Designskole, que diz: “Um design tem que ser capaz de entender a
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necessidade das outras pessoas e de usar sua imaginacdo e criatividade para
formatar muitos dos objetos e muito do ambiente que o circunda...” (RUBIM, 2003, p.
26.).

As pesquisas devem ser feitas em diversas areas, tais como pesquisas:
bibliogréficas; de campo; de tema; tecnoldgicas; de materiais; de comportamento; de
designs; via internet e em desfiles.

As informagcBes recolhidas nas pesquisas delineiam as caracteristicas
referenciais dos desenhos, definido como “Conceito Gerador” traduzido através dos
temas que servem “como fio condutor de integracdo e harmonia do conjunto de
produtos que séo langados simultaneamente”. (SANCHES apud PIRES, 2008, p. 294).
Esses aspectos demostram que os elementos da composi¢cédo da estampa em uma
colecdo devem se identificar-se e relacionar-se entre si. A imagem 7, ilustra a teoria

de Sanches:

.

Imagem 7: Colec&o Noite — Verdo 2014 — Beleza Noturna

Fonte: Arquivo particular do autor (2013)
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Contudo, “a cor € o elemento determinante da atracéo ou repulsa do objeto pelo
espectador. Ela ‘abre’ ou fecha’ o canal de comunicagdo entre dois polos” (RUBIM,
2013, p. 69).

Assim, sendo a cor um dos principais fatores em um projeto de design, € nesta
etapa de pesquisa que devem ser analisadas quais as cores seréo utilizadas. Desta
forma, julga-se necessario fazer um relato sobre cor, do ponto de vista técnico no
design de superficie em estamparia téxtil, a seguir dentro deste subcapitulo.

4.2.1 O ESSENCIAL DA COR NO DESIGN!?°

A cor é essencial em todas as ramificacdes do design, e,

(...) € um tema de avaliacdo complexa e carregado de subjetividade. Tanto
na percepcao individual, como em seu significado cultural, regional, religioso
e assim por diante. Diferentes povos ou etnias tém ligacBes totalmente
distintas com uma determinada cor ou grupo de cores. (RUBIM, 2013, p. 70).

Tom Fraser diz em o essencial da cor no design, que:

Uma cor ou uma composi¢ado colorida, pode significar algo diferente para
cada pessoa que olha para ela. Poderiamos dizer que a cor ndo se forma nos
olhos, mas também no “eu”. (...) O filésofo francés Maurice Merleau-Ponty
defendia uma dindmica de ver/visto na qual o ver € um duplo fenédmeno: um
encontro com o mundo e um encontro consigo mesmo. (FRASER, 2012, p.
10).

Eva Heller (2013) deixa uma dica em seu livro — A psicologia das cores — para
quem trabalha com cores, Heller diz que apesar de os designers trabalharem com

suas cores “particulares”, precisam saber de que forma as cores afetam as pessoas.

10 Titulo do livro de Tom Fraser © Edigdo Brasileira: Editora Senac S&o Paulo, 2012.
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Conhecemos muito mais sentimentos do que cores. Dessa forma, cada cor
pode produzir muitos efeitos, frequentemente contraditérios. Cada cor atua
de modo diferente, dependendo da ocasido. O mesmo vermelho pode ter
efeito erético ou brutal, nobre ou vulgar. (...). Ndo existe cor destituida de
significado. A impressdo causada por cada cor € determinada por seu
contexto, ou seja, pelo entrelacamento de significados em que a percebemos.
A cor num traje sera avaliada de modo diferente do que a cor num ambiente,
num alimento, ou na arte. O contexto é o critério que ira revelar se uma cor
sera percebida como agradavel e correta ou errada e destituida de bom
gosto. (HELLER, 2013, p. 17-18).

De acordo com Fraser (2012), Johannes Itten, pintor e professor na escola de
artes Bauhaus — ja descrita neste impresso no capitulo 2 Prefacio ao Design — no
inicio dos anos 1920, ndo viu limites em investigar a cor cientificamente. Itten
experimentou a cor com ondas de luz e reflexos, explorou as relagbes cromaticas e
efeitos visuais. Com esta investigacao, Itten se convenceu “de que as cores podiam
ter efeitos psicolégicos e espirituais sobre as pessoas e influenciar ativamente a

maneira como elas se sentiam.” (FRASER, 2012, p. 56).

Johannes elaborou dois circulos cromaticos, baseados nas cores primarias:
vermelha, amarela e azul. Ambos continuam populares até o dia de hoje. A figura 3
mostra 0 segundo sistema cromatico de Itten, um triangulo central contendo as trés
cores primarias e triangulos intermediarios com as cores secundarias, envoltos em um
aro que exibe as cores derivadas de suas representantes. E o primeiro sistema
cromatico de Itten, uma estrela de doze pontas, a estrela exibe tonalidades claras no

centro em progresséo para 0 escuro nas pontas.

Figura 3: Circulo e estrela cromaticos de ltten

Fonte: www.google.com — Pesquisa por imagem
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“Esta representacao da estrela cromatica de Itten expande o circulo cromatico
de modo que inclui variagdes de luminosidade.” (FRASER, 2012, p. 57).

Assim como conhecer os efeitos que as cores causam no sentimento humano,
também é imprescindivel para os designers o conhecimento sobre a teoria da cor,
entender as cores frias, quentes e neutras, e saber como elas podem se relacionar
harmoniosamente. As cores primarias, secundarias e suas variagdes quentes e frias,

estdo relacionadas a temperaturas e sensacgoes.

As cores quentes estdo associadas ao fogo e ao sol, sdo as cores que
transmitem sensacao de calor, as cores frias que transmitem sensacao de frio estédo
associadas a 4gua, ao gelo e as arvores. De acordo com a terapeuta Solange Lima'?,
na cromoterapia'? as cores frias agem como calmante e as cores quentes como

estimulante.

As cores neutras, preto e branco, ndo transmitem sensacées, elas possuem

pouca reflexdo de luz, como por exemplo, 0s tons marrons, acinzentados e pasteis.

Tom Fraser diz que, as harmonias cromaticas estéo relacionadas “a expectativa
do olho/cérebro por equilibrio geral ou neutralidade. (...) o circulo cromatico ajuda a

selecionar combinagées que se equilibrem mutualmente.” (FRASER, 2012, p. 52).

Desta forma, de acordo com Fraser (2012), segue a saber um conciso descrito

sobre as possiveis combinacdes de harmonias cromaticas:

e Harmonia monocromatica: é baseada em um (inico matiz*3, ou seja, em
uma unica cor, obtendo as nuancas de tonalidade com a variacdo da

saturacdo'* e luminosidade?®;

11 Terapeuta holistica e numeréloga. Em seus atendimentos, alia a Numerologia a técnicas como florais, aroma terapia
cromoterapia, Shiatsu, Reflexologia e Reiki. Disponivel em: www.personare.com.br/o-que-e- cromoterapia-m6751.
Acesso em: 08/maio/2016.

12 Terapia das cores, tratamento que por intermédio das cores, estabelece o equilibrio e a harmonia entre corpo, mente
e emogdes.

13 Propriedade que define a tonalidade da cor.

4 E 0 que faz a cor ser mais ou menos viva.

15 Faz com que a cor seja mais clara ou mais escura.
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e Harmonia complementar: é a escolha de duas cores opostas no circulo
cromatico;

e Harmonia anéloga: é formada por trés cores vizinhas, ou seja, escolhe-
se uma cor junto com a vizinha da direita e a vizinha da esquerda,;

e Harmonia triadica: baseada em trés cores com espac¢os equidistante
entre elas no circulo cromatico;

e Harmonia complementar dividida: composta por trés cores sendo uma
cor acompanhada de duas cores no seu complemento separadas
equidistantes;

e Harmonia complementar dupla: €é considera a mais rica das
combinacgdes de cores entre as harmonias cromaticas, por utilizar quatro
cores, sendo dois pares de cores complementar;

e Harmonia acromatica: combinacdo das cores com pouca Saturacao,
cores que se encontram bem proximo do centro da estrela cromatica;

e Harmonia da natureza: ndo esta em nenhuma combinacdo conhecida
pela teoria das cores, mas funcionam excelentemente, se referem a
combinacdes préoprias da natureza, como por exemplo, as cores de

primavera, verao, outono e inferno.

Atualmente, como consequéncia da tecnologia, as cores nos projetos de design
sdo descritas no sistema Pantone, nos aplicativos computacionais utilizados pelos

designers é o meio mais pratico de garantir que a impressao da cor seja estabilizada.

Pantone € um sistema de identificacdo precisa de cores, normalizadas pela
empresa Pantone Inc. Estas cores integradas sao “traduzidas” para visualizagdo em
monitores RGB. Contudo, € mais caro imprimir tons pantone do que tons com o
sistema CMYK'%, no entanto o sistema pantone oferece a impressdo de cores
especiais que o sistema CMYK nado consegue produzir, como por exemplo, dourado,

prata, fluorescente, etc.

18 CMYK ¢é a abreviatura do sistema de cores subtrativas formado por Ciano (Cyan), Magenta (Magenta), Amarelo
(Yellow) e Preto (Black (Key)). Disponivel em: tipografos.net/glossario/cores.html.
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Eduarda Menna Barreto afirma:

(...) o Pantone ou spot colors, sdo cores “prontas” e totalmente fiéis. A escala
Pantone é um sistema de cor mundial que utiliza cédigo para representar as
cores. O sistema de cores Pantone € utilizado para impressos, porém nao
pode ser reproduzido pelo sistema CMYK de forma fiel, mesmo que utilizado
uma combinagéo equivalente. (BARRETO, 2013).

Ainda assim, os designers preferem néo correr o risco de serem surpreendidos
com tonalidades diferentes em suas cria¢gOes, desta forma optam para uma paleta de
cores Pantone. A figura 4 mostra um exemplo de cor Pantone e sua equivaléncia em
CMYK:

Figura 4: Pantone x CMYK

PANTONE®
Solid CMYK
PANTONE PANTONE
230C 230 CP
R244 G 166 B 215 F= |

HTML F4A6D7 1 41 0 0

Fonte: www.google.com — Pesquisa por imagem

A vista de todo o relato sobre cor descrito aqui, nota-se claramente a
importancia no conhecimento da influéncia das cores, para que a arte final'’ alcance

0 objetivo esperado.

4.3 INSPIRACAO, CRIACAO

‘A criagdo € o bigue-bangue do processo. Trata-se do momento primordial,
basico. E a origem.” (RUBIM, 2013, p. 57).

7 Projeto design de estampa acabado. Estampa finalizada.
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A partir das pesquisas, o designer junta os documentos gerados nos resultados,
como: imagens de inspiracdo, esbocos, referéncias de cores, ou seja, tudo o que
reflete as fases que dirigem o processo de criagao percorrido, tanto para um projeto
de estampa corrida, como para um projeto de estampa localizada.

Tomando como referéncia o processo de cria¢do na literatura, por exemplo,
sabe-se que o computador vem sendo utilizado por muitos como um suporte
mais agil e pratico do que lapis, caneta ou maquina de escrever, (...) de modo
semelhante, artistas de outras manifestacdes encontram no computador um
meio facilitador de seu percurso e, em muitos casos, hdo em detrimento dos
outros meios, que ja eram usados. (SALLES, 2004, p. 15).

A imagem 8 mostra um exemplo de inspiracdo gerada com os resultados de
uma pesquisa.

Imagem 8: Painel de inspiracdo
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Os esbogos manuais sao transportados para o computador e as imagens
digitais sao editadas e/ou vetorizadas para a transformacg&o dos motivos que faréo a
composicao da estampa.

4.4 COMPOSICAO DO DESENHO

Antigamente os designers em estamparia criavam seus motivos a méo, como
todos aprendem a pintar no jardim de infancia. O rapport!® e o encaixe da repeticdo
também eram feitos a méo, porém a tecnologia trouxe muitos beneficios aos designers
de todas as areas, inclusive aos designers de estamparia téxtil. Programas
computacionais considerados editores bitmap!® e vetoriais®°, como por exemplo, 0s
programas da Adobe, lllustrator e Photoshop, sdo muito utilizados nos projetos de
design em estamparia téxtil. Eles facilitam muito o desenvolvimento do inicio ao fim
do projeto; programas especializados para estamparia téxtil, como por exemplo, Tex
Design e Design&Repeat também atuam muito no ramo, possuem um custo bem
elevado, mas muitas empresas utilizam, os programas auxiliares citados como bitmap
e vetorial, sdo recursos mais acessiveis financeiramente, e desempenham

excelentemente a funcdo necessaria para a finalizacdo do projeto.

Neste trabalho, serdo utilizados para demonstrar a composi¢cédo do desenho o0s
programas da Adobe, que formam uma excelente ferramenta ja que os dois programas

trabalham em conjunto.

Em uma estampa localizada ndo ha exigéncia de criacdo com a preocupacao
de encaixe na repeticdo, uma vez que esse tipo de estampa € impressa em um local
especifico de uma peca confeccionada. Toda preocupacéao com rapport e encaixe fica

por conta da estampa corrida, impressa ao longo do comprimento e largura do tecido.

18 Técnica de repetigéo.

19 Imagens construidas por mapas de pontos. Possuem tamanho pré-definido, ocasionando perda da qualidade na
reducdo ou ampliagéo da imagem.

20 |magem gerada através de descricdes geométricas coordenadas por linhas retas e curvas. N&o perde qualidade na
reducédo ou ampliagdo, pois ndo possui tamanho pré-definido.
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A estampa corrida € caracterizada pela repeticdo do médulo que pode ser
composto por alguns sistemas de repeticdo, mas a técnica de repeticdo escolhida

depende do resultado almejado pelo designer.

Deve ser salientado aqui a importancia da definicdo correta do significado de
rapport. Na area de superficie e estamparia, o termo francés rapport € traduzido em
inglés e portugués, como Repeat ou Repeticdo. No entanto, rapport ndo €,
simplesmente uma repeticdo, e, boa parte das explicacbes nédo esclarecem bem o

conceito.

O Design Lula Rocha, defini assim:

Rapport € um tipo especial de repeticdo, de um modulo com encaixes
perfeitos projetado para alcancar um resultado especifico. Do ponto de vista
técnico, o segredo do Rapport esta no encaixe entre os médulos. O médulo
€ amenor parte do padrao que contém todos 0s seus componentes; motivos,
linhas, cores, texturas, espacos, etc. E o padréo é o resultado da repeticao
ordenada deste médulo. Mas no padrdo com Rapport, o médulo tem mais um
componente decisivo que fica sempre meio escondido: o encaixe. Este
maodulo especial, chamado de “Modulo com Rapport”, precisa ser projetado
de maneira que o complemento de um lado seja repetido no lado oposto, para
que, quando posicionados lado a lado, os mdédulos se encaixem formando
motivos inteiros. (ROCHA, 2014).

As imagens 9 e 10 mostram o conceito de Rocha descrito acima:

Imagem 9: Moédulo

Fonte: Arquivo particular do autor - 2016
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Imagem 10: Rapport (repeticéo)

Fonte: Arquivo particular do autor - 2016

“Todo rapport trabalha com um sistema de repeticao. O sistema de repeticao é
a regra definida pelos designers para o padrdo?' da estampa, que sera reproduzida
pelos médulos do rapport.(FASHIONLEARN, 2016).

Designers conceituados, dizem que a melhor maneira de iniciar a composi¢ao
visual de uma estampa corrida € por meio das linhas que limitam o rapport. A imagem
11, mostra como estas linhas facilitam o desenvolvimento, jA& que os softwares

permitem observar o movimento dos motivos durante a composi¢édo da estampa.

21 Resultado das repetigdes realizadas no rapport.
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Imagem 11: Criag&do do mddulo visualizando o Rapport

PS Arquivo Editar Imagem Camada Texto Selecionar Filtro
| Sel. Autom.:  “Agrupar & ¥ Mostrar Contr. Transf.
41.psb @ 16,7% (Matiz/Saturacdo 3, Mascara de camada/8)

b

=
5
2, 0
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2 <
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Q
LTt
L
=
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Doc: 11,4M/23,1M »

Fonte: Programa Adobe Photoshop — Arquivo particular do autor — 2016.

Assim fica definido o encaixe na repeticdo do médulo. Lula Rocha diz que existe
outros sistemas de repeticdo com resultados satisfatorio, porém, no médulo com

rapport, o encaixe fica perfeito e sem marcacao.

Pompas (1994), sugere uma analise da distribuicdo e dimensao dos motivos na
composicao da estampa, assim também como deve ser analisado o niumero de cores

dessa composicao.
Avaliar o nimero de cores por estampa, esta diretamente atrelado ao processo
produtivo, alguns tipos de producdo possuem limitacbes de cores, cujo 0 custo

também esta ligado ao niumero de cores nesses processos.

As imagens a seguir, mostram alguns sistemas de repeticdo satisfatorios:
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Imagem 12: Repeticéo direta

Fonte: Arquivo particular do autor - 2016

O rapport direto, mostrado em uma representacédo na imagem 12, € composto
de maneira que o modulo se repita na horizontal e na vertical igualmente. O sistema
de repeticdo direto pode ser criado de varias maneiras, como por exemplo, modulo

com rapport, descrito na pagina 39 e representado na imagem 11, ou médulo por
simetria, como mostra a imagem 13:

Imagem 13: Repeticdo direta — modulo por simetria
: : e

Maédulo
Repeticéo

Fonte: Arquivo particular do autor - 2014
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O Adobe Photoshop também disponibiliza uma ferramenta muito utilizada na
criacdo do rapport direto, o filtro de deslocamento, ele desloca os motivos da
composicao da estampa para fora, fazendo com que a parte deslocada preencha no
lado oposto. As proximas imagens mostram a composi¢cdo de um modulo com essa

ferramenta:

Imagem 14: Inicio da composicao

Fonte: Arquivo particular do autor - 2013

A imagem 14, mostra o inicio da composicdo, alguns motivos iguais em

dimensdes e posicles diferentes. Na imagem 15 o filtro de deslocamento é aplicado:

Imagem 15: Filtro de deslocamento

o
Horizontal: [ | pixels & direita
a3 Cancelar |

Vertical: [-1828 | pixels abaixo
4 2 v/ Visualizar

Areas Indefinidas

PERTHAN OSSNV NENRNCDT T ;

() Definir como transparente

o
&

() Repetir Pixels da Aresta
() Preencher com Lado Oposto

LNE

s Doc: 286M/3,811 >

Fonte: Programa Adobe Photoshop — Arquivo particular do autor — 2013.
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Nota-se na imagem 15, que com o deslocamento, alguns dos motivos foram
empurrados para fora e tiveram essa parte retornada no lado oposto, fazendo com
gue o encaixe na repeticdo seja perfeito. Para finalizar essa composicéo, é espalhado
mais alguns motivos em dimensfes e rotacOes diferentes e, a parte transparente
(representada por um quadriculado cinza e branco) é preenchida com a cor de fundo
do motivo usado, como mostra a imagem 16:

O rapport salto, representado na imagem 17, é composto de maneira que a
repeticdo horizontal se inicie do centro para cima da imagem da esquerda. Iniciar a
imagem do centro da imagem da esquerda, ndo € obrigatoriamente uma regra, a

repeticdo pode iniciar mais para cima ou para baixo da imagem de ambos os lados.

Imagem 17: Rapport salto

& &

Repeticédo
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A representacdo da imagem 18 mostra o rapport tijolo, esse sistema de
repeticdo é caracterizado por sua marcacdo semelhante ao levantamento de uma

parede na construgao civil.

Imagem 18: Repeticao tijolo

Mdédulo
Repeticédo

Fonte: Arquivo particular do autor - 2016

Diferente do padréo allover, ilustrado na imagem 19, em que “os motivos sdo
espalhados, rotacionados e refletidos de maneira que ndo podemos dizer se o padrao
esta de cabeca para cima ou para baixo.” (ROCHA, 2014), no rapport tijolo da imagem
18, é perceptivel que um dos motivos da estampa se encontra em sentido Unico.
Dessa forma o elemento visual borboleta esta formando “pé” na estampa, ou seja, na
confeccdo as pecgas deverdo ser cortadas no sentido do comprimento do corpo,
acompanhando o “pé da estampa”, para que esses elementos visuais nao fiquem de

ponta cabeca na peca confeccionada.
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Imagem 19: Padrao allover
T )

Fonte: Arquivo particular do autor - 2016

Visto que, o designer deve identificar a técnica de padrdo mais adequada ao
projeto, também € preciso que o designer de atencéo para a composi¢cao de cores em
suas variantes?2. “As cores sdo um componente a mais de valor a estampa, por meio
de sua organizacao visual. (POMPAS, 1994, p. 53).

A combinacao das cores € habitualmente definida junto a anélise da pesquisa

de tendéncia, a partir do Pantone Téxtil, mostrado na imagem 20:

Imagem 20: Pantone Téxtil

Fonte: www.cardquali.com

22 Composig&o das cores de uma estampa e suas variagdes.
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As cores podem variar em alguns aspectos, como por exemplo, nos motivos da
estampa, no fundo, ou nos motivos e no fundo ao mesmo tempo. A imagem 21 mostra

um exemplo de variantes de cores do fundo da estampa:

Imagem 21: Variantes em cores quentes e frias

Fonte: Arquivo particular do autor - 2016

Os desenhos possuem uma linguagem prépria, e a forma com que sao
apreciados pelos consumidores passam pelas técnicas de composicao e tradugéo da
pesquisa feita, assim como pelo processo de impressdo dos mesmos relatados no

préximo capitulo.
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5 PROCESSOS DE IMPRESSAO DA ESTAMPA

Rubim (2004), mostra que um fator importante, é o designer de superficie ter
consciéncia que o sucesso do projeto depende de conhecer 0s processos que envolve
o desenvolvimento do produto, para que néo haja implicacdo em solucionar problemas

no processo produtivo, como por exemplo, efeitos visuais e sensoriais indesejados.

A designer Rebeca Fermiano Dutra diz ser essencial uma pesquisa basica
sobre as técnicas de estamparia, para que seja possivel a previsdo visual e o aspecto
do toque apos a impressao da estampa.

A partir do relato de Dutra e da observacao de Rubim (2004), para a importancia
do conhecimento das técnicas e processos que envolve o desenvolvimento do
produto, seguindo o fluxograma 1, sera descrito 0s processos técnicos artesanais e

industriais referente a estamparia téxtil.

Fluxograma 1: Processos de estampagem

v
Industrial l

Artesanal

l Quadro
e (Silk screem)
Batk

‘ Jato de Tinta |
Cilindro Termo transferéncia (Dighal)
(Rotativa) (Transfer/Sublimag&o)| *

Carimbo
Pintura a mao
Esténcio — W % Magquina
Tie-Dye
L— | Mesa manual . ILocaﬁzada
A

Fonte: Arquivo particular do autor - 2016
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Verificando o percurso dos processos de impressao no fluxograma 1, Dinah
Bueno explana o contexto: “A arte de estampar percorreu um longo caminho desde a

inicial forma artesanal até as avangadas técnicas atuais.” (PEZZOLO, 2013, p. 187).

5.1 ESTAMPARIA ARTESANAL

De acordo com Pompas (1994), apesar de algumas técnicas artesanais terem
surgido no segundo milénio A.C. e terem sido passadas de geracdo em geracéo, ainda
séo utilizadas originalmente até os dias de hoje. Os processos como, batik, carimbo
de madeira, pinturas, esténcil e tie dye, continuam sendo produzidos manualmente, e
possuem as mais diversas aplicacdes desenvolvidas em tecidos de algodéo, seda e

linho.

5.1.1 BATIK

“Batik € um método de resistir o tingimento de algumas partes dos tecidos
formando desenhos utilizando cera.” (MOREIRA, 2015).

De acordo com PEZZOLO (2013), o batik é uma técnica tradicional da india que
se expandiu para a Indonésia e para outros paises. O processo do batk traduz-se em
reservar a cor do tecido com cera derretida antes do tingimento. A cera quente é

utilizada para demarcar o desenho e cobrir o tecido de ambos os lados.

“A operacdo é repetida tantas vezes quantas forem as cores empregadas no
desenho.” (POMPAS, 1994, p. 178).

Geralmente a cera € aplicada por uma espécie de funil de cobre, mostrado na

imagem 22, a armacéao lembra o formato de um cachimbo, por ser de metal, conserva
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a cera quente em pequenas medidas enquanto ela escoa pelo bico do funil e define o
desenho.

Fonte: www.primaveraviaggi.com

Uma caracteristica que chama a atencdo na técnica artesanal batik, é o
craquelé, como mostra a imagem 23, esse feito acontece onde a cera cria rachaduras

e permite a tinta penetrar no tecido.

Fonte: http://inbetweenrainbows.blogspot.com.br
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5.1.2 CARIMBO DE MADEIRA

Segundo Dinah Bueno Pezzolo (2013), o bloco de madeira comegou a ser

utilizado para estampar no século V.

A estampagem de tecidos feita com blocos de madeira esculpida foi usada
pela primeira vez na Itdlia no século XVI. Pouco a pouco o método foi se
espalhando pela Europa. (...). Ainda hoje o processo € utilizado em trabalhos
artesanais. (PEZZOLO, 2013, p. 190).

A imagem 24, mostra que além dos blocos de madeira tradicionais, hoje em
dia, o carimbo printing, como é chamado, pode ser feito de materiais diferenciados,
como por exemplo, borracha, cortica e EVA. Como trata-se de uma técnica artesanal,

a criatividade anda em alta.

Imagem 24: Carimbos de estampagem
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5.1.3 PINTURA

A pintura em tecidos é uma forma de artesanato amplamente utilizada pelo
mundo, variando os motivos conforme a cultura em que se manifesta. E dificil
determinar quando surgiu, mas acredita-se que exista desde o inicio das
civilizagdes, quando a ornamentacédo de artefatos produzidos pelo homem
comecou a se difundir, deixando de ser feita apenas em utensilios, mas
também no vestuério. (MOTTA; OLIVREIRA; PHILIPPSEN, 2010, Sinopse).

Essa técnica de estamparia artesanal € muito utilizada em guardanapo para
copal/cozinha, como estamparia local. A imagem 25 mostra que essa técnica também
é utilizada em canga?®, sendo desenhada por peca individualmente, mas também é

vista em echarpes e lengos, produzidos de seda.

Imagem 25: Pintura em Tecido de seda

g,
s SRy T =
. ¥ (% R4 7 e’ ; m" ! A \

Fonte: www.yaremchuk.com

2 saida de praia feminina.
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5.1.4 ESTENCIL

Esténcil (ou stencil) € um molde com recortes vazados que formam figuras.
Para estampar usando esta técnica, o molde vazado tem de ser fixado sobre
uma superficie para que a tinta seja aplicada. A tinta que atinge a superficie
sob o molde fica delimitada pelos espacos vazados, reproduzindo a figura. O
esténcil é utilizado para imprimir desenhos sobre inimeras superficies, do
cimento ao tecido. O molde pode ser feito de papel, plastico, metal, vinil,
madeira... desde que o material seja maleavel, resistente a aplicagao da tinta
e facil de cortar. (CAMPELO, 2010).

A técnica esténcil de estampar ndo requer experiéncia para ser aplicada, porém
€ importante possuir duas habilidades: precisédo no corte do molde e saber escolher
uma tinta de qualidade. A imagem 26, ilustra que a impresséao por esténcil € a forma
mais simples, rapida e barata de estampar tecidos e outras superficies, como por
exemplo, madeira, parede, papel, e, até na culinaria essa técnica é usada.

Imagem 26: Esténcil

A AR T30, o

e

Fonte: Google.com.br — Pesquisa por imagens — Organiza¢ao do autor
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5.1.5TIEDYE

“Tie Dye", do inglés “amarrar” (tie) e tingir (dye) €, sobretudo, uma forma de
arte. E criar padrées de cor no tecido das mais variadas formas, utilizando as
cores que vocé bem entender, para alcancar resultados quase sempre
improvaveis e com 6timas surpresas no resultado final. Seja dobrando,
amarrando, costurando, amassando ou fazendo de qualquer outra maneira
gue vocé imaginar, o objetivo final € inibir o fluxo do corante nas dobras do
tecido, esse é o fundamento de toda a técnica. O padréo que vocé vai utilizar
e a forma com que vocé aplica as cores € o que vai determinar o resultado
da criacdo. (COSTA, 2012).

Nesse universo de cores cada criagao € Unica, e, a surpresa do resultado, torna
essa técnica emocionante. Porém, a experiéncia permite um controle de como ficara
o resultado final, a imagem 27 ilustra esse contexto.

Imagem 27: Tie Dye

Fonte: http://www.mundotiedye.com.br

Fabio Costa, de o mundo do Tie-Dye, diz que essa imagem (27), mostra um
auténtico tie-dye de qualidade.
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5.2 ESTAMPARIA INDUSTRIAL

Em um mundo onde o diferencial e o exclusivismo séo fatores importantes, a
estamparia industrial tem seu lugar garantido na cadeia produtiva téxtil. Os processos
de producdo que englobam a estamparia industrial sdo: quadros; cilindros;
termotransferéncia e jato de tinta.

5.2.1 QUADROS

De acordo com Dinah Bueno Pezzolo (2013), o processo de estamparia a
guadro, ou serigrafia como também € conhecido, comecgou a ser utilizado no século

VIII no Oriente, e teve sua origem no setor téxtil.

A serigrafia é um processo de impressao que utiliza como matriz uma malha
fina esticada numa moldura (quadro), cujos poros sdo vedados nas areas
chamadas de “ndo impressao” e deixados abertos nas partes em que devera
haver passagem de tinta — as areas de impresséo. E uma técnica de base
simples, porém com evolucéo e aplicagfes muito complexas. (SILVA, 2012,
slide 16).

A estampagem por quadro pode ser localizada ou “falso” corrida, para ambas,

a preparacédo do quadro é a mesma.

O quadro é produzido com moldura de madeira, geralmente no formato
retangular, a tela usada € micro porosa e pode ser de nylon ou poliéster. No quadro é
passada uma substancia quimica, chamada emulséo, e € colocado para secar no
escuro, pois essa substancia reage com a luz. O fotolito?* é colocado sobre a tela pelo
lado de fora e levado a uma mesa de luz. O tempo a permanecer para queimar® a

tela, depende da intensidade da luz, a emulsdo forma uma pelicula impermeavel

24 Negativo de revelagéo do quadro. E a arte impressa em transparéncia com tinta preta.
25 Jarg&o de estampagem, fixar o desenho na tela. Revelar o desenho na tela.
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guando submetida a luz, em seguida a tela € lavada com jatos médios de agua, para
a abertura do desenho e é colocada para secar. Para estampar, a tela € colocada
sobre o tecido, entdo é adicionada a pasta?® adequada que deve ser puxada com a

régua?’, a figura 5 ilustra esse contexto:

Figura 5: Serigrafia

\

Tinta —»

Pelicula formada

pela emulséo < Régua

Abertura para
o desenho

<€— Quadro

Fonte: www.chocoladesign.com.br

A estampa localizada nesse processo ainda é feita manualmente, em partes de

pecas desmontadas ou em camisetas fechadas.

“O processo manual foi automatizado nos anos 1950. (...) Sao utilizados varios
guadros, um para cada cor.” (PEZZOLO, 2013, p. 192). Com a automatizacdo dos
guadros, ndo é mais usual o deslocamento manual do quadro, com essa mecanizacao
€ o tecido que se movimenta em uma esteira rolante enquanto o quadro sobe

automaticamente.

A imagem 28 mostra o processo de estampagem localizado e corrido:

% Tinta usada em consisténcia de pasta.
27 puxador da pasta, lembra um rodo, porém muito mais rigido.
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Imagem 28: Serigrafia

Fonte: Google.com.br — Pesquisa por imagens — Organizacéo do autor

5.2.2 CILINDROS

Esse processo € basicamente o0 mesmo processo da estamparia a quadros,
embora ele oferece grandes vantagens sobre os quadros: produz mais rapido, uma
vez que elimina o encaixe dos quadros; proporciona maior nitidez, por seus poros

serem sextavados e possui flexibilidade para maior nimero de cores.

A estampagem é feita por meio de tela cilindrica de niquel e cromo, o tecido é
estendido em uma esteira rolante. “Ordens sao transmitidas por computador as
maguinas que alimentam com jatos de tinta os cilindros, com extrema rapidez. A
rotacdo dos cilindros apoiados sobre o tecido € sincronizada com a velocidade da
esteira rolante, de modo continuo. (PEZZOLO, 2013, p. 193).%

A imagem 29 mostra a estampagem por cilindros:

2 Esse processo € usado somente em estampa corrida.
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Imagem: 29 Cilindro

Fonte: youtube-downloader-mp3.com

5.2.3 TERMOTRANSFERENCIA

Esse processo trata-se de uma impressao digital indireta. Também € conhecido

por termoimpessao, transfer e sublimacéo.

O sistema de estampagem por transfer € um dos mais difundidos, o processo
ocorre através da transferéncia de uma imagem impressa, a laser ou jato de tinta, em
papel especial (papel transfer), passando posteriormente pela prensa térmica no caso
de estampa localizada, ou calandras aquecidas na estampa corrida, para transferir a
imagem para o tecido através de pressio e calor. E o processo em que o sélido se
transforma em gas/vapor sem passar pelo estado liquido. Esse processo possui um
melhor resultado quando aplicado em tecidos sintéticos, mais precisamente o
poliéster, as fibras sintéticas aderem totalmente a tinta sublimatica, fazendo com que

a estampa mantenha o toque natural do tecido.


https://www.google.com.br/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiTw4TEoeLMAhWHWpAKHW99DR8QjB0IBg&url=http%3A%2F%2Fyoutube-downloader-mp3.com%2Fwatch-estamparia-rotativa-mastercor-id-KxO9dA1HPIU.html%3Fsimilar&bvm=bv.122129774,d.Y2I&psig=AFQjCNFQbUNq0Tl3e500IutKqeEb218dZw&ust=1463613836454355
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Imagem 30: Estampa sublimatica
i

-2 oS e
Fonte: Google.com.br — Pesquisa por imagens

A caracteristica importante desse sistema é ser resistente a lavagem e
temperaturas extremas como quente e frio. Sem mencionar, como se V€ na imagem

30, o uso de cores ilimitado e a vivacidade da imagem na estampa.

5.2.4 JATO DE TINTA

A tecnologia da estamparia digital téxtil surgiu nos anos 70, e passou a ser
utilizada aos poucos a partir dos anos 90. (BOWLES & ISAAC, 2009).

“Este recente processo de impressdo, comandado a distancia gracas a
informatica, permite colorir as fibras em profundidade, por causa da sua capacidade
de lancar em alta velocidade quantidades importantes de material colorante.”
(PEZZOLO, 2013, p. 194).
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De acordo com o designer Jonny Macali, “a estamparia digital deve se tornar o
meétodo mais utilizado pelas industrias”. (ALENCAR, 2011).

O processo a jato de tinta, representado na imagem 31, como o préprio nome
indica, “impresséo direta”, gera uma transferéncia entre desenvolvimento da arte e
impressao quase que instantanea, o que permite maior produtividade no setor de
estamparia. As vantagens da estamparia digital direta para os designers, € a
disponibilidade sintatica de criacdo, pois as cores nesse processo sdo formadas por
pixels em jatos de tinta, sendo possivel estampar qualquer tipo de imagem, e, ndo ha
preocupacao com limitagdo no tamanho do rapport, oferecendo ainda uma qualidade
excelente com toque natural do tecido, ndo evidencia nenhum relevo na estampa.

Imagem 31: Estampa digital

' e
- = \al® ba i
Fonte: Google.com.br — Pesquisa por imagens — Organizacao do autor

Com a apresentacédo das técnicas de estampagem industrial e artesanal vistas
neste capitulo, segue-se para a importancia e a influéncia que a estampa possui para

a moda e para os consumidores de moda.
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6 A INFLUENCIA DA ESTAMPA

Imagine um “mundo” onde todas as pessoas usassem vestuario somente liso.
Ou ainda, imagine o “mundo” com todos usando a mesma cor. Dificil conseguir essas
visualizac¢des, porgue as cores e as estampas coloridas estdo em toda parte. Por este
motivo, esse capitulo fala sobre a influéncia da estampa para a moda e sobre a

influéncia que a estampa tem sobre as pessoas na vida cotidiana.

6.1 A INFLUENCIA DA ESTAMPA PARA A MODA

A finalidade da verdadeira estampa é a de tornar o tecido mais atraente e
chamar a atencdo de um possivel usuario e, claro, a de renovar a moda
permanentemente e conquistar novas posi¢cdes no mercado consumidor.
(CHATAIGNIER, 2006, p. 82).

Renata define aimportancia da estampa em poucas palavras: “os acabamentos
baseados em estampas representam um meio importantissimo para agregar valor aos
tecidos lisos”. (POMPAS, 1994, p. 136).

Mesmo com todo tempo gasto entre um nivel e outro da cadeia de producéo,
observando os movimentos decorrentes da moda, ha uma necessidade de mudar as
formas dos vestuarios cada vez mais rapido, fazendo com que as estampas se tornem
uma ferramenta poderosa aos designers de moda, mostrando que o design de
superficie em estamparia téxtil possui uma funcédo importante na moda, os tecidos

estampados oferecem grande diferencial para a mudanca que moda precisa fazer.

Além das estampas serem usadas na moda de vestuario, elas tém sua
presenca com desenhos, motivos e cores em outros seguimentos, como por exemplo,
decoracdo de interiores, forros de bancos e tetos do setor automobilistico, entre

outros.
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De acordo com alguns estudiosos, a moda a partir do final da idade média é
reconhecida como um sistema de apreciacao pela troca do traje, nos dias atuais o
traje ainda é acentuado como forte indicador social, 0 que acelera a rotatividade na
mudanca da moda, “(...) um gosto durava enquanto néo era copiado, pois, se assim
acontecesse, novas propostas suplantariam as, entéo, vigentes. ” (BRAGA, 2005, p.
40).

Edwards diz, em como compreender design téxtil, que o design de superficie
em estampas, conta muito sobre a histéria do homem no que diz respeito a vestuario,
seja em um tecido com estampa monocromatica ou em um multicolorido; uma

estampa com desenhos singelos ou uma imagem extravagante (EDWARDS, 2012).

Em todo o tempo se estd em contato com estampas: na roupa do dia-a-dia, no
traje de gala, nos uniformes em geral, até nos calcados as estampas estdo atuando
nos dias de hoje. E, a variedade de modelos nas colecfes de moda, faz do design de
estamparia téxtil uma ferramenta, ou seja, “uma forma de trazer exclusividade e
identidade para a marca” (MACIEIRA; RIBEIRO, 2007, p. 107).

Desta forma a individualidade definida por Cristiane Mesquita, esta atrelada ao
desejo ou a necessidade do consumidor. Assim a individualidade constitui-se em um
dos vetores do sistema da moda, juntamente com a efemeridade e o esteticismo. “Mas
do que nunca a moda pluralizada faz com que 0 sujeito exerca sua autonomia em
sentidos extremos. A liberdade ndo € mais pensada somente como poder de escolha,
(...) mas também como a invengéo de universos particulares”. (MESQUITA, 2004, p.
39).

Assim, o design de superficie em estamparia téxtil, assume um papel
importante na moda, de maneira que os tecidos estampados oferecem um diferencial
para os produtos, e, como ja dito anteriormente: as estampas possuem grande

importancia em qualquer colecdo de moda.
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6.2 A INFLUENCIA DA ESTAMPA NA VIDA COTIDIANA

As estampas e as cores influenciam muito nas escolhas, seja por um fator

emocional, ou quando os consumidores consideram o biotipo fisico.

Especialistas em moda afirmam que é possivel afinar a silhueta ou dar volume
a partes especificas do corpo, visualmente, utilizando as cores e as estampas. No
mundo de hoje, onde a beleza estética vale muito, os consumidores sao facilmente

influenciados.

A colunista de moda da revista estilo Isabella Fiorentino, diz em um artigo no
seu site, que “engana-se quem acha que somente a cor preta emagrece. Além dela,
claro, existem outras que também cumprem este papel.” (FIORENTINO, 2013). A
especialista diz ainda que entre as cores elegantes e versateis, como a cor preta,
estdo: o cinza chumbo, o roxo escuro, o azul-marinho, o verde escuro, o marrom cafe,
o azul petrdleo, entre outras. E, afirma que, para afinar visualmente a silhueta ainda

mais, € s6 usar um look monocromatico com uma dessas cores.

Cores alegres e vibrantes, assim como estampas com motivos grandes, sao
indicadas por especialistas para partes especificas do corpo, pois cores como,
vermelho, laranja, rosa choque, amarela, entre outras; e, estampas grandes, séo

usadas para dar volume visual.

De acordo com o material cedido pela professora Dr.2 Maria Alice Ximenes?®,
as estampas listradas também s&o muito utilizadas para “mudar” visualmente o tipo
fisico do corpo. A imagem 32 ilustra o contexto em que, as listras verticais alongam e
afinam a silhueta, isso se da porque conduz o olhar no sentido do comprimento. As
listras horizontais alargam e encurtam a silhueta, porque conduz o olhar de uma borda
a outra. As listras diagonais, esconde as despropor¢cdes, conduzindo o olhar

indiretamente.

2% Orientadora deste trabalho.
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Imagem 32: O poder das listras

Fonte: Google.com.br — Pesquisa por imagens — Organizacéo do autor

Visto que, as cores e as estampas mudam a silhueta visualmente, e que as
mesmas fazem da moda “dependentes” de si, 0 que elas fazem com as escolhas dos

consumidores no cotidiano da vida?

Conforme a pesquisa de campo, qualitativa e quantitativa — inclusa neste
trabalho no anexo | — desenvolvida com o afinco de conhecer a influéncia que a
estampa tem na vida cotidiana, é possivel analisar como o individuo consumidor de

moda se relaciona com a sua propria imagem.

A pesquisa foi encerrada com 305 entrevistados, as respostas foram geradas
em graficos quantitativos e qualitativos®® para ilustrar os resultados que se encontram

no anexo ll.

30 0 eixo y dos gréficos qualitativos refere-se ao nimero de entrevistados.
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Com 75 entrevistados do sexo masculino e 230 do sexo feminino, e com uma
variedade de idade a partir de 15 anos, como mostra o grafico 1, € notavel que as
estampas fazem parte do dia a dia dos consumidores.

Graéfico 1: Porcentagem por idade

I Entre 15 e 25 anos
I Entre 26 e 35 anos
' Entre 36 e 45 anos
B Acima de 45 anos

Fonte: Google Drive — e mail particular do autor

Observando as categorias, sexo e idade, fica explicito que o uso de estampas
em vestuario ndo possui sexo e nem idade definida.

Um ponto importante, principalmente no que diz respeito ao mercado do design
de superficie em estamparia, € observado: apenas 22% dos entrevistados nao
possuem o habito de usar roupa estampada, e, ainda assim, o grafico 2 mostra que,

um namero quase “insignificante” nunca faz uso de roupa estampada.

Gréfico 2: Frequéncia no uso de roupas estampadas

49,5%

B Sempre
I Quase sempre
0 As vezes

B Nunca

A

Fonte: Google Drive — e mail particular do autor
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De acordo com o gréfico 2, apenas 8 de 305 pessoas entrevistadas, nao fazem

uso de roupas estampada.

O resultado da pesquisa mostra, que 19% dos entrevistados, usam tanto
estampa localizada quanto estampa corrida. Os gréficos 3 e 4, mostram o gosto dos

entrevistados quando relacionado as estampas localizadas.

Gréfico 3: Estampada localizada — Frase

Sarcastica
Personagem

Autoajuda
Animais

Marca da roupa

0 25 50 75 100

Fonte: Google Drive — e mail particular do autor

Grafico 4: Estampada localizada — Desenho

Sarcastica

Personagem
Autoajuda
Animais

Marca da roupa

0 25 50 75 100

Fonte: Google Drive — e mail particular do autor

Depois de analisar os gréaficos 3 e 4, nota-se que o gosto dos consumidores de

moda em relacdo a estampa localizada é bem eclético, se destaca com 36% das
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escolhas, as frases sarcasticas, porém quando se fala em desenho, 40,6% dos

entrevistados se inclinam para personagens.

No quesito tipo de estampa, com as categorias: floral, geométrica e de

tendéncia, o grafico 5, mostra que a candidata a preferéncia ndo poderia ser outra.

Gréfico 5: Tipos de estampa preferida
Floral

Geométrica
Tendéncia

Nenhuma

0 40 80 120 160
Fonte: Google Drive — e mail particular do autor

Com 55,8% da preferéncia entre os tipos de estampa, o grafico 5 mostra que,

169 dos entrevistados optam por estampas com o tema floral.

Em relacdo as estacdes do ano: primavera/verdo e outonol/inverno, fica
comprovado que na primavera/verdo mais de 50% fazem uso de estampas sempre.

Ja no outono/inverno o uso, as vezes, de roupa estampada fica entre 58,4 e 64,3%.

Quando a questdo feita foi em relacdo ao que chama a atencdo em uma

estampa, o gréafico 6 mostra o resultado:

Gréfico 6: O que chama atencédo nas estampas
Discricao
Detalhe dos desenhos

Tendéncia

A forca visual
Por isso ndo uso

0 40 80 120 160

Fonte: Google Drive — e mail particular do autor
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Com 63,9% das respostas, mostradas no grafico 6, fica evidente que, para os
entrevistados o que chama a atengdo em uma estampa, sao os desenhos detalhados.

Mas, e sobre as cores, como os entrevistados escolhem suas estampas?

O gréfico 7, deixa claro que a maioria dos entrevistados gosta de uma estampa

com cores singelas, ou seja, hada que chame muito a atencéo.

Graéfico 7: As cores e as estampas

A

Baixo contraste, tom sobre tom
Alto contraste, bem colorido

Riqueza no colorido, multicolorido

N&o gosto, menos ainda muito colorido

Fonte: Google Drive — e mail particular do autor

Estampas com paletas de cores monocromaticas e cores pastéis é a
preferéncia de 61,3% dos entrevistados, como mostra o grafico 7, porém as estampas

com alto contraste e multicolorido ndo deixam de ser apreciadas.

Estampa significa desenho, seja definido ou abstrato, possui uma vasta
variedade de cada tipo existente. Sabe-se, como visto, no subcapitulo 4.2.1 O
essencial da cor no design, que as cores influenciam muito o ser humano, e, uma vez
gue as estampas sdo cheias de vida por possuirem harmonias coloridas, certamente

as estampas também influenciem quem as usam.

Os seres humanos possuem uma diversidade de gostos e sentimentos

emocionais, que muitas das vezes, ndo podem ser explicados nem por especialistas.

Um fato interessante pode ser observado no gréafico 8, o gosto por estampas

vai muito além de sentimentos, emoc¢des e humor.
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Gréfico 8: O humor e as escolhas

B Uso quando estou alegre
B Uso sempre, independente do que estou sentindo
Quando estou triste ou com preocupacdes, ndo me sinto disposto (a) a usar estampa

B Mesmo muito feliz, nunca uso estampa

Fonte: Google Drive — e mail particular do autor

Observar o grafico 8, € como ser dominado por algo que ndo pode ser
explicado. Mais da metade dos entrevistados usam estampa sempre, independente
do que estdo sentindo, mostrando que ndo ha nenhum nivel de influéncia de
sentimentos em relacdo ao gosto por estampa. Mas deve ser levado em conta, 0s

26,4% dos entrevistados que s6 usam estampas quando estdo alegres.

O mais curioso, ha analise das frases descritas com as palavras dos préprios
entrevistados®!, é que o humor néo influencia na escolha de usar ou nio roupas
estampadas, mas a sensacao de bem-estar e confianca que se tem quando se usa

ao menos uma peca estampada.

Percebe-se disparadamente que as estampas transmitem ou transparecem
alegria e diversdo. Para alguns, as estampas estao atreladas com a personalidade de
gquem as usam e também demostram como a pessoa se sente. Para outros, as
estampas quando bem coordenadas, proporcionam um visual estiloso. H& ainda,

guem usa estampa para mudar a rotina do dia-a-dia, para quebrar a monotonia das

31 por se tratar de uma questdo opcional da pesquisa, nem todos os entrevistados se despuseram a responde-la,
somente 34,8% dos entrevistados deixou seu depoimento sobre o que sente em relagdo as estampas.
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roupas basicas de todos os dias, e, h4 quem ache que as estampas, proporcione
jovialidade para quem esta usando-as. Mas, de todos esses sentimentos que as
estampas conferem, o que chama mais a atencéo, é o poder de levantar a autoestima

de um individuo:

“Quando estou triste, uso estampa para me alegrar’®?;

“Uso principalmente para levantar o meu astral’?;

“A estampa complementa ndo s6 o estilo de roupa, mas sim o estado de

espirito’®2,

Os depoimentos descritos com as palavras dos entrevistados, deixa claro que,

as estampas tém forte atuacao desde o inicio das civilizagGes e “para sempre”.

32 Depoimentos adquiridos na pesquisa, anexo Il — pag. 88.
3 Depoimento adquirido na pesquisa, anexo Il — pag. 89.
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7 O MERCADO DO DESIGN DE SUPERFICIE EM ESTAMPARIA TEXTIL E
O PROCESSO DO FUTURO

Entendido que, as estampas possuem grande influéncia na vida cotidiana, e,
gue é impossivel pensar em moda sem as estampas, sempre havera mercado para o

design de superficie téxtil em estamparia.

Se 0 homem sempre sentiu a necessidade de se adornar, e, a competitividade

no mundo da moda cresce cada vez mais, sendo obrigatoriamente ofertar

s

exclusividade para os consumidores, € evidente que a saida para se manter no

mercado é ter agilidade, criatividade, inovagao, tecnologia e qualidade.

Atualmente as estampas sao consideradas o novo preto, por este motivo,
esperasse que 0s empresarios considerem a escala de valor do “capitalismo natural”,
enxergando o meio ambiente como um conjunto que abastece e sustenta a economia,
“é preciso eliminar o desperdicio, transformar a relagdo com o consumidor, passar de
uma economia de bens e aquisicdes para uma economia de servicos e fluxos, além
de reinvestir em estoques de capital natural e produtividade dos recursos.” (Aspectos
do design I, 2012, p. 156). Embora o design de superficie téxtil em estamparia possua

seu proéprio territério,

(...) a realidade profissional pés-industrial est4 assolada por um paradoxo.
Apesar de conectada com cultura e tecnologia, arte e ciéncia, economia e
comportamento humano, e associada a qualidade e responsabilidade, com
propostas criativas para o futuro cheias de significado, ela procura ainda a
sua identidade. Vivemos uma fase de mudanc¢as. O mundo experimenta uma
grande crise. Os recursos nhaturais estdo se esgotando, hd explosédo
demogréfica, violéncia urbana, miséria, fome, alienagdo social e grandes
guantidades de poluentes liberados no mundo. (...) A qualidade, e ndo mais
a quantidade, deve ser seu principal objetivo — qualidade dos objetos, dos
servi¢os, mas também qualidade do ambiente e da vida. Ndo podemos
continuar produzindo e consumindo como antes. Estamos muito mais
conscientes e alertas sobre os recursos naturais, consumo de energia,
impacto dos processos, ciclo de vida, reciclo e descarte dos produtos.
Sabemos quéo “facil” é usar os recursos naturais e o quao é dificil repd-los.
(ASPECTOS DO DESIGN [, 2012, p. 152-153).
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Essa fase de mudancas implica em redefinicdo dos processos produtivos. O
Brasil recentemente passou a dar énfase ao design sustentavel, através de concursos
e prémios pretende alcancar essa categoria. Muitos artigos sao descritos, palestras,
semindrio e conferéncias esquentam as ideias nos ambientes, principalmente o

académico. Mas, e no mundo real, como tem se portado?

De acordo com Bowles e Isaac (2009), e segundo a empresa Wx TEx, com
trinta anos no mercado, a estamparia digital direta é toda informatizada e a impressao
do desenho é direto no tecido, fazendo com que a reproducédo da imagem seja fiel a
original e com economia em varios aspectos: a producao é efetuada com menos
etapas, basicamente desenho, impressao e acabamento; economiza 75% de agua
sem fazer uso de equipamentos adjacentes, menor desperdicio de tinta corante, gasta
45% menos energia elétrica, em comparacdo com a rotativa cilindrica, e por fim, a
producdo nao possui quantidade minima. Outro ponto importante de se falar, na
impressao direta também nédo tem desperdicio de tecido como na rotativa por cilindros,

pois ndo € preciso fazer teste de encaixe e velocidade de rotacao.

“Além das vantagens de design que oferece a impressao digital, a estamparia
em tecido por jato de tinta é muito mais ecoldgica que os métodos
tradicionais. De acordo com estimativas, 0 consumo energético das
impressoras digitais é de 50% menos que as rotativas, e também empregam
menos tinta na producdo da imagem, desperdicam menos materiais e
economiza agua ao nao ser necessario a lavagem de telas e cilindros.”
(BOWLES; ISAAC, 2009, p.18).

O contexto a cima relata um potente indice de que, esse processo de impressao
sera o precursor de estampagem téxtil do futuro, sem davida, € somente avaliar, 0
recurso hidrico se encontra limitado, pois, esse recurso depende exclusivamente de

um fendmeno natural que estd muito além do controle humanao.

Contudo, Vivian Berto (2014), diz que esse processo de impressao direta
encontra algumas barreiras para se estabelecer no pais. No momento, o custo de
producdo desse processo é muito elevado se comparado com 0S pProcessos

tradicionais. Mas, acredita-se que, em um futuro préximo os custos de producgéo
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estejam paralelos. No artigo de Vivian, o coordenador técnico de producao da Tigu,
Jean Faleiros, afirma que “a tendéncia é praticamente desaparecer essa diferencga,
como aconteceu com o mercado italiano. Na lItalia, o cliente ndo escolhe mais o
processo de estamparia, mas sim qual estampa ele quer, de tdo proximos que estédo

0S pregos”.

No pais, o que faz o preco estar em alta, sdo as tintas utilizadas nesse
processo, pois possuem um custo de importagéo. O mercado brasileiro considera que
ndo ira muito tempo para a industria fabricante das tintas adentrar no Brasil,

eliminando o custo de importacao, fazendo com que o valor diminua.

O processo de estamparia digital exige um trabalho diferente e nédo utiliza muita
mao de obra, 0 que gera preocupacgado aos economistas, pois a implantacdo dessa
revolucdo tecnoldgica acarreta ndo s6 em funcionarios de estamparias tradicionais
ficarem desempregados, como também na interrogacdo, por ser muito alto esse

investimento, as pequenas estamparias manterdo suas atividades?

O designer italiano Marcos Capellini diz que, em termos de qualidade ambiental

tem varios setores a produzir bons resultados:

A minha experiéncia pessoal nacional, e nos ultimos anos internacional,
demonstra que a tematica ambiental, ou melhor, o desenvolvimento de
produtos com elevada performance ambiental € uma demanda de mercado,
porque 0 consumidor esta cada dia mais atento. Sdo muitos os setores
envolvidos. Tivemos experiéncia desde os setores de eletrodomésticos até o
moveleiro, como também no setor de calcados e produtos de decoracéo.
Além de paises europeus e Estados Unidos, a colaboragdo com o Brasil e
Argentina mostra como se propaga ha escala global o interesse pelo
desenvolvimento de produtos sempre mais ecoinovadores, do ponto de vista
do design, da inovacéo e da pesquisa. (ASPECTOS DO DESIGN I, 2012, p.
85).

A estamparia digital direta, é forte candidata para estar a frente do processo

produtivo tradicional, quando se fala em economia dos recursos naturais. Mas ha
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outros indicadores de processos ecologicamente correto vem surgindo no meio

produtivo de estampagem téxtil.

De acordo com a revista que possui 0 maior conteudo da cadeia téxtil, textilia -
téxteis interamericanos, na publicacdo da edicdo 90, fica evidente que as grandes
empresas ja estdo conscientes do alto consumo dos recursos naturais e da poluigéo

em seus processos produtivos.

A empresa do grupo italiano Miroglio, Miroglio textili, implantou desde 2013 na
Europa uma nova tecnologia, a qual batizaram com o nome E.volution. Apés anos de
investimentos em pesquisas e desenvolvimento em novas tecnologias, chegaram a
esse sistema que reduz significativamente o consumo de agua e energia no processo
de estampagem de seus tecidos. A empresa afirma que nos processos tradicionais de
estampagem para cada metro de tecido estampado € utilizado 50 litros de agua, e
com o sistema E.volution, € utilizado apenas 1 litro de agua por metro de tecido
estampado. Esse sistema de producdo revolucionario custou um investimento de R$
20 milhdes em maquinarios, adequacao de espaco fisico e treinamento de equipe,
mas a empresa visou contribuir com sua obrigacdo socioambiental. Com este
processo, 0 consumo e poluicdo do meio ambiente é minima, pois além de utilizar
apenas 1 litro de agua por metro de tecido estampado, faz o uso de tintas de alta
tecnologia que n&o poluem o meio ambiente, reduzindo em 90% a emissdo de CO23

e diminui em 50% o consumo de energia elétrica.

Desta maneira, com base nas novas tecnologias, o processo produtivo do setor
de estamparia da cadeia téxtil, tem condi¢cdes de se manter no mercado contribuindo
ao planeta com processos conscientes e ecologicamente corretos, fazendo com que
a escassez se mantenha distante por um extenso periodo, beneficiando ndo sé as

industrias em suas producdes, como também beneficiando toda a populacéo.

34 Gas carbénico.
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8 CONSIDERACOES FINAIS

Com a pesquisa fundamentada em conceitos e definicbes de autores que se
interpde no mundo do design, tornou-se possivel compreender o “verdadeiro” sentido
desse termo. A partir da analise sobre as ramificacbes deste universo, foi possivel
conduzir a esta producdo cientifica, as caracteristicas e complexidade do design de

superficie em estamparia téxtil.

Entendeu-se que, categorizar a segmentacdo ajuda na viabilidade do
funcionamento dos aspectos técnicos do design de superficie em estamparia téxtil,
uma vez que a area téxtil € de grande abrangéncia das aplicacbes do design,
estruturar o projeto viabiliza a ndo ocorréncia de mudancas no decorrer do

desenvolvimento projetual.

Tornou-se evidente, que o percurso seguido no projeto destacado pelos autores
estudados e pela participacdo da comunicagéo viva, Sdo convergentes em alguns
aspectos, como por exemplo, a importancia de conhecer técnicas de desenvolvimento
e processos de impressdo. Porém deve-se considerar que, a forma como cada
designer trata as pesquisas para o inicio do desenvolvimento projetual e como as
relacionam com o publico alvo consumidor, ocasionam deferentes caminhos no

percurso em cada processo particular.

A analise aos trajetos necessarios a aquisicdo de conhecimento para elaborar
projetos de estamparia téxtil, fez notavel a necessidade do refletir, sobre uma
sistematizacdo nos procedimentos e métodos utilizados no design de estamparia
téxtil. Assim como conhecer os aspectos que difundem o relacionamento dos

sentimentos com as cores, parte essencial nessa area do design.

A proposta de conhecer a influéncia da estampa no cotidiano corriqueiro,
resultou na constatacdo de a “moda ser dependente” das estampas, isso se da em
virtude da necessidade de apresentar ao consumidor, cada vez mais interessado em
se diferenciar na sociedade, uma variedade de produtos que ofereca certa

exclusividade. Também foi certificado que, as estampas fazem parte da vida das
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pessoas no dia a dia. Evidenciando que o humor, sentimentos e emoc¢des n&do atuam
sobre a escolha de usar pecas estampadas, mas sim, na escolha de usar vestuario
estampado para que a autoestima seja elevada. Comprovando que as cores e 0S
desenhos que compdem as estampas transmitem uma sensacdo de bem-estar e

alegria.

Ao analisar os processos de impressao na escala industrial e relacionar a eles
0 consumo dos recursos naturais, sobressaiu-se a necessidade de averiguar 0s
conceitos produtivos. Priorizando as necessidades ecoldgicas do meio ambiente.
Tornando-se essencial a conscientizagcdo e adequacgéo, para que nos processos de
producéo seja possivel remanejar o “modo de fazer” gerando menos residuos e menos
toxicos, utilizando menos agua, energia elétrica e produtos quimicos nocivos ao meio

ambiente.

Assim, ao término dessas consideracdes surge um pensamento. Existe alguma
vantagem em ter as “necessidades” atendidas, ou excelentes resultados financeiros

de producdes, se no dia de amanha néo existir mais condi¢cdes de vida na terra?
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".’,g*" Sou Jacilene estudante de Tecnologia Téxtil, venho através deste breve questionario buscar uma
i melhor compreenséo e mostrar qual a influéncia da estampa e o que ela representa na vida

i' 5 cotidiana.
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ANEXO Il - RESPOSTAS NA INTEGRA

*/‘n'
L5 N

jacileneoliveirapires@gmail com v

# Editar este formulario

Idade
entre 15 e 25 anos
entre 26 e 35 anos
entre 36 e 45 anos
acima de 45 anos

Feminino 230 754%
Masculino 75 246%

Vocé tem o habito de usar roupas estampadas?
sim 238 78%
ndio 67 22%

Com que frequéncia vocé faz uso de roupa estampada?
sempre 54 17.7%
quase sempre 92 30.2%
asvezes 151 495%
nunca 8 26%
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localizada (ex... localizada (ex.: frases e desenhos) 190 62.3%

comida (pegal corrida (pega inteira estampada) 173  56.7%

* frase [referente a estampa localizada, que tipo vocé prefere?]
sarcastico(a)
sarcastico(a) personagem
auto ajuda

personagem

animais
auto ajuda
marca da roupa

animais
marca da rou...

0

desenho [referente a estampa localizada, que tipo vocé prefere?]
sarcastico(a) 65
sarcastico(a) personagem 123
auto ajuda T

personagem

animais 59
auto ajuda
marca da roupa 45

animais
marca da rou...

0

Quais os tipos de estampa corrida vocé mais possui afinidade?

floral
floral 169
geometicas geométricas 119
de tendéncia (... de tendéncia (ex.: pele animal, caveira, etc.) 112

e nenhuma 48

0

| Estampa para vocé é:

usada para coordenar as roupas
transmissao de alegria
quebra da monotonia das roupas lisas

exagero
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sempre 153  50.2%

sempre nunca 1" 3.6% o4
e asvezes 141  46.2% A
1 A
’ AU
as vezes e
2 AP

verao [Em qual estagdo vocé utiliza mais estampas?]
sempre 164 53.8%

semere nunca 10  33% A\l
nunca asvezes 131 43% Tub
pare Y
as vezes 5
24

Wi

T
i fii?
outono [Em qual estagao vocé utiliza mais estampas?] )
sempre 73 23.9% ‘5‘_;4; ,:;
sempre nunca 36 11.8% N4
- “ #
— asvezes 196 64.3% N8
as vezes 4
w7,
EEL
A4S
inverno [Em qual estacdo vocé utiliza mais estampas?] ;g;;;;
et/
e
sempre 56 18.4% : f
o nunca 71 23.3% S
nunca asvezes 178 58.4% » _'{'
~nl Al
as vezes \l
7,
A,
O que te chama a atengdo em uma estampa quando vocé a vé? :?%g
¥
a discricdo ;;“ i ‘;; o
adiscrigdo 72 23.6% w

os desenhos d...

os desenhos detalhados 195 63.9%
atendénciade moda 100 32.8%
20 6.6%

atendéncia de...

a forga visual, por isso ndo uso

aforcavisual,...
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<A et e
Al
Ve
% 3
P
NN
i .‘_Ii‘

com baixo contraste, tom sobre tom 187 61.3%
‘ com alto contraste, bem colorido 43 14.1%
com riqueza no colorido, multicolorido 53 17.4%

nado gosto de estampa, menos ainda muito colorida 22 7.2%

Como vocé avalia seu humor e suas escolhas?

2,
w -
uso estampa quando estou alegre 80 26.4% la.’iw.
uso estampa sempre, independente do que estou sentindo 176 57.3% ;fiﬁn;’v
quando estou triste ou com preocupagées, ndo me sinto disposto(a) a usar estampa 29 9.4% e 'l(
mesmo muito feliz nunca uso estampa 21 6.9% (L |
DM B
32
N4\
% o X
Com suas palavras descreva o que voceé sente sobre as estampas. o
Legal ,
A estampa por sua vez quebra a tal monotonia e com certeza quebra o ar de seriedade, transparece mais leveza e alegria! b
e
estampa quebra a monotonia!!! £ A
R

Eu acho que uma pega estampada no vestuario nao pode faltar. E gosto muito de flores nos vestidos. Alegra muito, deixa as & *:
pessoas mais lindas e jovens. S6 nao gosto de calca estampada para mim. Boa tarde! Beijos! ¥.f;§?}'
il

R hkd/
Eu tenho preferéncia por roupas estampadas, deixa as pessoas mais lindas e jovens. Posso até usar uma calga lisa mais > {(
tem que por uma blusa estampada. ‘Ls’,‘
reflete personalidade, o que estamos sentindo N4 '\“
Loucas > _ A
Creio que dao um toque alegre e diferente em qualquer lock, e podem sim, se bem combinadas fazer toda diferenga num 5 .

| visual estiloso. 7,

A Alegria, vida. ;

; Nao tenho habito de usar e quando uso sempre bem discreta. E quando uso no maximo um desenho, bem discreto nada ‘4‘.@\
chamativo. ;? ;‘f}’,
Eu gosto muito de estampa de animais, esta estampa sempre tenho no guarda roupa acho muito chic e sexy. Floral uso e '(,
casualmente mas estampas pequenas. o
Adoro estampas principalmente em vestidinhos leves do verao!! E de animais ou personagens de desenhos/filmes !! b -f;
Beijinhos Jaci L “j}
Possibilidades... n L
Transmite alegria, além de deixar o visual mais atrativo. ’

 Teansmitem alegria,quebram a monotonia do liso,escondem dobrinhas dos pneus,enfim alegram

¥ Transmite alegria, por isso gosto.

7%




86

L ndo coloridas florais esse tipo ndo me agrada sou mais discreta gposto mesmo de roupas lisas. Mas uma estampa tom sobre -

)

tom é sempre muito bom usar e claro nunca dos pés a cabega . Estampas pra mim é sinal de mostra quem vc realmente é!

J

A

As estampas dao um ar de alegria ao look, gosto de usa-las sempre em contraste com pecas lisas.

e

Destaca a nossa personalidade!

N

| Acho que ha varias estampas bonitas e colorida , transmite alegria, mas por ser discreta uso de vez em quando e coisas

!

; mais descretasGosto de usar mas so6 de vez em quando,

£
S

'/ =~ Acho que sao uma personalidade da pega, que se mistura com as preferéncias de quem a usa, tornando a peca e

quem as usa em elementos singulares nas ruas.

g
” : z = %
Adoro roupas estampadas, me sinto alegre quando estou com roupas floridas e com muitas cores, ndo uso todos 0s gkt
i
S dias mas uso sempre pra quebrar um pouco o basico do dia a dia. PR
07 - A

Algo que pode dar um up ao look.

'c,:? .sou alegre gosto muito

\ ‘ 3

e \ ' Gosto do colorido , gosto de alegria . e gosto de combinag&o de cores . adoro estampa com o fundo escuro.
Q{;‘;: Coloco qd me provém

A

quando estou triste, uso estampa para me alegrar

.‘-i

Algo diferente e despojado.

s

Sendo bem escolhidas enriquecem o visual!

L
: Defino estampa como uma personalidade, mostra uma caracteristica da pessoa, algo que diferencia as pessoas. ““*g‘fs
‘_ ';: Nao é minha preferéncia quando se fala de vestuario. ‘.l‘ ,‘:
i 5:_‘_: A estampa da um visual divertido e quebra a monotonia do monocromatico. 2 |
p ""' 3 Estampas floridas séo alegres, transmitem felicidade, alegria, bom humor, ndo gosto de estampas de animais ou ’
” A\ " coisas muito chamativas acho totalmente cafona ’,',
LS Versatil.. bis f‘ %
e s"" As estampas ajudam a diversificar e colorir a moda.Nos ajudam ver o mundo mais colorido.e com certeza uma ‘_‘\:" :
" W estampa bem escolhida coloca cor e alegria no vestuario. gg.i' 6;
Estampas s&o capazes de transformar uma peca de roupa simples em uma pega com informagao! A \
: uma peca estampada que seja, ja faz toda difenga no look. ;—‘i ?:{..
, ‘Z% Amor by
;‘;%’ Expde conscientemente ou ndo as emogdes mais externas. As filosofias adquiridas « '
X elas querendo ou ndo sempre dao um Up no seu visual e na sua alto estima também!!

»\ -3 Acho um diferencial seja pele de animal... floral...formas geométricas da sentido as roupas e traz alegria.

As estampas, cores para mim sempre vao de acordo com o humor. Se estou feliz uso estampa de todas as cores e
= formas. Se estou triste prefiro roupas mais neutras. Acredito que as cores das roupas, transmitem o que estamos

\ ¥
' sentindo ou vivendo em determinados momentos.

Felicidade A

A sinto que as estampas dizem muito sobre o humor e personalidade de quem as usa. N '{-’

e & I A
:{;— Nao sou adepto, mas uso se nao tiver outra opgao. -

%717 Nao sou uma pessoa que usa sempre estampas prefiro roupas mais lisas, mas quando gosto de algo estampando
\ geralmente procuro usar com um pega neutra para nao chamar muito a ateng&o.

Uso estampas as vezes para fazer um contraste com roupas lisas

. - o P
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Me sinto alegre

As estampas trazem "um colorido" para nossa vida.

E uma das maneiras de deixar os nossos dias mais coloridos e alegres.

X ' As estampas s&o um atrativo para a comercializagéo de produtos de moda como também de cama mesa e banho, ‘
S '3 uma escolha certa da estampa pode ser um diferencial na venda do produto para o consumidor final & ;
'! '.\: =
B . g o
. ~-;‘v | sinto - me alegre, disposta, bem humorada. 7 &
y v;, = = R
el
', % Alegria e descontragao. *ff;,"'
b RS
Sinto que através de uma estampa pode-se deduzir muito sobre uma pessoa antes mesmo de vocé conhece-la. P
Uso principalmente pra levantar meu astral. ,4‘.‘ ,1:
! - - = e 7 = -1
it Trabalhei com design de estampas, entao desenvolvi uma paixao, é considero uma forma de expressao e de arte. NN
X9 3 u
e A
:{; Normal serve como. Uma roupa qualquer “
‘r;;;?" A estampa complementa ndo s6 o estilo de roupa mais sim o estado de espirito. S 2
N = ; : 7,
‘ ' Ter o Campo de visao absolutamente tomado por cores harmoniosas e aconchegantes, independente de suas
| e
» ;5 & formas; que seja geometricas, letras, listras ou desenhos, e com certeza prazeroso, porque nao dizer estimulador 3
o U
.~ Pparasensagées de boas energias. Vo
Q 2 o
', % Estampas s&o fundamental para incrementar seu dia a dia, dar seu diferencial com uma pega simples, altera 2 ;;r,'
7 S R
totalmente o visual em diferentes classes. Adoro :) )
Gosto, nao uso exageradamente, mas nao tenho problemas com elas. Sao divertidas, coordenam bem as roupas e é;?;i
+ . N
re trazem alegria. N4 N
X7 - L . . L . 28
3 éﬁ As estampas sao muito importantes e demonstram o estado de espirito ou personalidade do individuo, por isso “
',"‘:,‘7 servem de sinalizador para a sociedade. <3
7zl =
\l ol 3 gy v . . . .
i8I Estampa é algo dificil de se usar, muitas pessoas usam e de qualquer forma, ficando muito estranho e gritante. Além ;’ _
: & A B ¥ .
3 é‘ de ser uma pega Alegre é sempre bom dosar com coisas basicas. 34
W - &
b2

Elegancia A

Tenho preferéncia por estampas alegres, porem discretas e sem exageros i?_;;’.-‘,'

3
oy

Eu gosto de estampas mas nem sempre é facil combinar, alem de marcar muito as pegas, entéo as vx vc ter pegas

neutras e lisas sdo mais convenientes. 4,_};
| . Sinto que faltam estampas bonitas e variadas de animais ex: gatos, caes, girafas. S6 aparecem quando alguém faz Ry '\“
3;; uma colegdo com alguma estampa, gostaria de usar caes e gatos nas roupas sempre. <
’r;’,;;‘?' Gosto de estampas delicadas, que deixam o visual mais colorido e alegre.

VA

Gosto bastante, transmitem alegria e sai do convencional.
5% E uma sensacao de alegria e bem estar.
o
w4 |deal para tornar as roupas Lisas diferentes e dando um qué de diferente

S
's % um eterno final de semana.

Estampas em si transmitem uma certa alegria de momento, compée a beleza da pessoa que usa, hoje em dia

usadas por ambos sexos, cada vez mais procuradas para se obter um visual bonito, descolado e na moda ! ""33}‘3

Z : z z = : = VAN
J !'? Gosto muito de usar estampas bem coloridas (cores quentes) pois acho que transmitimos alegria e combina com X .‘ ‘
o : . ) ) ¥
i meu tom de pele. Uso poucas roupas sem estampas (lisas) ou até mesmo preta pois acho bem triste, ; 8

&%71 Uma blusa estampada de flores que eu tenho me deixa bem feliz e sinto prazer quando a uso.

" Sao cores alegres e dependendo da ocasiéo se encaixam perfeitamente.

\»
)
» & Elas transmitem alegria & e séo sempre cont

ot
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e RELIE
Swmse g
ol

e "r 1 J -
7% AW :
S&o cores alegres e dependendo da ocasi&o se el

R
Elas transmitem alegria & e sdo sempre contagiantes P

Alegria, elas trazem alegria...

Z \ Uma combinagéo adequada com estampas, produz um visual agradavel, tanto pra quem esta usando, quanto pra » 3
9 quem Vé. ;', é
Y Gosto de camisas de estampa de Banda de Rock , uso estampas de bandas que eu gosto . = %

3 % Sempre gostei de roupas estampadas alem de estar na moda ele transmite alegria e quebra um pouco o basico do e
\ = ; &
'  dia a dia. ~tcf‘7(;

Comecei a usar estampas faz pouco tempo, por isso uso estampas bem discretas, mas admiro muito qualquer

estampa em outras pessoas, s6 ndo uso todos os tipos. 44;;{;
‘& Uma bela estampa valoriza o tecido, o modelo da roupa e o corpo de quem usa. ) .‘ B
S 2
&7 e . = ;
‘«,‘é, Roupas com estampas sédo sempre muito lindas, transmitem alegria.
R - = e : 5
%7 Adoro. Com harmonia vocé consegue discrigao e ousadia.
R 7 A ; 7,
/% Fico feliz W
B2 !
N = . = 3
l,ﬁ‘,» Estou aprendendo a gostar, ndo gosto de usar estampas que chamam muito a atengéao f;,y %
% A estampa traz um auto-estima positivo para a pessoa que veste, faz ela se sentir mais bonita, estilosa e alegre. Com g:":f
: G =
isso ela demostra uma parte do seu jeito de ser e de seus gostos, por exemplo, uma pessoa que veste uma roupa k2 }"o"
com estampa de animais é porque ela gosta de animais, e assim por diante. Quanto se escolhe uma roupa a )
estampa € um fator muito importante. 4;-_'.‘,5;
’ by
4 desenhos,letras,marca..... NN
p f? ) = Y
3 -};; Uma forma de da um detalhe a mais na roupa
’r;f‘.?' A estampa pode descrever um estilo ou até um estado de espirito, mesmo no caso de um dia ruim, ela pode te jogar &
. pra cima, cores animam qualquer ambiente. -
Uso por estar em tendéncia & quebrar o conjuro da pega cal¢a ou sapato «f ;
Uma estampa seria algo para quebrar a rotina apenas, nada expressivo. Bl &
B,
' Elas descrevem meu estado de espirito. Se estou feliz, bem comigo mesma gosto de estampas de cores quentes, se ;g;;,;
A e d /
estou um pouco triste, cansada. Prefiro cores frias ‘v
A maioria delas s&o ridiculas, com desenhos sem sentido, e as com flores possuem desenhos muito vibrantes. Nao ,2}.
NE 3
da pra usar assim.. cansa os olhos. 0 "{.‘
e r— * &3
@R Acredito que as estampas podem disfargar seu humor, assim como a auséncia delas pode transmitir uma mensagem = ‘

=%8 diferente da que realmente €, me sinto bem usando estampas, porém prefiro aquelas mais discretas, mesmo com

=

flores prefiro usar aquelas que usam até 2 ou 3 cores, e acredito que as estampas em geometria podem dar uma
.3 ilusao de dtica fazendo parecer mais magra ou mais gordinha, por isso tem que saber usar.

% Maioria das minhas roupas nao possui estampa. As que possuem sa0 neutras.
N&o gosto de nada chamativo, acho que uma estampa simples como um detalhe &€ bem legal pra variar um pouco.

\
' . Adoro estampas, me sinto feliz em usar ela me transmite a sensagéo de equilibrio, estar com uma pega ou

totalmente vestindo roupa estampada me deixa elegante, vivo com roupas estampadas. ' e\
- %

Roupa estampada da mais alegria e deixa a gente com uma aparecia mais jovem > f?.

\ b |

y A estampa nao faz meu estilo, mas uso raramente Y

A estampa transmite caracteristicas sobre minha personalidade.

! Transmite felicidade, e a pessoa q usa tem personalidade propria pagina
Para o publico jovem.




