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RESUMO 

A presente pesquisa trata-se de um estudo sobre Pop-Up store. Esse trabalho tem como objetivo geral explorar conteúdo para aprofundar os conhecimentos em espaços efêmeros. O 

trabalho apresenta uma análise completa sobre diversos tópicos do meio a novidade e exclusividade. Para embasamento teórico se utilizou pesquisa quantitativa on-line. 

Palavras-chave: Cenografia, Expografia, Conceitos de espaço efêmeros, moda e eventos.



 
 

  

ABSTRACT 

The present research is a study on Pop-Up store. The general objective of this work is to explore content to deepen knowledge in ephemeral spaces. The work presents a complete analysis 

on various topics in the medium: novelty and exclusivity. An online quantitative research was used for theoretical basis. 

Keywords: Scenography, Exhibition, Ephemeral space concepts, fashion and events. 
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INTRODUÇÃO 
 

Este trabalho tem o objetivo de estimular e compreender a Pop Up store para como utilizá-la em seu mercado. Além disso, busca favorecer o desenvolvimento de competências e 

habilidades que o auxiliem a ser um profissional crítico, criativo, autônomo e responsável. Na sociedade contemporânea é muito importante que você seja capaz de ser atualizado, e a 

loja brasileira sendo um espaço efêmero tem essa proposta de te trazer a experiencias inovadoras com suas decorações. 

Desejamos que a proposta de reformar uma loja originalmente da marca escolhida, transformando-se em uma Pop Up-store, ajude para que haja reflexões e interfira na sociedade em 

que está inserido a partir de conhecimentos. Além disso, as situações propostas visam contribuir com a capacidade de argumentação, de maneira ética e responsável. Trazendo em 

pauta o estudo de caso em que se estudara, duas Pop-Up store. A cidade escolhida será o Rio de Janeiro, já que no contexto histórico da nossa marca a primeira loja foi no Rio de 

Janeiro, onde se atribuiu e cresceu.
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1.0 PROJETO DE ESPAÇO EFÊMERO  
O espaço efêmero na arquitetura, a arquitetura existente desde o barroco e seus primeiros indícios datam do século XVI, contando com um forte caráter abstrato e experimental, esse gênero também 
é lúdico e livre. Além disso, é essencial considerar quesitos que tenham a ver com a sustentabilidade, de modo a reduzir o impacto que uma loja efêmera pode trazer. técnicas de representação etc. 
é uma das formas de estabelecer um diálogo entre as peças expostas. 

A arquitetura efêmera se baseia na temporalidade. Ou seja, trata-se de um estilo que tem como base construções passageiras trazendo sentido, a obras, podendo tanto sumir definitivamente de um 
determinado lugar como também pode ser transferida para outro. Sendo algo cenográfico, levando a arte da cenografia, como esses espaços: desfiles, vitrines, exposições, painéis, interativo etc. 

A design efêmero também se pôde apresentar um forte caráter conceitual. Isso porque as estruturas temporárias montadas passam um evento em particular, estimulam a curiosidade e uma conexão 
profunda com seus espectadores como a Cenografia. Além disso, pode ser montada em locais com grande circulação de pessoas. Inclusive, ajuda a testar produtos, audiência ou uma localização. 
(Domestika, 2018) 

 

1.1 CENOGRAFIA  
A Cenografia para eventos é o nome dado ao trabalho de preparar um espaço para receber as pessoas e contribuir para que a experiência seja positiva, quando se diz cenografia, está se referindo 
à iluminação, à decoração, ao som e vários outros detalhes. É fundamental para organizar um evento de qualidade e causar um impacto positivo nos participantes. 

Isso vale para todo tipo de evento, como feiras, conferências, festivais de música, shows, até casamentos, aniversários e outros. A estrutura é o que permitirá que o conteúdo se destaque, seja para 
informar ou divertir as pessoas que estiverem presentes com diversos elementos podendo compor a cenografia de um evento: Decoração do espaço, Iluminação, Sonorização, Vestuário da equipe 
em apresentações artísticas, Sinalização para ajudar as pessoas a se movimentarem pelo local e entre outros.  (Gtmcenografia, 2018) 

1.2 EXPOGRAFIA 
Mas quando se diz Expografia que também faz parte do espaço efêmero, junto com a cenografia. Expografia é o conjunto de técnicas para o desenvolvimento de uma exposição em um espaço 
construído, físico e simbolicamente construído por alguns elementos bases, podendo dizer que seria a soma de esforços e de suas que vem procurando estabelecer uma composição rítmica e 
sentimental para alguns. 

Os espaços internos de museus, por meio de exposições, constroem narrativas envolvendo-se histórias atrativas que atribuem lógica e sentindo aos objetos expostos. Trazendo-se recursos 
utilizados em uma mostra que seriam capazes de conferir significados à medida em que são estabelecidas as conexões não só entre as peças exposta, mas também entre o projeto expográfico e a 
obra de arte. A categorização do material exposto, seja na forma de períodos históricos, contextos geográficos, técnicas de representação etc. é uma das formas de estabelecer um diálogo entre as 
peças exposta . (tríscele,2017)



5 

 

2.0 POP-UP STORE 
O projeto se trata de uma Pop-Up store da Farm. (Loja Pop-Up). Uma loja temporária, lançada por diversas marcas em lugares movimentados. Geralmente, para chamar a atenção do público, 
oferecendo uma experiência diferente quando se trata de uma loja duradoura, a ideia é sempre criar esse tipo de estabelecimento com uma proposta específica, tendo de exemplos motivos para ter 
esse espaço por um período determinado podendo ser, O lançamento de um produto novo, um evento relacionado com seu nicho de mercado, uma loja virtual que queira oferecer uma experiência 
presencial por um período e entre outros. As estruturas que geralmente se tem Pop-Up store seria: shoppings, estações de metrô, avenidas comerciais, feiras de rua e espaços colaborativos. Também 
é comum a abertura de lojas assim em eventos de músicas ou festivais de música, por exemplo, como estratégia para se aumentar o público e o marketing do lançamento, 

2.1 FARM  
A marca escolhida para representar a Pop-Up Store, é a Farm., A marca nasceu no Rio de Janeiro, em um espaço efêmero, na Babilônia Feira Hype, foi a primeira marca de moda brasileira 
internacional. A farm. por se tratar de loja brasileira trás esse aspecto no seus modelos, estampas florais com animais e uma colocação específicas da marca, a pop-Up Store quer trazer esse 
aspectos para lojas temporárias trazendo também decorações mais Brasileiras com móveis e uma coloração harmônica, podendo se trabalhar com design de interiores que gostam de trazer o 
verde ou até mesmo as queimadas do Brasil, um país repleto de alegria em suas cores e estética, tudo pensado quando se trata do Brasil, pois é um país que além de sua beleza natural atrai 
muitos turistas para se aproveitar sua bela natureza
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3.0 ESTUDO DE CASO  

        3.1 POP-UP STORE VIRGIL ABLOH 
Louis Vuitton teve sua Pop-Up store inaugurada em Nova York, uma loja de quarteirão, o ambiente traz a nova coleção masculina de Virgil Abloh, coleção masculina de outono de 2019, com o seu 
desenvolvimento próprio para a cidade de Nova York, a fachada em si tem uma cor verde neon já que a proposta é envolver todo interior chamando a atenção, e a curiosidade de quem passa por lá, 
e é claro, às oportunidades fotográficas instagrameáveis que o espaço oferece. 

 

Além das paredes, teto e piso serem totalmente revestidos de neon, os móveis, utensílios e decoração do espaço também são todos executados na cor viva e em tons ácidos. A moda e os 
acessórios oferecidos são da segunda coleção de moda masculina de Virgil Abloh para a casa, que contou com alfaiataria afiada, ternos monocromáticos e estampas de bandeiras 
internacionais. (FORBES, 2019.) 

 

 (FONTE: FORBES, 2019.) 

                                    Figura 2 – Fotografia interna, neon green 

 

(FONTE: FORBES, 2019. )

Figura 1 – Fachada, neon green 
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3.2 POP-UP STORE YAYOI KUSAMA  
A marca de luxo Louis Vuitton transformou sua boutique no Soho, para o mundo de lançamento, exibindo a sua mais nova coleção cápsula com a artista contemporânea Yayoi Kusama de 93 anos, 
explorando obras icônicas em diversa coloração, no interior um ambiente totalmente do chão ao teto bolinhas pretas e amarelas trazendo um cenário esfera espelhada, proposto por kusama. 

 

seus pisos e tetos - é transformada pelos pontos de Kusama, aqui vistos em um cenário branco com cores primárias. Equipado com esferas espelhadas flutuantes, assentos 
totalmente brancos e peças de mobiliário especiais, os clientes descobrirão que o espaço de varejo extravagante contém a coleção, pronta para as compras. 

(Whitewall, 2023.) 

                                

                           Figura 3 – Fachada LOUIS VUITTON x Yayoi Kusama 

                       

(Fashion network, 2023) 

 

  

                               Figura 4 – Fotografia interna, LOUIS VUITTON x Yayoi Kusama 

 

 (Fashion network, 2023) 
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4.0 DIAGNÓSTICO: CONTEXTO HISTORICO 
 

A cidade é uma pauta oficial, pela primeira vez na segunda expedição territorial portuguesa, a exploração estava sendo comandada por Gaspar lemos, que chegou em janeiro de 1502, na baía que 
o navegador supôs, ser a foz de um rio, dando origem ao nome por consequência, assim ficando Rio de Janeiro. Porém só em 1530 a corte portuguesa mandou uma expedição para colonizar a 
área, em vez de continuar usando-a simplesmente como uma parada em suas aventuras marítimas. Os franceses que já haviam passado nos arredores do Rio de Janeiro desde o começo do século 
e estavam dispostos a lutar pela região. Em 1560, depois de uma série de escaramuças, os portugueses expulsaram os franceses. Fazendo o começo de uma nova cidade no morro de São Januário, 
conhecido agora como morro do castelo. (Rio de Janeiro (RJ). Prefeitura. 2014.) 

4.1 ESPAÇO GEOGRÁFICO  
A geografia do Rio é muito diversificada, compostas pelo seu clima Tropical, com altas temperaturas, e por formações de Mata Atlântica e Manguezais. O estado possui um litoral recortado por belas 
praias banhadas pelo oceano Atlântico e que atraem muitos turistas. O turismo com a exploração petrolífera sãos os dois pilares econômicos. Os turistas geralmente, buscam conhecer a cultura local 
a participar das famosas comemorações de Carnaval e Réveillon que ocorrem no estado. (Geografia opinativa, 2013) 

O estado do Rio de Janeiro possui 92 municípios, que estão agrupados em cinco regiões geográficas intermediárias e 14 regiões geográficas imediatas, conforme divisão realizada pelo Instituto 
Brasileiro de Geografia e Estatística. A divisão geográfica do estado do Rio de Janeiro segue esta regionalização (IBGE, 2017.) 

 

5.0 O BAIRRO DE IPANEMA  
Ipanema é um bairro da Zona Sul do município do Rio de Janeiro, fundado em 1894 por José Antônio Moreira, conde de Ipanema. Limita com os bairros de Copacabana, Leblon e Lagoa. (invexo, 
2023) 

5.1 PONTO TURÍSTICO  
1. Praia de Ipanema 
2. Pedra do Arpoador 
3. Praia do Arpoador 
4. Feira Hippie de Ipanema 
5. Restaurante 

 

5.2 PÚBLICO-ALVO 
 

O público-alvo da FARM Brasil, ou as “farmetes”, como são chamadas as clientes da loja, geralmente são do sexo feminino, na faixa etária de 18 a 30 anos, das classes A e B. Jovens estudantes 
universitárias, descoladas, bem-informadas, alto-astral que curte. 
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6.0 MOODBOARD 

Figura 5 – Moodboard  

 

 

 

 

 

7.0 LAYOUT ILUSTRADO E IMAGENS 2D 
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8.0 IMAGENS 3D 

Figura 6 – Representação 3D 

 
Fonte: Acervo Pessoal.
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Figura 13 - Representação 3D 

 

Fonte: Acervo Pessoal.
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Figura 7 - Representação 3D 

4 

Fonte: Acervo Pessoal.
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Figura 8 - Representação 3D 

 

Fonte: Acervo Pessoal.
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Figura 9 - Representação 3D 

 

Fonte: Acervo Pessoal.
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Figura 10 - Representação 3D 

 

Fonte: Acervo Pessoal.
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Figura 11 - Representação 3D 

 

Fonte: Acervo Pessoal.
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Figura 12 - Representação 3D 

    

Fonte: Acervo Pessoal.
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Figura 14 - Representação 3D 

 

Fonte: Acervo Pessoal.
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9.0 FOTOS DA MAQUETE 

Figura 15 – Fotografia Maquete.  

 

Fonte: Acervo Pessoal.
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Figura 16 – Fotografia Maquete. 

 

Fonte: Acervo Pessoal.
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Figura 17 – Fotografia Maquete. 

 

Fonte: Acervo Pessoal.
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Figura 18 – Fotografia Maquete. 

 

Fonte: Acervo Pessoal
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10.0 MEMORIAL DESCRITIVO 

 

Tabela 1 – Memorial Descritivo 
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