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RESUMO
A elaboragédo dessa atividade tem como intuito o desenvolvimento do trabalho de

conclusao de curso de um grupo de alunos do 3°ano do ensino médio integrado ao

técnico de administracao.

Este trabalho aborda a criacdo da "Nutripet", empresa ficticia na qual através de
pesquisas cientificas, integram na composicao desta possivel corporativa no mercado.

Nele se encontrara o plano de marketing, plano operacional e plano financeiro.

Tendo em vista esse primeiro contato com a empresa, percebesse que com uma
pesquisa a base de dados ela captou as necessarias informacgdes para que pudesse
chegar no objetivo dos estudantes de inovar o mercado de pets, buscando sempre

aperfeigoar e agregar um vinculo maior entre a familia e o pet.
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1. Introducédo

A Nutripet € uma empresa que prepara e vende comidas naturais para pets (cées e
gatos) de forma pratica e sem conservantes. O intuito da empresa € incentivar os
donos de pets a substituirem a ragao industrializada que contém muitos conservantes
e substancias quimicas e que podem causar diversas doengas como 0 cancer e a

diabetes por uma comida mais saudavel e nutritiva.

Inicialmente os produtos seriam destinados aos moradores da Vila Mariana e da

Grande Sao Paulo.
Os canais de comunicagéo seriam online (site da Nutripet e Instagram).
A entrega sera feita pelo aplicativo de delivery (lfood).

A Nutripet tem parcerias com clinicas veterinarias que formulardo a base da

alimentacao fixa e das personalizadas.

O pote é de 400g e ha variedade de sabores, como carne, frango, peixe e vegetais, e
também dietas especificas para perda de peso e restricdes alimenticias, para os caes

e gatos de todas as idades.
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2. JUSTIFICATIVA

Pretendemos atender a demanda de clientes que querem uma alimentagdo mais
saudavel, nutritiva e Umida para seus pets, decorrente de casos de doencas
relacionadas as rag¢des industrializadas.
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3. PROBLEMATIZACAO

De acordo com a revista Pet center 15 de margo de 2023 as 15:14, diz que “Um
estudo divulgado pelo instituto Euromonitor aponta que oferecer uma alimentagéo
natural (AN) ao pet € uma tendéncia mundial, e a expectativa € de que essa fatia de
mercado cresg¢a 127% em 2023”.

A empresa Nutripet se enquadra no setor de AN (alimentagao natural cozida) de caes
e gatos, se incluindo em Petsfood.

Segundo o site Cachorro Verde_19 de margo de 2023 as 18:30, diz que” As conse-
quéncias de uma alimentagao industrializada para um gato ao longo de meses e anos
podem ser aparentemente leves, como queda de pelos, ou mais graves, como des-
gaste precoce dos rins, diarreia cronica, vOmitos sem causa aparente, coceiras infer-
nais, obstrugéo do fluxo urinario por “plugs” (calculos), obesidade, doenga inflamato-
ria intestinal cronica, pancreatite e diabetes. Felizmente é frequente ver a saude do
gatinho restaurada em pouco tempo quando a ragao seca € substituida por uma dieta
caseira adequada.”

A Nutripet produz uma dieta alimentar caseira focada em suprir todas as necessida-
des que o pet precisa para uma boa saude.

Conforme a agéncia Sebrae_15 de margo de 2023 as 15:15 relata que “Esse seg-
mento € muito procurado porque é facil, ndo precisa de grandes instalagbées para
quem trata de alimentos, acessorios, roupas e brinquedos. O aumento de negdcios
voltados para animais de estimagao cresceu de acordo com a demanda, que foi
criada pelo crescimento do numero de pets nos lares. A perspectiva de crescimento
do setor até 2026 € de cerca de 87%”, explica Flavio Barros, gestor do segmento de
Saude e Bem-estar do Sebrae”.

A empresa se enquadra no ramo de pets.

De acordo com o site Aprenda Facil Editora_15 de margo de 2023 as 15:23, diz que
“A manutencao da boa saude dos cies depende da nutricido adequada e de estraté-
gias, que vencam alguns problemas concernentes a alergia alimentar causada por
ragdes. Os conservantes sdo os principais agentes alérgenos, contidos nos produtos
industrializados, que podem causar hipersensibilidade alimentar em cachorros”.

A empresa Nutripet ndo trabalha com conservantes na composicao das comidas,
ja que visa uma alimentagao natural.

De acordo com a revista Casa e Jardim_15 de marcgo de 2023 as 15:54, diz que “Con-
sumir ingredientes naturais no lugar de industrializados e manter uma alimentacao
balanceada € uma das maximas para uma vida saudavel. De acordo com a veterinaria
Sylvia Angélico, essa afirmagéo também cabe na dieta de cées e gatos. “E estranho
para o organismo desses animais consumir sempre ragao”, explica ela, que mantém
um site sobre o assunto, o Cachorro Verde. “O acesso a dietas caseiras da mais qua-
lidade de vida ao pet, além de ajudar a combater doengas”, diz Sylvia. “Apesar de s6
comer ragdes premium, Manuela tinha problemas gastricos. Ela foi a diversos veteri-
narios, mas s6 melhorou depois de iniciar a alimentagao natural. Além disso, voltou
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ao peso ideal e ganhou mais disposig¢ao”, afirma Betina Moreira, dona de uma labra-
dora de 12 anos.”

A empresa oferece esses beneficios através da alimentagéo natural ja pronta, que é
o produto da empresa.

A Nutripet € uma empresa que prepara e vende comidas naturais cozidas armazena-
das em vidro, com muita praticidade e sem conservantes para pets. O intuito € incen-
tivar a alimentagédo saudavel para caes e gatos, pois a ragao industrializada contém
muitos conservantes e substancias quimicas que fazem muito mal para a saude do
pet.

17



4. DESCRICAO DA EMPRESA

4.1 Dados da Empresa

Razao Social: Nutripet Express Alimentagao LTDA
Nome Fantasia: Nutripet

CNPJ: 27.845.337/0001-56

e Endereco: R. Dr. Dolzani,638 — Jardim da Gloria
Setor de Atividades: Produgao de Alimentacdo Natural Para Pets
e Endereco Eletrénico: NutripetAN@gmail.com

4.2 Logo

A logotipo da empresa Nutripet € um circulo formado por patinhas de cachorro e de
gato, contendo dentro um desenho deles, representando os pets que a empresa
atende. (Apéndice 9.1)

4.2.1 Psicologia das Cores

Preto- poder, sofisticagéo, formalidade e elegéncia;
Vinho- amor, coragem e acolhimento;
Laranja- humor, energia, equilibrio, entusiasmo e vibragéao;

Branco- Tranquilidade, pureza, limpeza e organizagao.

4.3 Slogan

O cuidado que o seu companheiro merece. (Apéndice 9.2)

4.4 Missao, Visao e Valores

4.4 .1 Missao
Oferecer comidas frescas e naturais para animais, sem conservante.

4.4.2 \Visao
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Produzir comida para pets, de alta qualidade, com todos os nutrientes e pratico para
o dia a dia. Conseguir ser a facilidade na rotina do tutor do pet, que possa contar
com a empresa com confianca e satisfagcao

4.4.3 Valores

Responsabilidade social, ambiental e qualidade.

4.5 Definicao de Objetivos

4.5.1 Objetivos Gerais

Trazer ao mercado uma alimentac&o natural cozida e de qualidade.

4.5.2 Objetivos Especificos

e Trabalhar no sentido de aumentar a longevidade dos pets

e Ajudar na saude da pele e dos pelos

e Aumentar a palatividade

e Atender a animais doentes com dietas especificas e personalizadas

e Atender as quantidades de nutrientes necessarios para a boa saude dos pets
através de uma alimentacdo completa, balanceada e utilizando somente in-
gredientes naturais.

e Oferecer a comida com um preco acessivel.
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5. PLANO DE MARKETING

5.1 Analise de ambiente

5.1.1. Fatores econbmicos

Elevados ao status de “membros da familia”, os animais de estimagdo — ou
pets, em inglés, como se convencionou chama-los carinhosamente— movimentam um
mercado global de R$ 130 bilhdes por ano, segundo dados de uma pesquisa realizada
pela Euromonitor em setembro de 2021.

Aqui no Brasil ndo é diferente e cada vez o mundo pet s6 cresce no pais. De
acordo com matéria divulgada pela Folha de S. Paulo em margo de 2021, uma
pesquisa do Instituto Pet Brasil constatou que o pais ocupa o 3° lugar em numeros de
pets, tendo movimentado o montante de R$ 40,1 bilhdes nesse mercado no ano
anterior.

Segundo uma pesquisa realizada pela equipe Redagdo Euromonitor em junho
de 2020, é apontado que R$ 220,00 é a média mensal de gasto com um cdo e um
pouco mais de R$160,00 com o gato, levando em consideragdo banho, tosa,
alimentacao e itens basicos como areia para gatos e tapetes higiénicos, por exemplo.
Soma-se aos gastos mensais, o investimento anual com veterinario, servigos como os
de adestrador e hotel, medicamentos e assessorios como coleiras, camas e roupas
de, em média, R$ 740,00 para um cdo e R$ 575,00 para um gato.

O estudo divulgado pelo Instituto Pet Brasil (IPB) no ultimo trimestre de 2021
sobre 0 segmento pet food diz que a se¢ao foi a que mais ganhou destaque na analise,
devido ao faturamento de R$ 33,1 bilhdes no primeiro trimestre deste ano, uma
participacao de 56,3% sobre o faturamento total e um aumento de 16,7% sobre o valor
consolidado do ano anterior.

O site panoramapetvet (2022) nos mostra uma pesquisa em que 69% dos
tutores preferem oferecer uma alimentagao saudavel aos seus pets e 89% estariam

dispostos a investir em uma alimentagdo mais saudavel.
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5.1.2 Fatores Socioculturais:

Ap06s o periodo de pandemia os tutores se tornaram mais proximos de seus
pets, o0 que acabou gerando uma preocupagao maior em relagdo aos produtos

destinados a eles, o que é citado no site exame (2021).

Segundo Jornal da USP cresce o numero de familias que preferem ter pets em
vez de filhos, por isso a troca da alimentagdo industrial (que possui diversos
maleficios), por uma alimentagdo mais saudavel. O site caes e gatos (2019) diz que o
numero de tutores que buscam uma alimentagdo saudavel para seus pets vem

crescendo cada vez mais.

De acordo com o site revista petcenter (2022) com a humanizagao dos pets o

mercado de alimentos naturais tende a aumentar 123% em 2023.

Todos esses fatores contribuem positivamente para a efetivagao da empresa.

5.1.3 Fatores Politicos/legais:

Segundo o site do Planalto, é obrigatério a inspec¢ao dos alimentos que sao
ingeridos pelos animais. LElI N° 6.198, DE 26 DE DEZEMBRO DE 1974 — Dispde
sobre a inspegao e a fiscalizagdo obrigatérias dos produtos destinados a alimentagéo
animal e de outras providéncias. O cliente podera ter mais confianga ao comprar os

produtos da empresa para o seu pet.

5.1.4Fatores Tecnolodgicos:

Sera utilizada a tecnologia da autoclave, para a conserva da alimentacgao, essa
tecnologia consiste em manter o material contaminado (previamente lavado e
embalado) a uma temperatura elevada, por meio do contato com o vapor de agua sob
pressao, durante um periodo suficiente para destruir todos os agentes patogénicos

que possam estar na embalagem de vidro.

5.1.5Concorrentes:
21



A empresa concorrente direta é a Zee.Dog Brasil que esta no mercado a 11

anos, que vende produtos para pet em geral, incluindo a alimentagdo natural, o
produto tem o mesmo objetivo, melhorar a alimentacéo do pet.

Ja nosso concorrente indireto € o Chef Bob que esta no mercado a 7 anos, que

vende alimentag&o natural, o produto tem o mesmo objetivo, melhorar a vida dos pets.

5.2Analise SWOT

5.2.1 Fatores externos
5.2.1.10portunidades:
e Mercado de pets em ascenséo;

e Maior procura por alimentagao natural para os pets;

e Aumento do maior cuidado com os pets.

5.2.1.2 Ameacas
¢ Crescimento de empresas do mesmo ramo;

e Mercado novo;

e Segmento de mercado nichado.

5.2.2Fatores internos

5.2.2.1 Forgas
e Parceria com clinica veterinaria;
e Opcao de dieta personalizada;

e Empresa Sustentavel.

5.2.2.2 Fraquezas
e Empresa nova no mercado;
e Precos acima das ragdes tradicionais;

¢ Inicialmente raio de entrega restrito.

5.3 Definigao de publico-alvo:
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O publico da Nutripet em sua grande maioria esta na Vila Mariana e regides.
Sao pessoas de classe média alta, maiores de 18 anos, e com renda fixa, que
demonstram um maior cuidado com os seus pets. Os clientes serdao atendidos pelo

site e a entrega sera feita pelo delivery.

5.4 Definigao do posicionamento de mercado:

A empresa busca se solidificar no mercado, virando referéncia no ramo de
alimentacao natural para pets, contendo alto indice de fidelizacdo dos clientes. A
empresa quer que sua imagem seja ligada aos termos: Sustentabilidade, inovacéo,
cuidado, qualidade de vida e saude.

5.4.1Definigao de objetivos e metas
A empresa Nutripet engloba alcancgar relevancia no mercado de alimentagao
natural para pets; criar uma relagéo de fidelidade com os clientes; ser referéncia em
qualidade e ajudar na saude dos pets.
E as metas para atingir tais objetivos sao, respectivamente, aumentar a area
de atendimento no segundo ano de atuacédo da empresa; estabelecer boas avaliagcbes
nas pesquisas de satisfagao no primeiro bimestre; investir 30% em divulgac¢ao para o

aumento de visibilidade no primeiro semestre.

5.4.2 Definicao das estratégias de marketing: 5P’s

5.4.2.1Produto

Consiste em uma alimentagcdo balanceada que nao possui corantes,
aromatizantes, conservantes ou transgénicos, mas que atende todas as necessidades
nutricionais dos pets. Ela € composta pela proteina (carne, frango e peixe), pelo arroz
integral ou parboilizado e pelos legumes. (Apéndice 9.3 € 9.4)

5.4.2.2Preco

A elaboragao do preco do produto oferecido foi analisada através da pesquisa

de mercado e os custos necessarios para sua producdo, considerando os
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fornecedores que foram contatados. Sendo assim, o valor ficou entre R$35,00
e R$55,00. (Apéndice 9.5a9.13)

5.4.2.3Praca

A Nutripet tera um local fisico para realizar a producédo dos alimentos.
Que estara localizada na Rua Dr. Dorzani, 638 — Vila Mariana - SP. (Apéndice
9.14 a 9.16)

5.4.2.4Promocgao

e Instagram
e Tik Tok
e Facebook
(Apéndice 9.17 € 9.18)

5.4.2.5 Pessoa

A Nutripet prega por respeito mutuo no espago de trabalho, trazendo um
ambiente tranquilo que atende as diretrizes da empresa, no qual todas as opinides
sao aceitas e considera os padrboes de desempenho esperados.

Como os cozinheiros ja sao formados, o treinamento sera apenas para o
manuseio correto dos equipamentos, como a autoclave; e um treinamento de como

se comportar e manusear extintores no caso de incéndio.
5.5 Metodologia

Para realizar este trabalho, buscou-se informagées na web grafia fazendo pesquisa

de cunho exploratério com dados qualiquantitativos e Fontes secundarias.
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6 PLANO OPERACIONAL

6.1 Descri¢ao do fluxograma operacional

Primeiramente, o cliente tera acesso a pagina inicial do site, se direcionando ao
cardapio, onde fara o pedido. Apds o pagamento, a solicitagdo chegara aos
colaboradores onde se fara a cocgéo dos produtos. Posteriormente, o alimento ja no
vidro sera direcionado para a autoclave, onde sera feita a esterilizacdo. Quando
finalizado sera colocado em sua embalagem de entrega, mandado para a parte de
recebimento para moto boys e entregue ao cliente. (Apéndice 9.19)

6.2 Layout

O local onde a empresa € instalada € em uma dark kitchen (condominios de
cozinha, onde cada restaurante tem a sua propria sala com uma cozinha profissional
montada. Outras areas como banheiros e vestiario sdo de uso comum para 0s
colaboradores de todas as salas). No cémodo ha uma diviséria onde se determina o
local do escritério, e o da cozinha. O tamanho da cozinha ¢ de 32 m? (Apéndice
9.20)

6.3 Mapa de Risco

O mapa de risco foi desenvolvido pela empresa responsavel de seguranga do
trabalho e consta todos os possiveis riscos que podem acontecer na empresa
Nutripet. Na cozinha ha o mapa para os colaboradores ficarem cientes das diretrizes
de segurancgas. (Apéndice 9.21)

6.4 Processos Operacionais
6.4.1Gestao de impacto ambiental

A Nutripet conta com lampadas de led espalhadas por toda a area. O lixo é
separado para a coleta seletiva. Usamos pote de vidro para incentivar o reuso e nao
acumular embalagens nos lixdes. As agdes citadas fazem com que a empresa se
torne sustentavel.

6.4.2 Capacidade de producao
A capacidade maxima de producdo sao 40 potes por dia, e 1200 no més. O volume
de producgao e comercializagao iniciais seria no primeiro més 188 quilos e 470 potes
vendidos.
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6.4.3 Capacidade de entrega interna e externa

Todas as alimentagdes servidas pelo sistema delivery serdo padronizadas para néo
perder a qualidade e esséncia da marca.

6.4.4 Gestao de qualidade

Todos os alimentos utilizados na producéo das refeicbes sdo inspecionados
minuciosamente, ndo so isso, os fornecedores sdo cobrados constantemente pela
qualidade do produto que comercializa.

6.4.5 Gestado de segurancga e saude

Na cozinha ha o risco de incéndio por conta de altas temperaturas. Por isso daremos
treinamentos de como manusear extintores de incéndio, e como se comportar
nessas situacdes, para todos os colaboradores.

6.4.6 Gestao de sistemas de informacao e automacao

A Nutripet conta com sistema de caixa/escritério, na qual, tem como objetivo auxiliar
no pagamento de pedidos feitos no site e relatérios referentes a administragao, o
sistema sera utilizado em celulares para realizagao de pedidos, sendo assim o
cliente solicita no site e a cozinha recebe; O pedido s6 é enviado quando o
pagamento for aprovado.

6.5 Necessidade de Pessoal

A empresa conta com 6 sécios técnicos em administragao, dois cozinheiros
qualificados como técnico gastronémico e um auxiliar de cozinha.
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7  PLANO FINANCEIRO

7.1. Projecao de Vendas

Foi previsto pela Nutripet que o primeiro ano a empresa ira vender por volta de
13.870 potes de 400g. Sendo 4.630 de carne, 4.105 de frango, 2.685 de peixe e 2.450
personalizadas, divididas de acordo com os meses de maior e menor demanda de

vendas, totalizando um Lucro Liquido R$589.475,00, contando com as vendas a vista
e a prazo. (Apéndice 9.22 4 9.24)

7.2. Investimento pré-operacional

A Nutripet determinou que serdo necessarios R$ 2.625,97 para as despesas
antes de sua abertura, sendo, campanhas de marketing, dominio do site, autoclave,

curso de brigada de incéndio e impostos para registro do CNPJ. (Apéndice 9.25)

7.3. Investimento Fixo

Inicialmente a Nutripet conta com os itens necessario para uma cozinha e um
escritorio (Fogao industrial, kit de panelas, freezer, notebook, autoclave etc.), com um
total de R$ 54.711,59. (Apéndice 9.26)

7.3.1. Equipamentos e maquinas

Todos os equipamentos e maquinas necessarios para realizar as atividades da

empresa, resultaram em R$ 46.856,19. (Apéndice 9.27)

7.3.2. Moveis e utensilios

Também sera necessario a utilizagdo de moveis e utensilios para montar e
organizar o espago no qual a empresa ira se localizar, totalizando um valor de
R$7.855,40. (Apéndice 9.28)

7.3.3. Depreciagao
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Os itens que depreciam na empresa com vida util de 10 anos sao: Fogéo
Industrial (totalizando um valor anual de R$ 60,99); Freezer (valor anual de R$
162,60); Autoclave (valor anual de R$ 4.128,00); Coifa (valor anual de R$47,61);
Geladeira (valor anual de R$167,90); Liquidificador (valor anual de R$ 40,99);
Bancada (valor anual de R$38,90); Prateleira (valor anual de R$17,78); Termémetro
(valor anual de R$5,09); Kit de panelas (valor anual de R$ 49,90); Kit de talheres (valor
anual de R$ 50,00); Cuscuzeira (valor anual de R$ 36,60); Kit descascador ( valor
anual de R$ 1,79); Mesa ( valor anual de R$ 12,89); Cadeira ( valor anual de R$ 6,52);
Kit facas ( valor anual de R$ 9,16); com vida util de 5 anos s&o: Balanga (valor anual
de R$ 35,98); com vida util de 3 anos sdo: Notebook (valor anual de R$ 599,66);
Impressora (valor anual de R$44,00) e com vida util de um ano Bota Branca de PVC
(valor anual de R$ 39,19). (Apéndice 9.29 e 9.30)

7.3.4. Custos fixos

Os custos fixos da empresa totalizaram R$ 37.324,12 mensais e R$449.090,43
no ano, que contam com o aluguel da Dark Kitchen, contas de agua, luz e internet,
marketing, salarios de todos os funcionarios e seus encargos trabalhistas, o servigo

terceirizado de limpeza e o financiamento do BNDES. (Apéndice 9.31)

7.3.5. Custos variaveis

Ja os Custos variaveis que contam com a compra dos potes, embalagens e
servidor de dados resultaram em R$3.608,73 mensais e R$43.304,76 no ano.
(Apéndice 9.32)

7.4. Capital de Giro

Para o capital de giro foi somado o estoque inicial para o periodo de 8,5 dias
(R$862,49) e o caixa minimo (R$ 10.233,23). Sendo assim, o total dos investimentos
financeiros é de R$11.095,72. (Apéndice 9.33)
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7.4.1. Estoque Inicial

Para o estoque inicial, a empresa vai comprar matéria prima suficiente para a
primeira semana, o valor do estoque inicial ficou, entdo, R$ 862,49. Sendo assim,

R$3.608,73 o valor do estoque do primeiro més. (Apéndice 9.34 e 9.35)

7.4.2. Prazo Médio de Recebimento

Foi estabelecido que o recebimento das vendas da Nutripet serdo: 65% feito a
vista, 15% feito em um prazo de 30 dias e 20% feito em um prazo de 60 dias.
Resultando em um prazo médio total de 16,5 dias para receber o dinheiro das vendas

realizadas.

7.4.3. Prazo Médio de Pagamento

Foi estabelecido que o pagamento aos fornecedores da empresa devera ser feito
50% a vista e 50% em um prazo de 15 dias. Resultando em um prazo médio total de
15 dias para pagar o custo dos fornecedores.

7.4.4. Estoque

A necessidade média de estoque de legumes totaliza, 07 dias e o de carne 15

dias.

7.4.5. Necessidade Liquida de Capital de Giro em Dias

Os recursos da empresa fora do caixa sdo as contas a receber e os estoques, e
como descrito anteriormente, os prazos sao 07 e 16,5 dias, totalizando o prazo de

23,5 dias. E, os recursos de terceiros no caixa, que sao os fornecedores, sao 15 dias.
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Resultando na necessidade liquida de capital de giro um prazo de 7,5 dias. (Apéndice
9.36)

7.4.6. Caixa Minimo

O caixa minimo da empresa ficou por volta de R$ 10.233,23, resultado da soma
do custo total da empresa (custos fixos e variaveis) vezes a necessidade liquida de
capital de giro que, como foi concluido anteriormente, € um prazo de 7,5 dias.
(Apéndice 9.37)

7.5. Investimento inicial

O investimento necessario para iniciar a empresa contabilizou R$ 65.785,32.

(Apéndice 9.38)

7.6. Demonstrativo de Resultado

No demonstrativo de resultado, foi possivel observar que a empresa tera como
Lucro Liquido de R$42.514,81 ao ano. (Apéndice 9.39)

7.7. Lucratividade

A lucratividade anual da empresa sera, 7,21%, que esta na média do mercado
de alimentacdo pet que é 8%, consultada em veiculo jornalistico Terra. (Apéndice
9.40)

7.8. Rentabilidade

A Rentabilidade da empresa sera 62,13% ao ano. (Apéndice 9.41)
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7.9. Prazo de retorno do investimento

Foi previsto um retorno para o investimento por volta de 1 ano e 6 meses.
(Apéndice 9.42)
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8 CONCLUSAO

De acordo com as pesquisas e os dados apresentados, a empresa tem viabilidade
de ser aberta no sentido econémico e a efetividade do projeto melhorara a qualidade
de vida dos pets e dos seus tutores.
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9 APENDICE

9.1 LOGO

oéﬁ).a.'@

NUTRIPET £7\%

@.‘@33

9.2 Slogan

NUTRIPET {9}

O cuidado que seu companheiro merece.
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9.3 Produto

' NUTRIPET 47,3

9.4 Produto

9.5 Preco

w;mnnﬂ &

Carne Nutritiva_400g
R$35,00

Frango Delicia_400g
R$35,00

R$45,00
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9.6 Preco

Vocé possui animais de estimacgao?

Sim m Nijo
sim- 142
N&o- 15

9.7Preco

Se sim, qual(is)?

Roedores

» & Lore  paive
o Espécies ‘Ij;'
Passarinhos Tartaruga .
1% 9
Papagaio 1%
1%
Gato \
29%
\ Cachorro
h 65%

Cachorro-110
Gato- 49
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9.8 Prego

Qual é araca do seu pet?

R d Peixe
Bnrd:s(uilie i acas dos pets Betta
: 1%

American Wirehair
Husky 1% pithull

Sih:;;:na Virs I
27%
Dachshund

% Maltés »
e

6%
Golden _/ .

Finscher Retriever | . apso
3% 6% 38

Poodle

Lulu da Pomerania 3%

3%
Yorkshire Terrvier
6%

9.9 Preco

Qual é aidade do seu pet?

Idade dos Animais de Estimacgdo

Delfanos amais  De 0La 05 meses
B T

_~DeD6a 11 meses
< 6%

1a 5 anos- 10
6 all meses-9
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9.10 Preco

Teria interesse em comprar comidas
naturais para seu(s) pet(s)?

Interesse em adquirir comidas naturais
para pets

Sim- 68
Néo- 16
Talvez- 64

9.11 Precgo

Qual é a suarenda fixa?

Renda Fixa

4 on mais salarios
minimos
18%

1 salario minimo
3%

2 salarios

1 saldrio minimo w2 salarios minimos

= 3 salarios minimos ® 4 ou mais salarios minimos
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9.12 Precgo

Quanto estaria disposto a pagar ?

Sugestao de valor do Produto

DeR%101,00
a R5150,00

De RS80,00a
R$100,00
%

De RS8E0,00 a RS100,00 ® De RS101,00a R5150,00

9.13 Precgo

Qual tipo de racao seu pet teria interesse?

Tipos de Comidas Naturais
Misto  Yesat@suras

Peixe 2% D 1%
8%
Frango Carne
| 31% 56%
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9.14 Praca

9.15 Pracga
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9.16 Praca

. Dr. Dolzani, 638 - Jardi... X

<

A

wl & Area movimentada

ACLIMAGAO

Parque

Area movimentada

0s0 Bar

VILA MARIANA

Area movimentada

RuaLoefgren

Area movimentada i .:h

ul 237 -J EEGE]

R. Dr. Dolzani, 638 - Jardim da Gloria
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9.17 Promogao

ey

2
NUTRI PET g:ﬁ;;s;ﬁ O cuidado que seu companheiro merece. & @

O cuidado que seu comp I"

& Login
@ Contato

NUTRIPET £°

@ ® &

Digite uma mensagem...
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Carne Nutritiva_400g Frango Delicia_400g Peixe Saboroso_400g
R$35,00 R$35,00 R$45,00

9.18 Promocgao

nutripet.ltda v =

4 0 0

Publicagdes Seguidores  Seguindo

Nutripet

Somos uma empresa que produz alimentacao natural
para cachorros e gatos! 163

0 cuidado que seu companheiro merece!

Painel profissional
Ferramentas e recursos exclusivos para empresas.

Editar perfil Compartilhar perfil

NUTRIPET {53



9.19 Descrigao do Fluxograma Operacional

O CLIENTE ENTRA FAZ O PEDIDO REALIZA O
NO SITE PAGAMENTO

A COMIDAE ' A SOCILICITAGAO CHEGA
PREPARADA _ - AOS COZINHEIROS

O ALIMENTO JA NO VIDRO E 0 POTE £
ESTERILIZADO PELA AUTOCLAVE - EMBALADO

ATRAVES DE MOTOBOYS E
ENTREGUE
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9.20 Layout

-580m

CONVENCOES

1. Geladeira

2. Freezer

3. Tapete Antiderrapante

586 m -

COZINHA

u__.ES/C/:ITﬂHID g

-- 216m -

6.16 m -

4. Coifa e fogéo industrial
5. Autoclave

6. Prateleiras

7. Armario

580m

-~ 6.10m
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9.21 Mapa de Risco

SB0m

588 m =

- 164 m - 21 m -

- B.16m -
CONVENGOES 4. Coifa e fogéo industrial
1. Geladeira 5. Autoclave
2. Freezer 6. Prateleiras
3. Tapete Antiderrapante 7. Armario

_LegendaMapadeRisco
Grupo de
o Cor Tamanho do Risco
Fisico
Quimico
Biologico
Ergondtmico
Acidente Pequeno Meédio Grande

- §.80 m

6.10m
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9.22 Projegcao de Demanda

R$35,00
R$35,00
R$45,00
R$55,00

9.23 Projecao de Demanda

R$36.125,00 R$40.375,00 R$38.675,00

9.24 Projecédo de Demanda

R$51.000,00 R$63.750,00 R$85.000,00
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9.25 Investimento pré—operacional

9.26 Investimentos Fixos

9.27 Maquinas e Equipamentos

9.28 Mdéveis e Utensilios
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9.29 Depreciagao




9.30 Depreciagcao

9.31 Custos Fixos
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9.32 Custos Variaveis

9.33 Capital de Giro

9.34 Estoque Inicial

Quantidade da Se-
mana
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9.35 Estoque Inicial

Quantidade do més

9.36 Necessidade Liquida de Capital de Giro
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9.37 Caixa Minimo

9.38 Investimentos Iniciais
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9.39 Demonstrativo de Resultado

9.40 Lucratividade

9.41 Rentabilidade
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9.42 Prazo de Retorno de Investimento

Lucro Liquido

R$42.514,81
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10.REFERENCIAS

DISPONIVEL EM: <https://www.petlove.com.br/dicas/quantas-vezes-por-dia-ca-
chorro-deve-comer>
ACESSO EM 30 DE JULHO DE 2023 AS 14:56

DISPONIVEL EM: <https://love.doghero.com.br/saude/alimentacao-natural-para-
caes/>

ACESSO EM 22 DE MARCO DE 2023 AS 18:34

DISPONIVEL EM: <https://www.revistapetcenter.com.br/negocios/alimentacao-
natural-uma-tendencia-
mundial/#:~:text=Um%20estudo0%20divulgado%20pelo%20instituto,mercado%20cre
$%C3%A7a%20127%25%20em%202023.>

ACESSO EM 1 DE JULHO DE 2023 AS 13:56

DISPONIVEL EM: <https://cachorrosan.com/quais-os-motivos-para-nao-dar-racao-
industrializada-para-seu-
cachorro/#:~:text=Aument0%20das%20doen%C3%A7as&text=C%C3%A3es%20co
m%20catarata%2C%20doen%C3%A7a%20renal,em%20ra%C3%A7%C3%A30%20
de%20m%C3%A1%20qualidade.>

ACESSO EM 2 DE AGOSTO DE 2023 AS 16:05

DISPONIVEL EM: <https://www.hypeness.com.br/2015/06/porgue-algumas-pessoas-
decidiram-parar-de-dar-racao-para-seus-caes/>

ACESSO EM 4 DE ABRIL DE 2023 AS 17:00

DISPONIVEL EM: < https://agenciasebrae.com.br/modelos-de-negocio/mercado-pet-
segue-em-alta-como-tendencia-de-negocio-para-
2023/#:~:text=0s%20animais%20de%20estima%C3%A7%C3%A30%20sempre,a%
20vida%20d0s%20fi%C3%A9is%20companheiros>

ACESSO EM 7 DE ABRIL DE 2023 AS 12:46

DISPONIVEL EM: <https://portalvet.royalcanin.com.br/saude-e-
nutricao/nutricao/como-determinar-necessidades-nutricionais/>

ACESSO EM 8 DE AGOSTO DE 2023 AS 13:24

DISPONIVEL EM: <https://ecommercedesucesso.com.br/ifood-e-zee-dog/amp/>

ACESSO EM 5 DE SETEMBRO DE 2023 AS 19:23
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DISPONIVEL EM: <https://milkmellow.com.br/delivery-na-zona-sul/a-historia-do-
delivery/>

ACESSO EM 22 DE OUTUBRO DE 2023 AS 09:56

DISPONIVEL EM: <https://www.petlove.com.br/dicas/beneficios-probioticos-
prebioticos-para-cachorros>

ACESSO EM 30 DE JULHO DE 2023 AS 17:46

DISPONIVEL EM: <https://www.petlove.com.br/dicas/beneficios-probioticos-
prebioticos-gatos>

ACESSO EM 14 DE OUTUBRO DE 2023 AS 15:32

Waria (Zarda Cimara doa Santoe
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