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Resumo

Este trabalho tem por objetivo estudar o Marketing de Moda, ou seja o marketing voltado para
o setor fashion, que busca fortalecer a imagem das marcas de roupas e acessorios diante do
publico. Para a realizagdo deste estudo, foi utilizado o método de pesquisa bibliografica. Além
disso, procura-se entender o estilo periférico que nasceu na periferia, como uma vertente do
streetwear, bem como o uso do estilo se popularizou entre os jovens de Sdo Paulo,
influenciados por cantores e marcas.
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Abstract

This work aims to study Fashion Marketing, that is, marketing aimed at the fashion sector, which seeks
to strengthen the image of clothing and accessories brands in the public eye. To carry out this study,
the bibliographic research method was used. Furthermore, we seek to understand the peripheral style
that was born in the outskirts, as an aspect of streetwear, as well as how the use of the style became
popular among young people in Sdo Paulo, influenced by singers and brands.
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Introduciao

Para muitos jovens, se sentir representado por meio de um estilo ¢ algo bastante
simbolico, fato este que ndo se faz diferente nas periferias de Sdo Paulo. Sendo assim, a moda
periférica surge com o desejo enraizado nos jovens de se identificarem como parte de um

universo da moda, circunstancia que se fortalece com a influéncia de artistas e das marcas,
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que potencializam o estilo conhecido por Sportlife e que tem conquistado o coracdo de
muitos.

Diante do exposto, podemos exemplificar que no Sportlife, as camisas de clubes de
futebol diferenciadas sdo vistas frequentemente sendo utilizadas por adeptos do estilo, da
mesma forma que as marcas tém inovado cada vez mais em novos modelos de camisas
esportivas. Logo, abordar esse assunto ¢ de extrema importancia, uma vez que o estilo ¢
pouco conhecido pela sociedade em geral, mesmo fazendo parte do cotidiano de diversos
jovens, em especial, na periferia.

Assim sendo, cantores da cultura hip-hop aderiram o estilo em seu dia a dia, gravam
clipes musicais, usando outfits de marcas que fazem parte dessa vertente, fazendo com que os
jovens se inspirem nesse estilo e se sintam representados por meio de suas vestes e de musicas
que denunciam a desigualdade social que a comunidade periférica enfrenta.

A vista disso, as proprias estratégias de marketing que permeiam os clipes, fortalece o
estilo e faz com que mais pessoas o conhecam e o aderissem. Logo, este artigo tem por
objetivo entender como conquistar o publico na busca por consumir o estilo Sportlife, bem
como relatar sua importancia nas periferias. Além disso, tentamos compreender a importancia
da moda periférica, a influéncia de marcas renomadas que compdem o estilo, da mesma forma

que relatar a importancia de cantores vindos da periferia para a consolidacao do Sportlife.

Do Streetwear ao Sportlife: a moda que surge da cultura de rua

A invisibilidade midiatica das periferias implica em um desconhecimento das suas
vivéncias, conquistas e lutas didrias. Sendo assim, as historias de superagdo, a criatividade, o
empreendedorismo e a resiliéncia presentes nesses locais raramente ganham espaco nas telas e
paginas dos veiculos de comunicagdo. Portanto, se faz necessario compreender que a vida nas
periferias ¢ essencial para a formacdo do pais, visto que sdo espagos de resisténcia, que
carregam uma cultura que abrange parte do estado, sendo um conjunto de expressdes
artisticas, manifestacdes culturais e movimentos sociais, que se tornam grandes fontes de
criatividade e sdo significativamente importantes na identidade brasileira. Na busca para
exemplificar esse movimento, imagine criangas jogando bola na rua, o caminhdo da fruta, os

campos improvisados de futebol e os varais na laje, sdo elementos que, na maioria das vezes,

estao presentes e reforcam pequenos detalhes da vastidao da cultura periférica.



Diante disso, vale afirmar que, compreender a cidade em sua pluralidade é reconhecer
a especificidade de cada territorio, consequentemente ¢ de suma importancia reconhecer as
praticas sociais e culturais das periferias como formas de afirmacao e (re)invencao de direitos,

que precisam ser garantidos na forma de Politicas Publicas.

Neste cenario, a moda ¢ uma forma de arte que acompanha geragdes e estd sempre
evoluindo e inovando a cada ano, trazendo em si a esséncia de um povo. Para muitos, roupas
de marcas como Versace, Gucci, Christian Dior estdo fora de suas realidades economicas,
portanto, em seu dia a dia, se vestem com roupas mais acessiveis, criando assim, um estilo
proprio de acordo com seu cotidiano, fato este que nos leva a entender o surgimento da moda

periférica.

Com isso, o estilo traz a tona importantes papéis desempenhados na sociedade, pois
por meio das vestimentas realgamos significados que retratam quem somos e de onde viemos.
Desse modo, podemos considerar que por meio da origem, da trajetoria e estilo de vida que se
evidencia a moda presente nas favelas, o estilo periférico ¢ a vestimenta de quem ali vive, ou

seja, parte de um lugar nao elitizado que busca transformar estilo em arte. Consequentemente,

Esse estilo mistura pecas acessiveis, cheias de conforto, com alguns
itens que passam maior luxo, especialmente os acessorios. A moda da
periferia também valoriza a figura da celebridade. Inspirados em
famosos como cantores e jogadores de futebol, o estilo traz o
sentimento de ser importante, sem deixar de lado a diversidade,
acessibilidade e personalidade de quem veste. (Maria Dulce Miranda,
2023)

Diante do exposto, o termo streetwear, em tradugao livre, significa moda urbana, em
outras palavras, o streetwear se faz na moda que surgiu das ruas. Como resultado, nesse estilo
sdo utilizadas roupas praticas e confortaveis para o dia a dia, logo essa cultura vai muito além

das vestimentas.

Posto isto, a moda streetwear surge como uma forma de expressdo e uma maneira de
fugir dos padrdes, além disso o estilo € caracterizado por roupas que representam a cultura das
ruas, inspiradas nas musicas, nas artes e principalmente, nos esportes, assim “[...] surgiu como

uma forma de expressdo dos jovens da cultura hip-hop e skate e tem sido influenciado por



muitos outros movimentos culturais, incluindo a musica, arte urbana e esportes”. (Jalles; Asaf,

2023)

Neste ponto, se faz necessario entender o surgimento do streetwear que possui suas
raizes provindas da década de 1950, na Califérnia, na qual encontra-se relatos de que os
jovens surfistas Jay Adams, Stacy Peralta e Tony Alva estavam cansados de esperar por boas
ondas, entdo, como modo de criar um novo passatempo, eles utilizaram uma pranchinha de
madeira e colocaram dois trucks de ferro com duas rodinhas de patins cada, dando origem
assim ao esporte que conhecemos hoje como Skate, vindo a se tornar um dos principais

esportes que influencia o Streetwear.

Nesse contexto, Shawn Stussy é considerado um dos fundadores do estilo, pois ele
fabricava pranchas sob encomenda e teve a ideia de estampar camisetas com a sua assinatura,
surgindo assim, a Stussy, uma das marcas pioneiras do estilo. De acordo com o idealizador da
marca, “Todo mundo fala que minha marca ¢ de surfwear, de moda urbana ou de surf urbano.
Isso sdo apenas nomes. Eu ndo rotulo ela e nio rotulo de proposito. Eu fago roupas basicas
que podem ser usadas tanto por uma crianga de 10 anos quanto pelo meu pai”. (Stussy;

Shawn, 1992).

No Brasil, o streetwear surge no ano de 1990, unindo elementos da cultura nacional e
ganhando espago nas periferias do pais. Nos anos 2000, a moda ganhou sua forca e foi se
adaptando com os simbolismos da nossa cultura, incluindo em suas vestes roupas com
estampas de grafismos indigenas e elementos das musicas brasileiras. O esporte também teve
sua influéncia para o estilo, pois camisas de clubes de futebol passaram a cativar os jovens

que se sentiram representados pela moda urbana.

No site da Hoshwear’, o Brasil estd se tornando um importante centro da moda
streetwear na América Latina, ajudando a impulsionar seu crescimento e, consequentemente,
sua cultura. Com a evolucao do estilo, vemos cada vez mais jovens se sentindo representados,
portanto a moda streetwear tem se tornado progressivamente uma importante cultura de rua
que conquista a cada dia mais a moda global, ndo s6 pela suas vestes mas por todo o

significado que a moda urbana representa em cada peca de roupa. Em outras palavras

3 Marca brasileira de moda streetwear, disponivel em
https://www.hoshwear.com/?gad_source=1&gclid=CjwKCAiAjrarBhAWEiwA2qWdCF8ShjvdupRLcsdIBkD q
vtbnwA4T5TXol1QIMGV6K0oC8A945Zq)sxoCpFwQAvVD BwE
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A moda streetwear ¢ muito mais do que um estilo de vestuario. Ela
representa a cultura de rua e a identidade de jovens de diferentes partes do
mundo, e tem influenciado significativamente a induastria da moda. Desde
seu surgimento nos anos 70 ¢ 80, a moda streetwear evoluiu e se adaptou a
diferentes tendéncias e culturas, criando uma ampla variedade de estilos e
marcas. No Brasil, a moda streetwear tem conquistado um publico cada vez
maior, € com certeza sera um estilo da moda crescente e que estard se
aprimorando cada vez mais em muitas cole¢des. (Hoshwear, 2023)

Em consequéncia, surge o Sportlife, um dos movimentos expoentes que a partir do
mesmo raciocinio do streetwear, cria formas de se relacionar com a maneira de se vestir.
Com referéncias vindas do Sportswear e Streetwear, o Sportlife € o estilo presente na vida de
jovens periféricos que incorporaram roupas esportivas ao seu cotidiano. Looks com a

presenca de grandes marcas como Adidas, Nike, Lacoste sao facilmente identificados.

Nesse sentido, o Sportlife ¢ mais do que um estilo de vestimenta, ele também ¢
considerado um estilo de vida em pleno desenvolvimento, em outras palavras, ¢ uma cultura
de rua que nasce do desejo criativo enraizado nas quebradas espalhadas pelo mundo, seja em
grandes cidades ou até em pequenas comunidades. Consequentemente, grandes marcas
espalhadas pelo mundo ja entenderam que esse estilo de vida se tornou popular no mercado,

rende bons lucros e estdo se especializando cada vez mais para alcangar o publico-alvo.

Além do mais, como o proprio nome retrata, Sportlife ndao se trata apenas do visual,
mas se relaciona diretamente com o contexto social. Nas periferias ¢ muito comum ver
jovens usando camisas de time, combinadas com bermudas coloridas na altura dos joelhos e
ténis de marcas famosas em cores chamativas, aderindo ao estilo em sua raiz e dando um

toque pessoal em cada visual.

Na busca por exemplificar a utilizagdo do estilo em nosso cotidiano, podemos
rememorar os clubes esportivos espalhados pelo mundo, que entenderam que o estilo de vida
Sportlife chegou para ficar e enxergaram nele uma oportunidade para langar camisas,
bermudas e meias que fogem um pouco das tradicionais cores da equipe. Sendo assim, a
terceira camisa de um time de futebol ¢ providenciada com antecipagado, justamente por fugir

do padrao e explorar cores e estilos diferentes do utilizado habitualmente por jogadores.

Como podemos perceber, mesmo sob o olhar marginalizado por parte da sociedade, na

maioria das vezes, o estilo ocupa espacos entre becos e vielas, bem como os grandes centros



das cidades, sendo levado para além dos estadios. Logo, os moradores das comunidades de
Sao Paulo, usam as camisas porque agregam valor aos seus outfits, sendo pelo escudo que é
estampado ou pela marca que a produz. Consequentemente, a combinacao que ela pode criar
com um ténis, uma cal¢ga ou um boné ¢ muito bem explorada pelos moradores e estilistas
que tem como origem as favelas espalhadas pelo estado, tendo em vista referéncias como,

Neguinho de Favela®.

Em suma, entendemos que existe um crescente numero de pessoas aderindo ao
lifestyle no seu dia a dia. Além disso, parte da classe média também vem adotando esse
estilo e a tendéncia ¢ que numero de usudrios cres¢a cada dia mais. Marcas famosas como
Adidas e Nike aproveitam esse sucesso para lancar camisas esportivas de variados times,
sejam eles nacionais ou internacionais, fazendo com que cada vez mais, o estilo se expanda

e torne a moda periférica reconhecida.

Marketing de Moda e Sportlife: as marcas que impulsionam o estilo

O marketing de moda ¢ uma ferramenta utilizada para impulsionar as marcas no
mercado consumidor, portanto sdo aplicadas técnicas, estratégias e estudos com o objetivo de
promover os valores dos produtos ou da prépria marca, fazendo com que ela seja reconhecida
e, consequentemente, aumente suas vendas. Além disso, o setor de moda, constantemente,
passa por mudangas o que leva os especialistas de marketing analisarem o publico-alvo para
que de forma criativa, possam apresentar o produto, atraindo assim consumidores que se

identificam com a marca. Dessa forma,

Mais do que produzir roupas, moda ¢ uma forma de imprimir um
estilo de vida, ¢ pensar formas mais confortaveis e sustentaveis de se
vestir. E transformar sua criatividade em negdcios e em grandes
oportunidades nas maiores grifes do mercado. (EBAC, 2023)

Sendo assim, o Marketing de Moda atua como um meio de impulsionar as marcas em

suas vendas, pensando sempre em seus consumidores.

* Estilista renomado e de comunidade que vem ganhando espago dentro do cendrio da moda.



Diante do exposto, identificamos que, marcas como Adidas, Nike e Lacoste t€ém uma

grande influéncia entre os consumidores do Sportlife, porém marcas como a Vishifi vem

conquistando as pessoas que aderiram o estilo em seu cotidiano e sdo frequentemente vistas

usando as roupas produzidas por estas marcas. Na tabela 1, podemos observar uma breve

descricdo destas empresas.

Tabela 1: Marcas que tem grande influéncia no estilo

Marca

Descricao

ADIDAS

A Adidas pode ser considerada uma marca que ¢ conhecida
por ser mais do que roupas de treino e esportivas. Além disso,
realiza collabs com as melhores marcas para a criacdo de
seus produtos. Assim, oferecendo roupas esportivas aos
torcedores e atletas, além de compor o outifit da melhor

forma, sem esquecer da sustentabilidade.

VISHFI

Marca voltada para o skate e streetwear, estilo que pede
pecas graficas com estampas expressivas e com qualidade.

99 ¢

Sua nomenclatura surgiu a partir da expressao “nossa” “vau”
da rua, dando énfase na expressao dos clientes ao terem seu

contato com as pegas.

LACOSTE

Reconhecida por seu crocodilo, possui a Fundacdo Lacoste,
criada em 2006, com fun¢do de ajudar jovens em situacao de
vulnerabilidade. A marca tem por missao fazer da igualdade
de oportunidades uma realidade ao apoiar jovens a
alcancarem o seu potencial por meio dos valores de espirito

de equipe, perseveranca e superacao individual.

Fonte: Autoras



Para exemplificar o disposto acima, percebemos que em suas criagdes, a Nike
transmite originalidade e criatividade, conforme podemos perceber na nova camisa do
Corinthians que busca ilustrar a historia da Democracia Corinthiana, movimento realizado nos
anos 80, liderado por um grupo de futebolistas que atuam no Sport Clube Corinthians Paulista
€ que se consagrou como o maior movimento ideoldgico da histéria do futebol. Entre as
diversas agdes realizadas pelo grupo, uma das mais conhecidas se refere a estratégia na qual
os jogadores estamparam “dia 15, vote” em suas camisas, posicionando-se pelo fim da
repressao que existia no pais, bem como participando do comicio no Vale do Anhangabau, se

tornando um simbolo da luta nas Diretas Ja.

Como uma forma de relembrar esse marco importante da histéria do Brasil e,
consequentemente do clube de futebol, a terceira camisa do Corinthians, em 2023, foi feita
com um tom de amarelo, trazendo detalhes que lembram a camisa utilizada por jogadores,

artistas e jornalistas em 1984, conforme podemos observar na figura 1.

Figura 1: Vinaum, professor, palestrante e pesquisador para o site da Nike

DEMOGCRACIA  CORINTHIANA

“O Corinthians construiu

uma identidade e pra nois que
é preto, pobre de quebrada,
tem outro significado.

E histérico estar aqui

e relembrar a historia da
Democracia Corinthiana.”

Vinaum, pesquisador, palestrante e professor.

NIKE x CORINTHIANS 4 VINAUM

Fonte: Foto divulgagdo. Disponivel em

https://www.nike.com.br/sc/futebol-clube-corinthians-camisa-oficial

Diante do exposto, compreendemos que a estética do Sportlife ¢ muito mais do que
apenas usar a camisa de time de futebol. Adotar esse visual no dia a dia é carregar uma
vestimenta que traga consigo elementos que gera identificagdo da comunidade onde se vive,

por isso, muitas camisas sao inspiradas em eventos que fazem parte das historias dos clubes.

Desse modo, observamos como esse o estilo vem se expandindo cada vez mais,
trazendo novas oportunidades para as marcas que fabricam produtos esportivos, da mesma
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forma que a moda periferica vem ganhando seu espaco no mundo atual da moda,
potencializando a esséncia das periferias e oportunizando a mais jovens, o entusiasmo de se

sentir representado e se orgulhar da nossa cultura.

Sportlife: a influéncia das musicas que embalaram o estilo

Sabemos que letras e clipes musicais, bem como artistas que se apropriam do Sportlife,
como estilo de vida, acaba por influenciar o publico jovem, uma vez que ao abracarem a
estética inspiraram varios jovens a incluirem esse tipo de vestimenta e cultura em seu dia a

dia. Atualmente, cantores como Kyan, Tasha e Tracie se destacam na composi¢do do estilo.

Aqui, se faz necessario apresentar os artistas e sua relagdo com o Sportlife, tendo em
vista que atuam como impulsionadores deste estilo. Logo, o cantor Kyan, nascido na baixada
santista, mais especificamente na Praia Grande ¢ um dos rappers que aderiu ao estilo em sua
jornada. Sua carreira musical comegou quando ele cantava em uma igreja que sua familia
frequentava, migrando para o Funk aos 14 anos. Mais tarde, ele conheceu o Trap, e em sua

primeira musica, conseguiu bater 1 milhdo de visualizagdes nas redes sociais digitais.

Nesse cenario, o artista vém promovendo marcas adeptas ao Sportlife, em seus clipes
musicais, utilizando suas roupas, bem como citando as empresas em suas composicdes, como
podemos perceber na musica “Arrasta pra China”, no qual um trecho apresenta o nome da
marca Adidas (Preto, dinheiro e Adidas combina), assim promovendo a propria empresa, da
mesma forma que o ténis Adidas 4DFWD Pulse, no qual ¢ possivel observar com detalhes na

figura 2.

Figura 2: Ténis Adidas 4DFWD Pulse

Fonte: Foto divulgagdo. Disponivel em

https://www.adidas.com.br/tenis-adidas-4dfwd-pulse/Q46451.html


https://www.adidas.com.br/tenis-adidas-4dfwd-pulse/Q46451.html

Em vista disso, o artista realiza a seguinte postagem na rede social digital X° (Twitter),

“Talvez a publicidade que fui mais bem remunerado de todas que fiz. (+/-50k). Vocés vao me
ver no site da Adidas, nas lojas, em propagandas até do Spotify. E minha luta foi somente por

1Ss0”.

Em outra faixa, que contou com a colaboracdo de Mc Pedrinho, a musica recebe o
nome da marca, ou seja, Adidas. A letra contém trechos como, “Adidas cal¢ca o meu pé, corpo,
ouro, pescoco”, da mesma forma que também cita a marca Lacoste, “Lacoste cantou o boné.”
Sendo assim, no clipe dessa musica, ele aparece usando pecas da Adidas, tendo acesso a itens
limitados e divulgando o ténis ZX 0000. O clipe conta com 2 milhdes de visualizagdes nas

plataformas digitais.

No ano de 2022, juntamente com a marca Umbro e seu time do coragdo, o Santos
Futebol Clube, ele participa como estrela principal da terceira camisa do clube esportivo, em
homenagem a Nigéria. Além de Kyan, participam dessa campanha o zagueiro Eduardo

Bauermann e a modelo Camilla Badu, conforme podemos visualizar na figura 3.

Figura 3: Kyan, Eduardo Bauermann e Camilla Badu

s

Fonte: Foto divulgagdo. Disponivel em
https://www.santosfc.com.br/santos-fc-e-umbro-lancam-terceiro-uniforme-que-relembra-quando-o-clu
be-parou-guerra-na-africa/

* Saiba mais em
https://portalrapmais.com/rapper-kyan-revela-quanto-recebeu-para-ser-estrela-de-nova-campanha-da-adidas/
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A camisa foi inspirada em um acontecimento histérico, no qual a Africa estava em
conflito na década de 60, a Guerra de Biafra e o time do Santos que tinha como integrante um
dos maiores jogadores de futebol do mundo, Pelé, foi convidado pelo governo local para um
jogo que contra a selecdo do Centro Oeste do pais, porém para que o jogo acontecesse, foi
preciso uma breve pacificacdo, a vista disso o “esquadrdo” conduzido por Pelé parou a guerra

para que o povo da Nigéria pudesse acompanhar o jogo.

Essa camisa ¢ uma referéncia direta a grandiosa histéria do nosso clube, um
momento que ficou marcado até hoje e confirma como um esporte promove agdes que podem
mudar o Mundo. Uma histdria riquissima que envolve o Santos e a Nigéria. A camisa esta
linda, respeita as cores do clube e, com certeza, resgatara ao torcedor mais um capitulo

importante do nosso Santos. (Rueda, Andreas; 2022)

No Twitter, a Umbro registra a seguinte legenda em sua postagem na rede social
X°, que referenda a camisa: “Em 1969, o Santos foi a Nigéria parar uma guerra. “A historia foi
escrita. Um legado foi deixado. Juntos pela paz, juntos pelo futebol alegre. Brasil e Africa

lado a lado, junto e misturado”.

Além das agdes apresentadas, no ano de 2023, a revista GQ Brasil anunciou a
participa¢do de Kyan no showroom das marcas nacionais de Streetwear em Paris. Com isso,
as marcas Carnan, Class, Mad Enlatados, Quadro Creations, Sufgang e Pace se juntaram em
um projeto que leva o estilo brasileiro Streetwear para as ruas de Paris. Esse projeto recebeu o
nome de Je M Appelle Brasil, que em tradugao livre significa “Meu nome ¢ Brasil.” O evento
aconteceu entre os dias 22 e 24 de julho, na semana da moda de Paris e contou com um pocket

show do artista.

Nesses 3 dias, a Je M’ Appelle Brasil buscou apresentar o cenario Streetwear brasileiro,
trazendo arte, musica ¢ a moda do Brasil. Um dos idealizadores do projeto, Samir Bertoli,

relata que

O mundo conhece o Brasil como um pais de rica cultura e diversidade, isso
nunca foi um problema. Porém nosso pais ¢ muito mais do que a floresta
amazonica, futebol, carnaval, funk e samba. O Brasil ¢ uma nagdo pulsante
que consome moda o tempo todo, fator que muitas vezes ndo é lembrado.
(Bertoli, Samir, 2023)

® Disponivel em https://twitter.com/UmbroBrasil/status/1570049756381949953
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Posto isto, entendemos que o evento foi um importante marco para a nossa cultura,
gerando a oportunidade de outros paises conhecerem a nossa moda e trazer mais visibilidade
ao estilo. Também ¢ uma grande conquista para o rapper Kyan, podendo apresentar o estilo

que o proprio faz parte e sendo uma importante referéncia no mundo da moda periférica.

Assim como Kyan, a relagdo das irmas gémeas Tasha e Tracie com a moda comegou
desde muito cedo, assim que elas passaram a comprar suas roupas em brechés e
transforma-las de acordo com as suas ideias e gostos pessoais. As meninas fazem parte da

estética esportiva do estilo Sportlife e a dupla confessou ser fa de camisas de clubes de

futebol.

Mesmo apos serem consideradas o rosto da nova cultura hip hop, elas ainda usam a
moda como uma forma de expressdo, no entanto, ndo vemos com frequéncia mulheres
utilizando o estilo, visto que a dificuldade para dar énfase ao estilo ¢ associado ao fato que as
camisetas sdo pecas destinadas a lugares mais casuais,0 que dificulta seu uso em outras
ocasides, sejam elas cotidianas, ou até mesmo em festas de gala. Em entrevista ao Steal The
Look’, Tasha e Tracie contam sobre suas percepgdes em relagio ao Sportlife "A gente sempre
tentou incorporar as camisetas de uma forma normal, no cotidiano. Nunca gostamos dessa

questao de ter um lugar para usar tal coisa". A figura 4 busca ilustrar o estilo das rappers.

Figura 4: Tasha e Tracie

Fonte: Foto divulga¢do. Disponivel em
https://stealthelook.com.br/tasha-e-tracie-em-um-bate-papo-sobre-moda-periferica-e-muita-musica/

7 Saiba mais em
https://stealthelook.com.br/tasha-e-tracie-em-um-bate-papo-sobre-moda-periferica-e-muita-musica/
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Nesse sentido, Tasha e Tracie acreditam que a popularizacdo das pecas esportivas,

muito associada a periferia, ja era de se prever, uma vez que

Batemos muito na tecla da cultura da periferia, que antes ndo era muito
valorizada. Até que veio a estética do Brasil core. O curioso ¢ que todo
mundo pensava na periferia global como algo legal, mas com a daqui as
pessoas ainda tém preconceito. (Martinez, Barbara, 2023)

Diante do exposto, podemos observar o estilo proprio desenvolvido pelas irmas que

revelam sua busca por transparecer tudo isso em seus visuais, ou seja

As pessoas demoraram para assimilar que temos um estilo proprio. Muitas
pessoas cobravam de nés uma roupa de show, porque geralmente esperam
isso dos artistas. Mesmo quando a gente tem esse momento, criamos roupas
de acordo com a nossa personalidade (Martinez, Barbara, 2023)

Na sequéncia, as gémeas complementam: “Nao tem como ignorar a cultura periférica.
As vezes, o rosto disso ¢ a superficie do que as pessoas podem ver, porque quem recebe as
informag¢des normalmente sdo as pessoas mais elitizadas e ndo de quem de fato carrega essa

estética”. (Martinez, Barbara, 2023)

Com isso, podemos perceber que bem antes de mostrarem seu talento por meio das
rimas afiadas, Tasha e Tracie ja tinham muito o que falar e representar. Hoje, sdo uma
referéncia, que acreditamos, que até entdo faltava, visto que inspiram jovens de todos os
lugares com um estilo cheio de significado, intitulado por elas como “estilo mandraka”,
possibilitando a ampliagdao da forma de se vestir e portar do Sportlife, reverberando o estilo,

bem como honrando o estilo de favela.

Consideracoes Finais

O Sportlife ¢ um estilo de vida que veio para ficar, ele conquistou varias pessoas que o

adotaram em seu dia a dia, visto que o estilo de raiz periférica se destaca entre os jovens,
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abordando marcas de nome e a “ostentacdo” em seu conjunto, contudo aderindo-se a estilos
musicais como o Funk, RAP e Trap de forma facil.

Ademais, o estilo abraca o conceito de "menos ¢ mais", devido as pecas serem mais
simples e despojadas, com detalhes pouco chamativos, tendo como enfeite linhas limpas e
cortes modernos, porém isso ndo significa que seja algo simples, dado ao fato que as pegas,
em sua maioria sdo compostas por cores vibrantes, desempenhando um papel importante ao
agregar energia ¢ dinamismo aos looks.

Posto isto, com este artigo, intentamos compreendermos a importdncia da moda
urbana para os jovens periféricos, uma vez que abordar esse assunto possibilita que mais
pessoas conhegam a moda periférica e quem sabe, além de trazer mais pessoas para aderirem
a esse estilo, possa contribuir para amplificar a moda ¢ o empreendedorismo nas favelas.
Evidenciando a importancia das marcas ¢ de artistas que produzem suas artes, a partir das
vestimentas que as marcas criam, bem como das musicas que os artistas produzem que fazem

com que o estilo seja mais conhecido e valorizado.
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