CENTRO PAULA SOUZA
ETEC PROF ALFREDO DE BARROS SANTOS
TECNICO EM DESIGN GRAFICO

Design Gréfico
CRIACAO DE IDENTIDADE DA MARCA:

Cantin de V6 Artesanatos & Cia

Graphic Design:
BRAND IDENTITY CREATION: Cantin of Vo

Carlos Eduardo Antunes!?

Haroldo Luis Tupinamba Viana?

RESUMO: Este artigo foi pensado e elaborado com o ideal de criagdo de uma
identidade visual, para a empresa de artesanatos na qual ainda ndo existia, para a
“Cantin de V6”. Para o mesmo, foi feito um briefing que foi de suma importancia para
entender o que a proprietaria queria para sua identidade visual, assim entdo poderia
se iniciar o processo de cria¢ao do logotipo da empresa. Montou se uma apresentacéo
com o intuito de obter um feedback da proprietaria. Com sua perfeita satisfacdo, deu-
se inicio ao manual da identidade da marca, onde a proprietaria pode visualizar a
aplicacao da marca e seu uso, para assim ter seu melhor aproveitamento.
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Abstract: This article was thought and elaborated with the ideal of creating a
visual identity, for the craft company in which it did not yet exist, for “Cantin de V&”. For
the same, a briefing was made that was of paramount importance to understand what
the owner wanted for her visual identity, so that the process of creating the company's
logo could begin. A presentation was set up in order to obtain feedback from the owner.
With her perfect satisfaction, the brand identity manual was started, where the owner

can visualize the application of the brand and its use, order to make the best use of it.
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1 INTRODUCAO

Identidade visual € um conjunto de elementos visuais que entregam vida para
a marca de uma empresa, proporcionando-lhe uma personalidade prépria, e o Design

Grafico tem como um dos oficios de elaborar, criar esta identidade.

O objetivo deste trabalho é fazer com que a marca tenha um padrdo e uma
visibilidade maior na regido, por ser marca que acaba de ser lancada no mercado e

precisa de uma visibilidade maior para seu crescimento.

Tal iniciativa torna-se relevante por buscar trazer sofisticacdo para a imagem
da Cantin de VO, sendo uma empresa de artesanatos pequena, mas de um grande

potencial.

Diante de tamanho crescimento da area de artesanatos no pais, faz-se
necessario diferenciar o produto em questdo dos demais com isso também chamar
atencao do publico especifico, que esta a procura de novas artes, novas tendéncias,
e do publico em geral, O objeto da criagdo da identidade visual vem fazer com que o
projeto Cantin de V6 destaque-se dentre os similares de maneira dinamica, trazendo
uma imagem inovadora e simples, priorizando pela maneira direta ao abordar o tema:

artesanato.

Visando a aplicacdo de todo o contetdo adquirido ao longo do presente curso,
a criacdo de identidade visual do projeto serd diretamente responsavel por tornar a

loja digna de destaque no meio em que esta inserido, tornando a sua aparéncia Unica



e afavel, servira ndo s6 como atrativo, mas também como fator de decisao a respeito
de qual conteddo artistico manual sera mais bem-apresentado aos olhos dos seus

clientes.

Como base pra a elaboracao do trabalho a pesquisa foi o fator primordial para
a correta execucao do mesmo e também para servir de direcdo para melhor aplicacao
dos elementos que envolverdo a criacdo de identidade, foram realizadas além de
pesquisas com o publico em geral a respeito do conhecimento que envolve 0 gosto
por pecas artesanais e também o interesse dos curiosos a respeito do tema.

Ao final do trabalho, foi produzido um logotipo no qual ainda néo existia, com
uma “senhorinha” de bragos abertos simulando um abraco e segurando uma cesta de
palha, podendo esse logotipo ser aplicado em camisetas dos colaboradores, fachada
da empresa e loja, acbes de marketing, enfim, um amplo processo de identidade

visual.

Tendo um manual da identidade visual podera trazer mais seguranca para
quem for fazer o uso da marca e a aplicacdes, pois, nele contém todas as regras de
utilizacdes, tipografia, cores e aplicacdes devidas.

2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 A Identidade Visual

Identidade visual € toda e qualquer forma de comunicacdo que faz uso de
elementos visuais como icones, imagens, desenhos, fotos, graficos, cores, formas,
entre outros para expressar ideias, transmitindo uma mensagem ou informagao sobre
algo. Tal identidade permite que compartilhemos informagdes por meios verbais e nao
verbais ou até signos visuais, esses que séo cheios de significados e interpretacdes.
O uso de imagens sejam elas desenhos, fotos, simbolos, icones, ou quaisquer outras,
muitas vezes sdo mais eficazes do que o uso de textos, pois a imagem atinge direta
e instantaneamente, enquanto textos precisam ser lidos, dando oportunidade para

varias interpretacoes.



Muitas empresas mundialmente famosas tém preferéncia por usarem somente
imagens como sua marca comercial, pois 0 impacto no publico € muito maior,
deixando aquela imagem diretamente ligada ao nome da empresa. Estamos tomados
por informagdes visuais o tempo todo e fazemos uso dessas informagdes em nNosso
dia a dia sem que percebamos isso, um exemplo disso séo as placas de transito, cores
do seméforo, assim como varios outros simbolos e icones que séo utilizados em

praticamente todos os lugares que frequentamos.

Criar uma identidade visual é essencial para a formacdo de uma marca forte,
consistente, reconhecida e principalmente para traduzir para o publico a atuacéao,
principios e valores da empresa, investindo em personalidade e chamando a atencéo
dos consumidores, porém sé um logo nao é suficiente para consolidar uma imagem

de qualidade, existe todo um investimento em outras partes da comunicacao visual.

Ao trabalhar com os pilares da comunicacdo visual, é transmitida uma
mensagem de preparo, seriedade, compromisso e profissionalismo, agregando

valores, credibilidade e reforcando o trabalho desenvolvido.

2.1.1 Logotipo

E um dos elementos gréficos de composicdo de uma marca, funciona também
como assinatura institucional da empresa ou organizacdo. Como toda assinatura ele
deve aparecer em todas as pecas graficas feitas para a empresa e seguir um padrao
visual, representando a imagem e personalidade da instituicio. E também o conceito
da area da publicidade, marketing e branding que consiste na representacgéo visual ou
gréafica que identifica uma marca ou empresa. O logotipo tem o objetivo de diferenciar
uma marca dos seus concorrentes, criando uma ligacdo com os consumidores e
potenciais consumidores. A criacdo de um logotipo € essencial para uma empresa,
sendo que nao basta ser visualmente agradavel, o logotipo tem que significar alguma

coisa.

Para isso, a criatividade € essencial, e as cores, formas e letras introduzidas no
logotipo devem ser cuidadosamente ponderadas. Muitas vezes, com o passar do
tempo, os logotipos de uma marca ou empresa podem mudar, de forma a se adaptar

a uma nova filosofia, mentalidade ou forma de atuacédo no mercado.



2.1.2 Marca

Marca € todo sinal distintivo, visualmente perceptivel, que identifica e distingue
produtos e servicos, bem como certifica a conformidade dos mesmos com
determinadas normas ou especificacfes técnicas. A marca registrada garante ao seu
proprietario o direito de uso exclusivo no territorio nacional em seu ramo de atividade

econdmica.

2.2 Artesanato

O artesanato é parte da historia da humanidade e esta relacionado a criacao
de objetos desde os primordios, estacas para caca, balaios, objetos feitos & mao séo
criados por nés desde quando aprendemos a criar o fogo e a roda. De criacbes
primitivas evoluiu-se para produtos sociais produtivos, empresas de grande influéncia
humana. Os artesdos eram pessoas que tinham méaximas habilidades e executavam-

nas com destreza, fabricando objetos de qualidade com muito capricho.

No mundo contemporaneo, apesar de passar por dificuldades na época da
Revolucao Industrial e ainda mais atualmente nesta Era Digital, na qual o moderno e
tecnoldgico ocupa grande parte do tempo, o0 artesanato esta retomando seu espaco
no mundo moderno, e recebido muito bem por pessoas de alto padrdo social como

produto de extrema qualidade, sendo até considerado artigo de luxo.

3 DESENVOLVIMENTO

3.1 Metodologia

A metodologia que usei neste trabalho, foi abordada através de um briefing,
uma pesquisa com a proprietaria da marca, na qual se decidiu como seria a marca e
o todo conjunto de elementos gréaficos visuais. Durante o desenvolvimento do trabalho

realizou-se pesquisas em sites especializados em arte e design, producdes realizadas



por designers e em trabalhos académicos. A pesquisa também foi feita observando o
comportamento do mercado em relacdo ao artesanato. Durante a pandemia,
observou-se que as familias de uma renda menos favorecida para tirar seu sustento
comegaram a procurar alternativas de trabalho, assim, encontraram-se no artesanato

uma grande forma de se reerguerem estruturalmente.

Para o nome “CANTIN DE VO ARTESANATOS & CIA “foram feitas vérias
pesquisas para inspiracdo do nome da Empresa/Loja, assim pode-se buscar varios
exemplos e adquirir mais conhecimento para que pudesse decidir como seria 0
logotipo. E este que sendo construido com uma ideia do que a marca deseja expressar
e passar, na cor que mais combinasse com a marca, na tipografia escolhida em formas

arredondadas para deixar mais harménico o nome da Empresa.

Foi realizado um trabalho de originalidade e comecando do zero, no qual obteve
a preocupacao com os formatos, padrées e com uma compreensdo técnica. O

programa utilizado para a criacdo dos elementos graficos e visuais foi o Photoshop.

3.1.1 Pesquisa Bibliografica

Alguns dos sites usados como para contribuir com o conhecimento para a
elaboracdo deste projeto se tratam sobre a identidade visual (O design grafico e sua
histéria Rafael Cardoso) e sobre artesanato, tipografia (o que é tipografia? —tudo sobre
fontes e estilos), cores (Entenda o que € Psicologia das Cores e descubra o significado
de cada cor), marca (O Que € Marca), inspiracdes e exemplos. As fontes consultadas

foram de suma importancia para a elaboracéo e finalizacdo para este artigo.

3.1.2 Pesquisa de Campo

Também foi feita uma pesquisa de campo, criada com o intuito de coletar e
obter dados informacdes para ajudar me em um melhor desenvolvimento desta arte.

Com base nos resultados obtidos procurei desenvolver melhor a ideia a se passar.



A pesquisa de campo foi feita pelo formulario do Google, utilizando as redes
sociais como forma de divulgacdo. Foram um total de 50 pessoas que responderam

as 6 perguntas no formulério.

Qual é sua idade

m 15319 anos = 19325 anos

= 25330 anos = Mais de 30 anos

Vocé se identifica por qual género ?

® Masculino = Feminino = Outros



1.J4 ouviu falar em identidade visual
de uma Marca/Empresa ?

= Sim = Nao

1. Vocé se interessa por artesanatos?

= Sim = N3o = Mais/Menos



A identidade visual para uma empresa,
loja, comercio seria importante?

msim = N3o = Talvez

Quais redes sociais vocé mais utiliza?

m Facebook = Instagram = twitter
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Vocé compraria pra si mesmo ou presentaria
seu amigo/familiar com produtos artesanais?

= SiM = Ndo

Percebe-se nesta pesquisa de campo, que aprovacao atinge o ponto quase unanime
nas perguntas sobre a importancia da ldentidade Visual para uma empresa e sobre ser

cliente de produtos do Artesanato.

3.2 Processo Criativo

3.2.1 Cores utilizadas

A escolha das cores predominantes no logo sendo o ROSA, foi escolha da
administradora da Empresa/Loja, sendo que a tal instituicdo ndo € voltada Unica e
exclusivamente ao publico feminino, mas diretamente e indiretamente a todos que
admiram e apreciam o artesanato em modo geral, além de ser uma cor que remete

tranquilidade.

As demais cores escolhidas foram para que de forma harmdnicas constituissem
o restaste do logotipo. Os tons foram escolhidos para transcender uma leveza na arte.
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No entanto, a marca “CANTIN DE VO ARTESANATOS E CIA“ foi escolhida
para representar todo esse afeto e carinho que o ser humana tende a ser com o
proximo, a imagem na logo tenta transparecer todo esse sentimento com sua figura

familiar.

Figura 1: Paleta das cores utilizadas

CINZA CLARO BEGE
Pantone #c1bfcO Pantone #f7ccad
R:193 G:191 B:192 R:247 G:204 B:173

C:28 M:23Y:22 K:0

C:0 M:29Y:32 K:0

ROSA

Pantone #f5c8d6
R:245 G:200 B:214
C:0 M:33Y:8K:0

Fonte: o autor

3.2.2 Fontes

As fontes em formas arredondadas foram escolhidas porque passam um ar
harmoénico a imagem, deixando-a sofisticada e sutil. A tipografia usada remete um
contexto conceitual na arte escolhida, pois a mesma traz com suas formas
arredondadas a casualidade e alegria a arte, deixando uma imagem harménica e leve,

ndo cansando os olhos de quem a veja.

A fonte escolhida para compor a arte pode ser encontrada com o nome de:

“Just tell me what”

Por serem a base da comunicacéo escrita, foi preciso pesquisar atentamente
em sites especializados, onde encontrou-se essa fonte bem trabalhada e adequada a
mensagem para passar a mensagem na forma mais clara e de boa legibilidade.



Figura 2: Fonte “Just tell me what”

Nome da face de tipos: Just tell me what
Versao: Version 2.00;August 18, 2017
Layout OpenType, Assinado Digitalmente. TrueType Contornos

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz ABCDEFGHIJKIMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.:,; ' " (12) +-*/=

12 abedefghijilmnopqrstuvwxyz. 1234561890
18 abcdefghijldmnopqrs(uvwxyz. 1234567890

24 abcdefghijklmnopqrstuvwxyz. 1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz.

»

: abcdefghiiklmnopqrstu

g

abcdefg hijklmnopc
abcdefghijklmn

Fonte: www.dafonte.com

~
N

3.2.3 icone
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A imagem escolhida de uma mulher aparentando ser uma “senhorinha”, passa

a uma memoria afetiva de uma vovozinha. Tal imagem busca que se trata de uma loja

acolhedora, assim como 0s seus bracos abertos, além de parecer, segurar a cesta,

lembra a forma de um abraco, assim como € uma avlé com os seus familiares.

A imagem da cesta tecida em palha é para poder lembrar o artesanato como

ele é feito, a mao.

Figura 3: A vovozinha Figura 4: A cesta

Fonte: O autor Fonte: O autor



3.2.4 Resultado Final

Figura 5: O Logotipo Cantin de V6

Cantin de Vo

Artesanatos & Cia

Fonte: O autor
3.2.5 Aplicagbes

Conforme as figuras abaixo, as aplicacdes serao feitas para a criacao de
cartdes de visita e uniforme para os colaboradores da empresa.

Figura 6 e 7: O Logotipo nas camisetas

Cantin de Vo

} Artesanatos & Cia x

~ Artesanatos & Cia

Fonte: O autor
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Fonte: O autor

Figura 9: Cart8es de Visita

Fonte: O autor
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4 CONCLUSAO

Conclui-se que para construcao e elaboracao de uma divulgacao de marca seja
qualquer que nos dispuser a criar e organizar, € preciso estudar e arquitetar muito
bem dos campos a serem trabalhados, pois € necessario observar o nicho que em vai
trabalha e produzir. Tal segmento é grande vasto de informacdes, sdo varias
ferramentas a serem utilizadas, e muitas pec¢as que podem ser criadas e recriadas.

Para criacdo da marca, precisou-se atentar as cores para nao ficar algo pesado
em sua visualizacdo, algo harménico, fazendo com que tal figura ficasse marcada na
memoéria. Desta forma, seus clientes irdo gravar esta identidade visual e voltarem para
a consumirem a marca e seus produtos.

Agora, com a marca ja definida, a empresa podera expor seus produtos com

mais clareza, tendo mais visibilidade nas redes sociais, como Facebook e Instagram.
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